
มคอ.3  (มรรพ.1) 
 

 

 
มคอ 3 รายละเอียดรายวิชา 

 
 
 

รหัสวิชา 8133001 
ช่ือวิชา  การโฆษณาและพฤติกรรมผู$บริโภค 

(Advertising and consumer behavior) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายวิชาน้ีเป=นส>วนหน่ึงของหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  
หลักสูตรใหม> 

คณะนิเทศศาสตรF 
มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 

 



มคอ.3  (มรรพ.2) 
 

สารบัญ 
หมวด                    หน$า 
 
หมวด 1 ข�อมูลท่ัวไป         3   
หมวด 2 จุดมุ�งหมายและวัตถุประสงค$        3 
หมวด 3 ลักษณะและการดําเนินการ       4 
หมวด 4 การพัฒนาผลการเรียนรู�ของนักศึกษา       5 
หมวด 5 แผนการสอนและการประเมินผล        8 
หมวด 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน               11 
หมวด 7 การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา              12 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



มคอ.3  (มรรพ.3) 
 

รายละเอียดของรายวิชา 

มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
คณะนิเทศศาสตรF 

หมวด 1 ข$อมูลทั่วไป 
1. รหัสและช่ือวิชา : รหัสวิชา 8133001 การโฆษณาและพฤติกรรมผู�บริโภค  (Advertising and consumer 
behavior) 
2. จํานวนหน>วยกิต : 3 หน�วยกิต (2-2-5) กลุ�มท่ี 1  
3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา: 

เปLนรายวิชาในหมวดวิชาเอกบังคับ หลักสูตรนิเทศศาสตร$  
4. อาจารยFผู$รับผิดชอบรายวิชาและอาจารยFผู$สอน:  

อาจารย$ กาญจนา  อมรอรช  
สถานท่ีติดต�อ : ห�องพักอาจารย$ คณะนิเทศศาสตร$   อาคารบรรณราชนครินทร$ ชั้น 4     
โทร.089 - 7027356   E-mail  kan_dj38@windowslive.com 

5. ภาคการศึกษา/ช้ันปUท่ีเรียน : ภาคการศึกษา 2/2556 เข�าป]การศึกษา 2554 (SEC 1)   
6. รายวิชาท่ีต$องเรียนมาก>อน (Pre-requisite)  :  ไม�มี    
7. รายวิชาท่ีต$องเรียนควบคู>กัน (Co-requisites)  :  ไม�มี   
8. สถานท่ีเรียน : อาคารเกษตรใหม� ห�อง 22107     
9. วันท่ีจัดทําหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล>าสุด: 28 ตุลาคม 2556 
 

    หมวดที ่2 จุดมุ>งหมายและวัตถุประสงคF 
1. จุดมุ>งหมายของรายวิชา : เม่ือนักศึกษาเรียนรายวิชานี้แล�ว นักศึกษามีสมรรถนะท่ีต�องการในด�านต�าง ๆ ดังนี้  

1.1 เพ่ือให�นักศึกษามีความรู�พ้ืนฐานเก่ียวกับการโฆษณาและพฤติกรรมผู�บริโภค ต้ังแต�ความหมาย 
ความสําคัญ กระบวนการ และองค$ประกอบต�าง ๆ 
1.2 เพ่ือให�นักศึกษามีความรู�ในเรื่องของแนวคิดการโฆษณาและพฤติกรรมผู�บริโภคได� 
1.3 เพ่ือให�นักศึกษามีความรู�ในเรื่องของปcจจัยท่ีมีผลต�อพฤติกรรมผู�บริโภคได� 

          1.4 นักศึกษาสามารถอธิบายความสัมพันธ$ อิทธิพล และปcจจัยท่ีเก่ียวข�องระหว�างการโฆษณาและ 
พฤติกรรมผู�บริโภคได� 
          1.5 นักศึกษาสามารถผลิตชิ้นงานโฆษณาโดยคําถึงถึงพฤติกรรมผู�บริโภคได�อย�า 

1.6 นักศึกษามีความตระหนักในข�อกฎหมาย และยึดหลักจรรยาบรรณของการโฆษณาและการคุ�มครอง
ผู�บริโภค 
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2. วัตถุประสงคFในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา:  
 เพ่ือให�นักศึกษามีความรู�ความเข�าใจในพฤติกรรมผู�บริโภคเพ่ือวางแผนสร�างสารโฆษณา วิเคราะห$จิตวิทยา
ผู�บริโภคในสถานการณ$ทางการตลาด พ้ืนฐานทางจิตวิทยาสังคม ลักษณะของพฤติกรรมและการตัดสินใจในการซ้ือ
สินค�าและแนวทางในการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม การวิเคราะห$ผู�บริโภคในฐานะผู�ผลิตสาร         โดยมีเปgาหมายเพ่ือ การจูงใจ การ
นําเอากฎเกณฑ$ทางพฤติกรรมศาสตร$มาใช�เพ่ือเปLนกลวิธีในการสื่อสารงานโฆษณาท่ีมีประสิทธิภาพเพ่ือเปLนการเตรียม
ความพร�อมด�านทักษะ กระบวนการ และการนําไปประยุกต$ใช�ในงานวิชาชีพทางด�านนิเทศศาสตร$ เม่ือสําเร็จ
การศึกษาต�อไป 
 

หมวด 3 ลักษณะและการดําเนินการ 
1. คําอธิบายรายวิชา 

           ศึกษาพฤติกรรมผู�บริ โภคเพ่ือวางแผนสร�างสารโฆษณา วิ เคราะห$จิตวิทยาผู�บริ โภคในสถานการณ$                   
ทางการตลาด พ้ืนฐานทางจิตวิทยาสังคม ลักษณะของพฤติกรรมและการตัดสินใจในการซ้ือสินค�าและแนวทางใน
การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม การวิเคราะห$ผู�บริโภคในฐานะผู�ผลิตสารโดยมีเปgาหมายเพ่ือ การจูงใจ การนําเอากฎเกณฑ$              
ทางพฤติกรรมศาสตร$มาใช�เพ่ือเปLนกลวิธีในการสื่อสารงานโฆษณาท่ีมีประสิทธิภาพ 
 
2. จํานวนช่ัวโมงท่ีใช$ต>อภาคการศึกษา  

บรรยาย สอนเสริม 
การฝ_กปฏิบัติ/งานภาคสนาม/          

การฝ_กงาน 
การศึกษาด$วยตนเอง 

บรรยาย 30 ชั่วโมง 
ต�อภาคการศึกษา 

สอนเสริมตาม
ความต�องการ
ของนักศึกษา 

ฝkกปฏิบัติ 30 ชั่วโมง 
ต�อภาคการศึกษา 

ศึกษาด�วยตัวเอง 75  
ชั่วโมงต�อภาคการศึกษา 

 
3. จํานวนช่ัวโมงต>อสัปดาหFท่ีอาจารยFให$คําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก>นักศึกษาเป=นรายบุคคล 
 หากนักศึกษามีข�อสงสัยหรือต�องการให�อธิบายเพ่ิมเติม สามารถเข�าพบได�ในวันจันทร$ 
เวลา 10:00 น. - 16:00 น. ณ ห�องพักอาจารย$ คณะนิเทศศาสตร$  อาคารบรรณราชนครินทร$ ชั้น 4     
โทรศัพท$ 089 7027356  ทุกวัน เวลา 17.00 – 19.00 น. , E-mail  kan_dj38@windowslive.com  
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หมวด 4 การพัฒนาผลการเรียนรู$ของนักศึกษา 
 

มาตรฐานการเรียนรู$แต>ละด$านท่ีเก่ียวข$อง 
1. ด$านคุณธรรม จริยธรรม (Ethics and Moral) 
 1.1 คุณธรรม จริยธรรมท่ีต$องพัฒนา 
  - ตระหนักในคุณค�าและคุณธรรม จริยธรรม เสียสละและซ่ือสัตย$สุจริต 
  - มีวินัย ตรงต�อเวลา และความรับผิดชอบต�อตนเองและสังคม 
  - มีภาวะการเปLนผู�นําและผู�ตาม สามารถทํางานเปLนทีมและลําดับความสําคัญ 
  - เคารพสิทธิและรับฟcงความคิดเห็นของผู�อ่ืน รวมท้ังเคารพในคุณค�าและศักด์ิศรี  
   ของความเปLนมนุษย$ 
  - เคารพกฎระเบียบและข�อบังคับต�าง ๆ ขององค$กรและสังคม 
  - มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ 

1.2 วิธีการสอนท่ีจะพัฒนาการเรียนรู$ 
 - บรรยายพร�อมยกตัวอย�างกรณีศึกษาเก่ียวกับประเด็นทางจริยธรรมของนักนิเทศศาสตร$ 

กับความรับผิดชอบในหน�าท่ีของตนเองและผู�อ่ืน เช�น การให�ความสําคัญหรือให�เกียรติแหล�งข�อมูลหลังจาก                 
การคัดลอก การไม�บิดเบือนหรือปฏิเสธข�อมูลหากไม�ใช�ความรู�ของนักศึกษาเองในการนําเสนอรายงาน เปLนต�น 

 - การให�ข�อเสนอแนะหากนักศึกษาไม�ใส�ใจเรื่องจริยธรรมในการทํางานของตนเองท้ัง 
รายบุคคลและรายกลุ�ม พร�อมชี้ให�เห็นข�อผิดพลาดท่ีจะส�งกระทบต�อตนเองและผู�อ่ืน                                        
 - การทดลองปฏิบัติจริง                                                                                                                         
 - การอภิปรายกลุ�ม  
          - การกําหนดให�นักศึกษาหากรณีตัวอย�างท่ีเก่ียวข�องแล�วนํามาวิเคราะห$ตามศาสตร$และทฤษฎีท่ี
ได�ศีกษาพร�อมแลกเปลี่ยนเรียนรู�                                                                                                                                            
 - กําหนดให�นักศึกษาสร�างผลงานเปLนรายบุคคลเพ่ือบูรณาการองค$ความรู�สู�การปฏิบัติจริง  
1.3 วิธีการประเมินผล 
 - พิจารณาจากพฤติกรรมการเข�าเรียน กริยามารยาท การพูดจา 
 - พิจารณาการทํางานท่ีได�รับมอบหมายย�างถูกต�องและตรงตามเวลากําหนด                                                                 

  - พิจารณาจากการอภิปรายท่ีมีเหตุและผลถูกต�อง เหมาะสม และสร�างสรรค$ 
  - ประเมินผลงานการนําเสนอกรณีศึกษาท่ีได�รับมอบหมายท่ีรับมอบหมาย 
 - มีการอ�างอิงแหล�งข�อมูลอย�างถูกต�องและเหมาะสม 
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2. ด$านความรู$ (Knowledge) 
 2.1 ความรู$ท่ีต$องได$รับ 
  มี ค ว าม รู� ค ว า ม เ ข� า ใ จ เ ก่ี ย ว กั บพฤ ติ ก ร รมผู� บ ริ โ ภ ค เ พ่ื อ ว า ง แผ นส ร� า ง ส า ร โ ฆษณา                         
วิเคราะห$จิตวิทยาผู�บริโภคในสถานการณ$ทางการตลาด พ้ืนฐานทางจิตวิทยาสังคม ลักษณะของพฤติกรรมและการ
ตัดสินใจในการซ้ือสินค�าและแนวทางในการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม การวิเคราะห$ผู�บริโภคในฐานะผู�ผลิตสาร               โดยมี
เปgาหมายเพ่ือ การจูงใจ การนําเอากฎเกณฑ$ทางพฤติกรรมศาสตร$มาใช�เพ่ือเปLนกลวิธีในการสื่อสารงานโฆษณาท่ีมี
ประสิทธิภาพไปถึงข�อคํานึงเก่ียวกับกฎหมาย และจรรยาบรรณในการโฆษณา 
 2.2 วิธีการสอน 
  บรรยาย ฝkกปฏิบัติ อภิปราย ยกตัวอย�างโฆษณา พฤติกรรมผู�บริโภค การทํางานกลุ�ม             
และรายบุคคล พร�อมนําเสนองานจากการค�นคว�า การวิเคราะห$กรณีศึกษาเพ่ือเปรียบเทียบการโฆษณาและ
พฤติกรรมผู�บริโภค 
 2.3 วิธีการประเมินผล 
  มีการทดสอบย�อยท้ังภาคทฤษฎีและการปฏิบัติ และการสอบปลายภาค การประเมินผลจากการ
นําเสนอผลงานจากการศึกษาค�นคว�า  
3. ด$านทักษะทางปfญญา (Cognitive Skills)  
 3.1 ทักษะทางปfญญาท่ีต$องพัฒนา 
  พัฒนาความสามารถในการคิดอย�างเปLนระบบ มีการวิเคราะห$ การโฆษณาและพฤติกรรมผู�บริโภค 
เพ่ือการสื่อสารในการตอบสนองความต�องการของผู�รับสาร เพ่ือเปLนประโยชน$ต�อการพัฒนาตนเองและสังคมต�อไป 
 3.2 วิธีการสอน 

3.2.1 การมอบหมายให�นักศึกษาศึกษาค�นคว�าวิเคราะห$วางแผน และลงมือปฏิบัติ ตามท่ีกําหนด 
3.2.2 กําหนดให�นักศึกษานําเสนอผลงานท่ีได�จากการวิเคราะห$การโฆษณาและพฤติกรรมผู�บริโภค 

โดยใช�เทคโนโลยีท่ีทันสมัยมาปรับใช�เพ่ือเปLนช�องทางในการเผยแพร�โฆษณาไปยังกลุ�มเปgาหมาย 
 3.3 วิธีการประเมินผล 
   3.3.1 สอบกลางภาคและปลายภาค เพ่ือเปLนการชี้วัดถึงความรู�ความเข�าใจในการเรียน                  
การโฆษณาและพฤติกรรมผู�บริโภคของผู�เรียนแต�ละบุคคล 
  3.3.2 วัดผลจากการฝkกปฏิบัติ การผลิตชิ้นงานการโฆษณาและพฤติกรรมผู�บริโภคและ                
การนําเสนอผลงานโดยสามารถอธิบายถึงแนวคิด ข้ันตอนการดําเนินงานได�ตามความรู�ความเข�าใจของตนเอง 
  3.3.3 สังเกตพฤติกรรมในชั้นเรียน การทํางานท่ีได�รับมอบหมาย และการเข�าพบ                          
เ พ่ื อ ข อ คํ า แ น ะ นํ า ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท ท                 
  3.3.4  การอ�างอิงแหล�งข�อมูลท่ีนํามาใช�ประโยชน$ในการเรียนรู�  
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4. ด$านทักษะความสัมพันธFระหว>างบุคคลและความรับผิดชอบ (Interpersonal Skills and   
    Responsibility) 
 4.1 ทักษะความสัมพันธFระหว>างบุคคลและความรับผิดชอบท่ีต$องพัฒนา 
  มีความสามารถในการทํางานเปLนทีม ปรับตัวให�เข�ากับวัฒนธรรมองค$กร  สามารถทํางานร�วมกับ
ผู�อ่ืนได� พัฒนาความเปLนผู�นําและผู�ตามในการทํางานเปLนทีม ตระหนักถึงสิทธิของตนเองและผู�อ่ืน และยอมรับใน
ความแตกต�างหลากหลายของมนุษย$ พัฒนาการเรียนรู�ด�วยตนเองและมีความรับผิดชอบในงานท่ีมอบหมายให�
ครบถ�วนตามกําหนด 
        4.2 วิธีการสอน   

4.2.1 จัดกิจกรรมกลุ�มในการวิเคราะห$กรณีศึกษา 
4.2.2 มอบหมายงานรายกลุ�มและรายบุคคล เช�น ศึกษาเก่ียวกับการโฆษณาและพฤติกรรม

ผู�บริโภค  
4.2.3 การนําเสนอผลงาน 

4.3 วิธีการประเมินผล 
4.3.1 ทดสอบกลางภาคและปลายภาคท่ีเน�นหลักการ ท่ีมีการวิเคราะห$สถานการณ$หรือวิเคราะห$

แนวคิดในการพัฒนาการสร�างสรรค$งาน 
4.3.2 ประเมินผลจากการนําเสนอผลจากการศึกษาค�นคว�า 

 

5. ด$านทักษะการวิเคราะหFเชิงตัวเลข การส่ือสาร  และการใช$เทคโนโลยีสารสนเทศ      
    (Numerical Analysis, Communication and Information Technology Skills) 
 5.1 ทักษะการวิเคราะหFเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช$เทคโนโลยีสารสนเทศท่ีต$องพัฒนา 
  สามารถใช�ภาษาในการติดต�อสื่อความหมายได�ดี ท้ังการฟcง พูด อ�าน เขียน และการพิมพ$สามารถ
คํานวณตัวเลขได�ดี สามารถวิเคราะห$ข�อมูลจากกรณีศึกษา สามารถใช�เทคโนโลยีสารสนเทศ                ในการ
สืบค�นข�อมูลได�อย�างสร�างสรรค$และนําเสนอผลงานด�วยรูปแบบท่ีทันสมัยโดยการนําเทคโนโลยีสมัยใหม�มาปรับใช�ได�
อย�างเหมาะสม 

5.2 วิธีการสอน 
  การแนะนําเทคนิคการสืบค�นข�อมูลข�าวสารท่ีเก่ียวข�องกับการเรียนและการนําเสนอผลงาน                 
ทางอินเทอร$เน็ต ของหน�วยงาน สถาบัน สื่อมวลชนและอ่ืน ๆ นักศึกษาและผู�สอนนําเสนอเนื้อหาของบทเรียน            
โดย Power point และการสืบค�นจากสื่อออนไลน$ มีการซักถามนักศึกษาระหว�าง และหลังการเรียน                           
แต�ละสัปดาห$อย�างสมํ่าเสมอ  

5.3 วิธีการประเมินผล 
  ประเมินจากความรู�ความเข�าใจในพฤติกรรมผู�บริโภคเพ่ือวางแผนสร�างสารโฆษณา วิเคราะห$

จิตวิทยาผู�บริ โภคในสถานการณ$ทางการตลาด พ้ืนฐานทางจิตวิทยาสังคม ลักษณะของพฤติกรรมและ                
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การตัดสินใจในการซ้ือสินค�าและแนวทางในการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม การวิเคราะห$ผู�บริโภคในฐานะผู�ผลิตสาร                  
โดยมีเปgาหมายเพ่ือ การจูงใจ การนําเอากฎเกณฑ$ทางพฤติกรรมศาสตร$มาใช�เพ่ือเปLนกลวิธีในการสื่อสารงานโฆษณา              
ท่ี มีประสิทธิภาพและสามารถนําข�อมูลมาเสนอผลงาน ภายใต�แนวคิดการออกแบบ และสร�างสรรค$                       
โดยใช�เทคโนโลยีการสื่อสารเข�ามาปรับใช�เพ่ือการนําเสนอผลงานได�อย�างเหมาะสม 

 

หมวด 5 แผนการสอนและการประเมินผล 
1. แผนการสอน  

สัปดาหFท่ี  
 

หัวข$อ / รายละเอียดการสอน จํานวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการสอน/สื่อการเรียนรู$ ชื่อผู$สอน 

1 

 
 
 
  

แนะนําอธิบายรายวิชา 
- แนวการสอน  

- ขอบเขตการสอนและการประเมินผลการ
เรียนแนวการสอน 

- ความหมายของการโฆษณาและพฤติกรรม
ผู�บริโภค 

4 - ประเมินความรู�ก�อนการเรียน                                                 
- บรรยายด�วยเอกสารประกอบ              
การสอนและเพาเวอร$พอยต$ 
- ตอบคําถามท�ายบทเรยีน 

อ.กาญจนา  อมรอรช 

  

 2 บทที่ 1 แนวคิดที่เก่ียวข�องกับพฤติกรรมผู�บริโภค 
- แนวคิดด�านการตลาด 

- แนวคิดด�านการโฆษณา 

- ความสัมพันธ$ของแนวคิดต�าง ๆ                    
กับพฤติกรรมผู�บรโิภค 

4 - บรรยายด�วยเอกสารประกอบ              
การสอนและเพาเวอร$พอยต$ 
- ซักถามและแสดงความคิดเห็น
ร�วมกัน 
- ตอบคําถามท�ายบทเรยีน 

อ.กาญจนา  อมรอรช 
 

3 บทที่ 2 อิทธิพลภายนอกทีมีต>อพฤติกรรม
ผู$บริโภค 

- อิทธิพลของกลุ�ม 

- ครอบครัว 

- ระดับช้ันทางสังคม 

- วัฒนธรรม 

4  - บรรยายด�วยเอกสารประกอบ              
การสอนและเพาเวอร$พอยต$ 
- ซักถามและแสดงความคิดเห็น
ร�วมกัน 
- ตอบคําถามท�ายบทเรยีน 

อ.กาญจนา  อมรอรช 
 

4 บทที่ 3 อิทธิพลภายในทีมีต>อพฤติกรรมผู$บริโภค 
- กระบวนการรับรู�ข�าวสาร 

- การเรยีนรู� 

- การจูงใจ 
- บุคลิกภาพ 

- ทัศนคต ิ

4 - บรรยายด�วยเอกสารประกอบ              
การสอนและเพาเวอร$พอยต$ 
- ซักถามและแสดงความคิดเห็น
ร�วมกัน 
- ตอบคําถามท�ายบทเรยีน 
- ฝkกปฏิบัติการใช�สื่อ 

อ.กาญจนา  อมรอรช 
 

5 - 6 บทที่ 4 พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อของผู$บริโภค  
- ความต�องการได�รับการกระตุ�นหรือการ

8 - บรรยายด�วยเอกสารประกอบ              
การสอนและเพาเวอร$พอยต$ 

อ.กาญจนา  อมรอรช 
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สัปดาหFท่ี  
 

หัวข$อ / รายละเอียดการสอน จํานวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการสอน/สื่อการเรียนรู$ ชื่อผู$สอน 

รับรู�ถึงความต�องการ 
- การแสวงหาข�อมูล 
- แหล�งบุคคล 
- การประเมินทางเลือก 
- การตัดสินใจซ้ือ 
- พฤติกรรมหลังการซ้ือ 

- ซักถามและแสดงความคิดเห็น
ร�วมกัน 
- ตอบคําถามท�ายบทเรยีน 
- ฝkกปฏิบัติการใช�สื่อ 

7 สอบกลางภาค อ.กาญจนา  อมรอรช 
 

8 - 9 บทที่ 5 การวางแผนสื่อโฆษณา 
- วัตถุประสงค$ของโฆษณา 
- กลยุทธ$การใช�สื่อ 
- การจัดทําตารางสื่อโฆษณา 

 
 

8 - บรรยายด�วยเอกสารประกอบ              
การสอนและเพาเวอร$พอยต$ 
- ซักถามและแสดงความคิดเห็น
ร�วมกัน 
- ตอบคําถามท�ายบทเรยีน 
- ฝkกปฏิบัติการใช�สื่อ 

อ.กาญจนา  อมรอรช 
 

10 - 11 บทที่ 6 ประเภทสื่อต>าง ๆ เพ่ือการผลิตโฆษณา 

- สื่อสิ่งพิมพ$  

- สื่อวิทยุกระจายเสียง 

- สื่อวิทยุโทรทัศน$ 

- ปgายโฆษณาต�าง ๆ   

- สื่อสมยัใหม� 

8 - บรรยายด�วยเอกสารประกอบ              
การสอนและเพาเวอร$พอยต$ 
- ซักถามและแสดงความคิดเห็น
ร�วมกัน 
- ตอบคําถามท�ายบทเรยีน 
- ฝkกปฏิบัติการใช�สื่อ 

อ.กาญจนา  อมรอรช 
 

12  บทที่ 7 การประยุกตFใช$ความรู$ด$านพฤติกรรม
ผู$บริโภคในการสร$างชิ้นงานโฆษณา 

- การวางแผนในการสร�างช้ินงานโฆษณา  

- การใช�โปรแกรมสําหรับการออกแบบช้ินงาน
โฆษณา 

4 - บรรยายด�วยเอกสารประกอบ              
การสอนและเพาเวอร$พอยต$ 
- ซักถามและแสดงความคิดเห็น
ร�วมกัน 
- ตอบคําถามท�ายบทเรยีน 
- ฝkกปฏิบัติการใช�สื่อ 

อ.กาญจนา  อมรอรช 
 

13 บทที่ 8 กฎหมายและจรรยาบรรณท่ีเก่ียวข�องกับการ

โฆษณาและผู�บรโิภค 

- กฎหมายคุ�มครองผู�บริโภค 
- กฎหมายและระเบียบปฏิบัติเกี่ยวกับ

โฆษณา  

4 - บรรยายด�วยเอกสารประกอบ              
การสอนและเพาเวอร$พอยต$ 
- ซักถามและแสดงความคิดเห็น
ร�วมกัน 
- ตอบคําถามท�ายบทเรยีน 

อ.กาญจนา  อมรอรช 
 

14-15 บทท่ี 9 การสร$างสรรคFช้ินงานโฆษณา  
- การนําเสนอชิ้นงานโฆษณาผ�าน                 

เทคโนโลยทีี่เหมาะสม 

8 - นําเสนอผลงาน 

- ซักถามและแสดงความคิดเห็น
ร�วมกัน 

อ.กาญจนา  อมรอรช 
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สัปดาหFท่ี  
 

หัวข$อ / รายละเอียดการสอน จํานวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการสอน/สื่อการเรียนรู$ ชื่อผู$สอน 

16 สอบปลายภาค อ.กาญจนา  อมรอรช 
 

 
2. แผนการประเมินผลการเรียนรู$ 
 

กิจกรรมท่ี ผลการเรียนรู$ วิธีการประเมิน 
สัปดาหFท่ี 
ประเมิน 

สัดส>วนของการ 
ประเมิน 

1 
คะแนนสอบ 
คะแนนสอบปลายภาค 

สอบเก็บคะแนน 
สอบปลายภาค 

7 
16 

30% 
30% 

2 
ความรู�จากการรายงานและ
การสร�างผลงาน 

วิเคราะห$กรณีศึกษาค�นคว�า
แล�วนําเสนอการทํางานกลุ�ม / 
เดี่ยวการอภิปรายกลุ�ม 

ตลอดภาค 
การศึกษา 

30% 

3 การเข�าช้ันเรยีน 
การเข�าช้ันเรยีนการมสี�วนร�วม
ในช้ันเรียน 

ตลอดภาค 
การศึกษา 

10% 

  

 

หมวดท่ี 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
1.ตําราและเอกสารหลัก 

ชูชัย  สมิทธิไกร  .พฤติกรรมผู�บริโภค. บริษัท วี.พริ้นท$ (1991): กรุงเทพฯ, 2553 
พิบูล  ทีปะปาล .การโฆษณาและการส�งเสริมการขาย. โรงพิมพ$มิตรสัมพันธ$กราฟฟuค : กรุงเทพฯ, 2546 
อัศน$อุไร  เตชุสวัสด์ิ .พฤติกรรมผู�บริโภค. บริษัท ซี.วี.แอล.การพิมพ$ : นนทบุรี, 2537 
ศิริวรรณ เสรีรัตน$ .พฤติกรรมผู�บริโภค. ออฟเซ็ท ครีเอชั่น: กรุงเทพฯ, 2538 

          เสรี  วงษ$มณฑา  .การวิเคราะห$พฤติกรรมผู�บริโภค. ธีระฟuล$ม และไซเท็กซ$ จํากัด : กรุงเทพฯ, 2542 
 เสรี  วงษ$มณฑา  .หลักการโฆษณา. บริษัทธรรมสาร : กรุงเทพฯ, 2552  
 
2. เอกสารและข$อมูลสําคัญ 

ชูชัย  สมิทธิไกร  .พฤติกรรมผู�บริโภค. บริษัท วี.พริ้นท$ (1991) : กรุงเทพฯ, 2553 
 

3. เอกสารและข$อมูลแนะนํา 
           -  สํานักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ  มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี                           
           -  ห�องสมุดประชาชน จังหวัดจันทบุรี 
  -  หอสมุดรัชมังคลา สวนสาธารณะพระเจ�าตากสินมหาราช จังหวัดจันทบุรี 
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4. ข$อมูลอิเล็กทรอนิกสF, เว็บไซดFlllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll        
http://www.thaigoodview.com/library/contest2551/tech04/59/advertising/07_media3_1.htm 
http://www.thaigoodview.com/library/contest2551/tech04/59/advertising/01_history01.html 
 
5. เอกสารและข$อมูลการเรียนอ่ืนๆ 

ไม�มี 
 

เกณฑFการให$ระดับคะแนน  
  ระดับคะแนน  A    = 80 – 100 
  ระดับคะแนน  B+  =  75 – 79  

 ระดับคะแนน  B   =  70 – 74 
 ระดับคะแนน  C+  =  65 – 69  
 ระดับคะแนน  C    = 60 – 64  
 ระดับคะแนน  D+  = 55 – 59  
 ระดับคะแนน  D    = 50 – 54  
 ระดับคะแนน  F     = 49 – 0  

 
หมวด 7 การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 

1. การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา:  
 การประเมินประสิทธิผลในรายวิชานี้ ผู�สอนได�ให�นักศึกษาประเมินผลการเรียนการสอนระบบออนไลน$ และ
ผู�สอนได�จัดกิจกรรมในการนําเสนอแนวคิดและความเห็นจากนักศึกษาได�แก� การสนทนากลุ�มระหว�างผู�สอนและ
ผู�เรียน การสังเกตการณ$จากพฤติกรรมของผู�เรียน 
  2. การประเมินการสอน:  

คณะนิเทศศาสตร$กําหนดให�มีการประเมินการสอนจากการสังเกตการณ$สอน ผลการสอน การสัมภาษณ$   
ผลการสอบของนักศึกษา  
3. การปรับปรุงการสอน:  

 คณะนิเทศศาสตร$กําหนดให�ผู�สอนทบทวนและปรับปรุงกลยุทธ$และวิธีสอนจากผลการประเมินประสิทธิผล
รายวิชา แล�วจัดทํารายงานรายวิชาตามท่ี สกอ. กําหนด ทุกภาคการศึกษา ให�ผู�สอนเข�ารับการอบรมกลยุทธ$การ
สอน การวิเคราะห$ผู�เรียน การวิจัยในชั้นเรียน ในรายวิชาท่ีมีปcญหาอย�างน�อยภาคการศึกษาละ 1 รายวิชา มีการ
ประชุมผู�สอนเพ่ือหารือปcญหาการเรียนรู�ของนักศึกษาและหาแนวทางแก�ไข 
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4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา:  
คณะนิเทศศาสตร$กําหนดให�มีการสอบถามนักศึกษา หรือตรวจผลงานของนักศึกษา รวมถึงพิจารณา               

ถึงผลการทําข� อสอบ และความเหมาะสมของการให�คะแนนท้ังคะแนนดิบและระดับคะแนนมีการ                              
ต้ังคณะกรรมการในสาขาตรวจสอบการประเมินผลการเรียนรู�ทุกภาคการศึกษาโดยการตรวจข�อสอบ รายงาน 
วิธีการสอนและการให�คะแนนแก�นักศึกษา 
5. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา:  

คณะนิเทศศาสตร$จัดให�มีระบบการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา โดยพิจารณาผลการประเมิน                   
การสอนโดยนักศึกษา คณะกรรมการประเมินของหลักสูตร/ภาควิชา การรายงานรายวิชาหลังการทบทวน
ประสิทธิผลของรายวิชา การทบทวนเนื้อหาท่ีสอน กลยุทธ$การสอน และเสนอแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนา
รายวิชาเสนอต�อประธานหลักสูตรหรือหัวหน�าภาค เสนอต�อกรรมการประจําคณะพิจารณาให�ความคิดเห็นและสรุป
เพ่ือวางแผนปรับปรุงในป]การศึกษาต�อไป 

 
 

 
 

จัดทําโดย ........................................................... 
         (อาจารย$กาญจนา  อมรอรช) 

     ผู�สอนรายวิชาการโฆษณาและพฤติกรรมผู�บริโภค 
        วันท่ี 28 / ต.ค. / 2556 
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             คณบดีคณะนิเทศศาสตร$ 
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