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รายละเอียดของรายวิชา 
 
ช่ือสถาบันอุดมศึกษา    มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
วิทยาเขต/คณะ/ภาค       คณะนิเทศศาสตร0 

หมวด 1 ข9อมูลทั่วไป 
1. รหัสและช่ือวิชา :  รหัสวชิา 8133004   ชื่อวิชา การเขียนบทโฆษณา (Creative Copy Writing) 
2. จํานวน : 3 หน;วยกิต  3(2-2-5) 
3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา : 

เป?นรายวิชาในหมวดวิชาบังคับ กลุ;มวิชาเลือก หลักสูตรนิเทศศาสตร0 
4. อาจารย>ผู9รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย>ผู9สอน :  

1) อาจารย0เสาวนีย0  วรรณประภา สถานท่ีติดต;อ  : หHองพักอาจารย0นิเทศศาสตร0 หHองสมุด ชั้น4            
โทร. 081-8449908 E-mail : nokie19@yahoo.com  

5. ภาคการศึกษา/ช้ันปEท่ีเรียน : ภาคเรียนท่ี 2  ปSการศึกษา  2556   
6. รายวิชาท่ีต9องเรียนมาก(อน (Pre-requisite) :  ไม;มี 
7. รายวิชาท่ีต9องเรียนควบคู(กัน (Co-requisites) : ไม;มี 
8. สถานท่ีเรียน : อาคาร 18103 มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
9. วันท่ีจัดทําหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล(าสุด : 1 ตุลาคม 2556 
 

    หมวดที ่2 จุดมุ(งหมายและวัตถุประสงค> 
1.จุดมุ(งหมายของรายวิชา : เม่ือนักศึกษาเรียนรายวิชานี้แลHว นักศึกษามีสมรรถนะท่ีตHองการในดHานต;าง ๆ   
ดังนี้  

1) นักศึกษามีความรูH ความเขHาใจ ต;อวิธีดําเนินธุรกิจเก่ียวกับการท;องเท่ียว การบริหารจัดการทางดHาน
งบประมาณ การตลาด การจัดการองค0กรและบุคลากร  

2) นักศึกษาเขHาใจถึงปYญหา อุปสรรคและปYจจัย ในการดําเนินธุรกิจเก่ียวกับการท;องเท่ียว ตลอดจน
กฎหมาย และระเบียบของหน;วยงานต;างๆท่ีเก่ียวขHอง 
 3) นักศึกษาสามารถวิเคราะห0 ปYญหา อุปสรรค ปYจจัย และความจําเป?นท่ีมีผลต;อการดําเนินงานของ
กิจการธุรกิจท;องเท่ียว นํามาประมวลผล ตลอดจนนําเสนอขHอมูลความรูH ท่ีไดHจากการศีกษาสําหรับการ
ดําเนินงานกิจการธุรกิจการท;องเท่ียว ท่ีถูกตHองและเหมาะสม 
2. วัตถุประสงค>ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา :  

เพ่ือใหHนักศึกษามีความรูH ความเขHาใจ ในเรื่องความหมาย ความสําคัญ ประเภทของบทโฆษณา 
กระบวนการของความคิดสรHางสรรค0 กลยุทธ0สรHางสารโฆษณา โดยถ;ายทอดความคิดและเนื้อหาท่ีตHองการไดH
อย;างเหมาะสม เขHาใจชัดเจน จดจําง;าย และน;าสนใจ  



 4

เพ่ือใหHนักศึกษามีความรูH สามารถประยุกต0แนวคิด แนวทาง ฝ^กเขียนบทโฆษณาสําหรับสื่อประเภท
ต;างๆ เป?นนักแสวงหาความรูH เป?นผูHยอมรับความคิดเห็นของผูHอ่ืน เป?นผูHมีความรูH และจริยธรรม คุณธรรม เป?น
นักแกHปYญหาโดยการมีส;วนร;วม มีคุณภาพตรงกับความตHองการของตลาดแรงงาน  
  

หมวด 3 ลักษณะและการดําเนินการ 
1. คําอธิบายรายวิชา 

ศึกษาความหมาย ความสําคัญ ประเภทของบทโฆษณา กระบวนการของความคิดสรHางสรรค0 กลยุทธ0
สรHางสารโฆษณา โดยถ;ายทอดความคิดและเนื้อหาท่ีตHองการไดHอย;างเหมาะสม เขHาใจชัดเจน จดจําง;าย และ
น;าสนใจ ฝ^กเขียนบทโฆษณาสําหรับสื่อประเภทต;างๆ 
2. จํานวนช่ัวโมงท่ีใช9ต(อภาคการศึกษา :  
     บรรยาย           30 ชั่วโมงต;อภาคการศึกษา 
 ฝ^กฝนภาคปฏิบัติ 30 ชั่วโมงต;อภาคการศึกษา 
 ศึกษาดHวยตนเอง 75 ชั่วโมงต;อภาคการศึกษา 

สอนเสริมตามความตHองการของนักศึกษาเฉพาะราย 
 3. จํานวนช่ัวโมงต(อสัปดาห>ท่ีอาจารย>ให9คําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก(นักศึกษาเป'นรายบุคคล 
 วันพุธ เวลา 10:00 - 15:00 น. ณ หHองพักอาจารย0 ตึก 6 คณะนิเทศศาสตร0   
  

หมวด 4 การพัฒนาผลการเรียนรู9ของนักศึกษา 
มาตรฐานการเรียนรู9แต(ละด9านท่ีเก่ียวข9อง 

1. ด9านคุณธรรม จริยธรรม (Ethics and Moral) 
 1.1 คุณธรรม จริยธรรมท่ีตHองพัฒนา 
  - มีความรูH ความเขHาใจในหลักจรรยาบรรณวิชาชีพ 
  - ปฏิบัติตามจรรยาบรรณวิชาชีพ 
  - มีวินัย ตรงต;อเวลา ซ่ือสัตย0 และรับผิดชอบต;อตนเอง วิชาชีพและสังคม 
  - เคารพสิทธิ และยอมรับฟYงความคิดเห็นของผูHอ่ืน 
  - ยึดฐานความคิดทางศีลธรรมท้ังในเรื่องส;วนตัว และสังคม 
  - เคารพกฎระเบียบ และขHอบังคับต;าง ๆ ขององค0กรและสังคม 

1.2 วิธีการสอนท่ีจะพัฒนาการเรียนรูH 
 - บรรยายพรHอมยกตัวอย;างกรณีศึกษาเก่ียวกับประเด็นจริยธรรมดHานงานโฆษณา 
 - กําหนดใหHนักศึกษาคHนควHาหาตัวอย;างท่ีเก่ียวขHองผ;านสื่อต;างๆ 

- อภิปรายกลุ;ม 
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1.3 วิธีการประเมินผล 
 - พฤติกรรมการเขHาเรียน กริยามารยาท การพูดจา การแต;งกาย 
 - ส;งงานท่ีไดHรับมอบหมายตามกําหนด 
 - มีการอHางอิงเอกสารอย;างถูกตHองและเหมาะสม 
 - ประเมินผลการวิเคราะห0กรณีศึกษา 
  - ประเมินผลงานท่ีรับมอบหมาย 
 - ประเมินผลทดสอบผลการเรียนหลังจบแต;ละบท 

- ประเมินผลทดสอบผลการเรียนกลางภาคและปลายภาคการศึกษา 
2. ด9านความรู9 (Knowledge) 
 2.1 ความรูHท่ีตHองไดHรับ 

          มีความรูHเก่ียวกับความหมาย ความสําคัญ ประเภทของบทโฆษณา กระบวนการของความคิด
สรHางสรรค0 กลยุทธ0สรHางสารโฆษณา โดยถ;ายทอดความคิดและเนื้อหาท่ีตHองการไดHอย;างเหมาะสม เขHาใจ
ชัดเจน จดจําง;าย และน;าสนใจ ฝ^กเขียนบทโฆษณาสําหรับสื่อประเภทต;างๆ 
 2.2 วิธีการสอน 

 บรรยาย อภิปราย ประเภทของบทโฆษณา กระบวนการของความคิดสรHางสรรค0 กลยุทธ0
สรHางสารโฆษณา โดยถ;ายทอดความคิดและเนื้อหาท่ีตHองการไดHอย;างเหมาะสม เขHาใจชัดเจน จดจําง;าย และ
น;าสนใจ  โดยมอบหมายใหHนักศึกษาฝ^กปฏิบัติ เขียนบทโฆษณาสําหรับสื่อประเภทต;างๆ โดยนํามาสรุปและ
นําเสนอรายงานเด่ียว รายงานกลุ;ม  
 2.3 วิธีการประเมินผล 
  แฟfมสะสมงาน ฝ^กปฏิบัติการเขียนบทต;างๆ นําเสนอในชั้นเรียน วิเคราะห0กรณีศึกษา 
รายงานงานเด่ียวและงานกลุ;ม การนําเสนอรายงานเป?นรูปเล;ม การมีส;วนร;วมในกิจกรรมการเรียนการสอน 
สอบกลางภาค สอบปลายภาค  
3) ด9านทักษะทางป_ญญา (Cognitive Skills)  
 3.1 ทักษะทางปYญญาท่ีตHองพัฒนา 
  เป?นผูHใฝgรูH สามารถเรียนรูHตลอดชีวิต และเรียนรูHตามอัธยาศัย สามารถพัฒนาความคิดอย;างมี
ระบบ มีเหตุผล มีการวิเคราะห0ประเมินผล สามารถนําความรูHท่ีไดHจากทฤษฎีและการปฏิบัติมาประยุกต0ใชH ใน
การแกHไขปYญหา พัฒนาปรับปรุง หรือสรHางสรรค0นวตกรรมใหม;ๆ มาใชHในชีวิตประจําวัน หรือการทํางานใน
องค0กร 
  3.2 วิธีการสอน 
  - บรรยาย  ยกตัวอย;าง สอบถาม 
  - อภิปรายกลุ;ม 
  - วิเคราะห0กรณีศึกษาการเขียนบทโฆษณาผ;านสื่อต;างๆ   
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 3.3 วิธีการประเมินผล 
  สอบกลางภาค และสอบปลายภาค โดยเนHนขHอสอบท่ีมีการคิดวิเคราะห0แนวทางการเขียนบท
โฆษณาผ;านสื่อลักษณะต;างๆ การประยุกต0ใชHแนวคิดและทฤษฎีท่ีไดHจากการศึกษา มาใชHในการแกHไขปYญหา
ของตนเอง และองค0กร รูปเล;มรายงานการศึกษาคHนควHาท้ังงานเด่ียว - งานกลุ;ม และการเขHาร;วมกิจกรรมของ
คณะฯ และมหาวิทยาลัยฯ 
4) ด9านทักษะความสัมพันธ>ระหว(างบุคคลและความรับผิดชอบ (Interpersonal Skills and 
Responsibility) 
 4.1 ทักษะความสัมพันธ0ระหว;างบุคคลและความรับผิดชอบท่ีตHองพัฒนา 
  สามารถทํางานร;วมกับผูHอ่ืนเป?นทีมไดHดี  ปรับตัวใหHเขHากับวัฒนธรรมองค0กร   พัฒนาความ
เป?นผูHนําและผูHตามในการทํางานเป?นทีม ตระหนักถึงสิทธิของตนเองและผูHอ่ืน และยอมรับในความแตกต;าง
หลากหลายของมนุษย0 พัฒนาการเรียนรูHดHวยตนเองและมีความรับผิดชอบในงานท่ีมอบหมายใหHครบถHวนตาม
กําหนด 
 4.2 วิธีการสอน 
  มอบหมายรายงานเด่ียว รายงานกลุ;มศึกษาขHอมูลเก่ียวกับการเขียนบทโฆษณารูปแบบต;างๆ  
คHนควHาขHอมูลดHานการจัดการจากสื่อต;าง ๆ พรHอมนําเสนอรายงาน จัดกิจกรรมกลุ;มในการวิเคราะห0กรณีศึกษา 
และนําเสนอรายงาน 

4.3 วิธีการประเมินผล 
 รายงานการศึกษาดHวยตนเอง รายงานการศึกษาท่ีเป?นกลุ;ม พฤติกรรมการทํางานดHวย

แบบฟอร0มท่ีกําหนด 
 

5) ด9านทักษะการวิเคราะห>เชิงตัวเลข การส่ือสาร  และการใช9เทคโนโลยีสารสนเทศ  (Numerical  
Analysis, Communication  and Information Technology Skills) 
 5.1 ทักษะการวิเคราะห0เชิงตัวเลข การสื่อสาร  และการใชHเทคโนโลยีสารสนเทศท่ีตHองพัฒนา 
  สามารถใชHภาษาในการติดต;อสื่อความหมายไดHดี ท้ังการฟYง พูด อ;าน เขียน และการพิมพ0
สามารถคํานวณเชิงตัวเลข สามารถวิเคราะห0ขHอมูลจากกรณีศึกษา สามารถใชHเทคโนโลยีสารสนเทศในการ
สืบคHนขHอมูลทางการจัดการขององค0การธุรกิจสื่อสารมวลชน  สามารถนําเสนอรายงานโดยใชHรูปแบบ 
เครื่องมือ และเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม 

5.2 วิธีการสอน 
  แนะนําเทคนิคการสืบคHนขHอมูล การมอบหมายงานดHวยการสืบคHนขHอมูลดHวยเทคโนโลยี
สารสนเทศ จาก Website และสื่อการสอนใชH Power point หรือ DVD การแสดงการบริหารองค0การ 
นําเสนอโดยใชHรูปแบบและเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม 
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5.3 วิธีการประเมินผล 
 วัดผลจากงานท่ีทําและการนําเสนองานท่ีเชื่อมโยงกับผลการวิเคราะห0ขHอมูลท่ีสามารถนํามา

เขียนสรุปผล เพ่ือนํามาพัฒนา ปรับปรุง วางแผนในการบริหารจัดการธุรกิจท;องเท่ียว และมีส;วนร;วมในการทํา
กิจกรรม  
 

หมวดท่ี 5 แผนการสอนและการประเมินผล 
1. แผนการสอน 
 

สัปดาห> 
ท่ี 

หัวข9อ/รายละเอียด จํานวน 
ช่ัวโมง 

กิจกรรมการเรียน/การสอน  
ส่ือท่ีใช9 

ผู9สอน 

1 บทท่ี 1 บทโฆษณา 
- ความสําคัญของบทโฆษณา 
- หนHาท่ีของบทโฆษณา 
- กระบวนการสื่อสารทางการโฆษณา 
 

3 -การประเมินความรูHก;อนการ
เรียน 
-การบรรยายดHวยเอกสาร
ประกอบการสอนพรHอมตัวอย;าง 

ร;วมกันแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับ
สาระสําคัญ 

อ.เสาวนีย0  วรรณประภา 

2 

 
บทท่ี 2 การสรHางสารโฆษณาเพ่ือวัตถุประสงค0
เฉพาะ 
- วัตถุประสงค0การโฆษณา 
- ลักษณะของสารโฆษณาท่ีมีประสิทธิภาพ 
- กระบวนการสรHางสารโฆษณา 

3 - การบรรยายดHวย Power  
point พรHอมเอกสารการสอน 

- ร;วมกันแสดงความคิดเห็น 

อ.เสาวนีย0  วรรณประภา 

3-4 บทท่ี 3 การวิเคราะห0ขHอมูลเพ่ือสรHางสาร
โฆษณา 
- การวิเคราะห0ผลิตภัณฑ0 
- การวิเคราะห0ผูHบริโภค 
- การวิเคราะห0ตลาด 

6 -การบรรยายดHวย Power Point 
พรHอมเอกสารประกอบการสอน 
-ร;วมแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับ
สาระสําคัญ 

อ.เสาวนีย0  วรรณประภา 

5 บทท่ี 4 การสรHางสรรค0สารโฆษณา 
-กลยุทธ0การสรHางสรรค0สารโฆษณา 
-การจูงใจและเทคนิคการโฆษณา 
-หลักสําคัญในการสรHางสรรค0งานโฆษณา 

3 - การบรรยายดHวย Power  
point พรHอมเอกสารการสอน 

- ร;วมกันแสดงความคิดเห็น 

อ.เสาวนีย0  วรรณประภา 

6-7 บทท่ี 5 ส;วนผสมบทโฆษณา 
-องค0ประกอบท่ีเป?น วจนภาษา 
-องค0ประกอบท่ีเป?น อวจนภาษา 
 

6 - การบรรยายดHวย Power  
point พรHอมเอกสารการสอน 
- ร;วมกันแสดงความคิดเห็น 
- มอบหมายใหHนักศึกษาคHนควHา 

อ.เสาวนีย0  วรรณประภา 

8-9 บทท่ี 6 การ เ ขียนบทโฆษณาสํ าหรับสื่ อ 6 - การบรรยายดHวย Power  อ.เสาวนีย0  วรรณประภา 
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สัปดาห> 
ท่ี 

หัวข9อ/รายละเอียด จํานวน 
ช่ัวโมง 

กิจกรรมการเรียน/การสอน  
ส่ือท่ีใช9 

ผู9สอน 

สิ่งพิมพ0 
- องค0ประกอบของบทโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ0 
- สื่อนิตยสาร 
- สื่อนิตยสาร 

point พรHอมเอกสารการสอน 
- ร;วมกันแสดงความคิดเห็น 
- ฝ^กปฏิบัติการเขียนบท 

10-11 บทท่ี 7 การ เ ขียนบทโฆษณาสํ าหรับสื่ อ
อิเล็กทรอนิกส0 
- การโฆษณากับสื่ออิเลคทรอนิกส0 
- สื่อวิทยุกระจายเสียง 
- สื่อโทรทัศน0และภาพยนตร0 

6 -การบรรยายดHวย Power Point 
พรHอมเอกสารประกอบการสอน 
- ฝ^กปฏิบัติการเขียนบท 

อ.เสาวนีย0  วรรณประภา 

12-13 บทท่ี 8 การเขียนบทโฆษณาสําหรับสื่อ
อินเทอร0เน็ตและสื่ออ่ืนๆ 
- การโฆษณากับสื่ออินเทอร0เน็ต 
- การโฆษณากลางแจHง 
- การโฆษณา ณ จุดขาย 

6 -การบรรยายดHวย Power Point 
พรHอมเอกสารประกอบการสอน 
- ฝ^กปฏิบัติการเขียนบท 

อ.เสาวนีย0  วรรณประภา 

14 บทท่ี 9 การทดสอบและประเมินผลบท
โฆษณา 
- การประเมินผลการโฆษณา 
- การทดสอบเพ่ือการประเมินผลการโฆษณา 
- การทดสอบล;วงหนHา  และการทดสอบ
ภายหลัง 

3 -การบรรยายดHวย Power Point 
พรHอมเอกสารประกอบการสอน 
-ร;วมแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับ
สาระสําคัญ 

อ.เสาวนีย0  วรรณประภา 

15 บทท่ี 10 กฏหมายและระเบียบต;างๆท่ี
เก่ียวกับงานโฆษณา  
- การโฆษณากับการควบคุมของรัฐ 
- คณะกรรมการอาหารและยา 
- การควบคุมโฆษณาตามพรบ.คุH มครอง
ผูHบริโภค พ.ศ. 2522 
 

3 -การบรรยายดHวย Power Point 
พรHอมเอกสารประกอบการสอน 
-ร;วมแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับ

สาระสําคัญ 

อ.เสาวนีย0  วรรณประภา 

16 
 

สอบปลายภาค 

 
2. แผนการประเมินผลการเรียนรู9 

 กิจกรรมท่ี ผลการเรียนรู9 
Learning Outcome 

วิธีการประเมิน สัปดาห>ท่ีประเมิน สัดส(วนของการ
ประเมินผล 

1 1.คะแนนเก็บระหว;างภาค  - แบบฝ^กหัด ช้ินงานตามท่ีไดH ตลอดภาคเรียน 50% 
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 มอบหมาย 
- การอภิปรายในช้ันเรยีน 
- การมีส;วนร;วมในช้ันเรียน 

 
10% 
10% 

2 1.คะแนนสอบปลายภาค - คะแนนสอบปลายภาค 16 30% 

รวม 100 % 

 
หมวดท่ี 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

 

1. เอกสารและตําราหลัก 
จริยา  ปYนทวังกูร. การเขียนบทโฆษณา. กรุงเทพฯ : วีพริ้น,  2551. 
ปราณี  สุรสิทธิ์.การเขียนสรHางสรรค0เชิงวารสาสรศาสตร0. กรุงเทพฯ : แสงดาวสํานักพิมพ0,  2549. 
วิมลพรรณ  อาภาเวท. หลักการโฆษณาและประชาสัมพันธ>. กรุงเทพฯ: โอเดียนสโตร0, 2553. 
ศิริวรรณ  เสรีรัตน0.องค>การและการจัดการ.กรุงเทพฯ : บริษัทธีระฟsล0ม, 2539. 
Dominick, Joseph R. ThenDynamics of Mass Communication. New York: McGraw-Hill, 1999. 
Gates, Bill. Business @ The Speed of Thought. London: Penguin, 1999. 
McQuail, Denis, Mc Quail’s Mass Communication Theory. London: SEGE, 2000. 
 
2. เอกสารและข9อมูลสําคัญท่ีนักศึกษาจําเป'นต9องศึกษาเพ่ิมเติม  
วิภา อุตมฉันท0. โลกของการกระจายเสียง. กรุงเทพฯ: ภาพพิมพ0 2546. 
สมควร กวียะ. การประชาสัมพันธ>ใหม(. กรุงเทพฯ: โอเดียนสโตร0, 2547. 
________ทฤษฎีการส่ือสารประยุกต>. กรุงเทพฯ: อักษราพิพัฒน0, 2546. 
Musselman, Vernon A. and Hugtics, Eugcne H. Introduction to Modren Business. 5th ed.  
                Englewood  Cliff, N.J.: Prentice-Hall Inc., 1989. 
O ’Donnell,L:Benoit,P.and Hausman.C. Modern Radio Production.Belmont;  

       Wadsworth Publishing Company,1986. 
 
3. เอกสารและข9อมูลแนะนําท่ีนักศึกษาควรศึกษาเพ่ิมเติม 

http://manage.nstru.ac.th/home/vijai5.html 
http://www.ipst.ac.th/thaiversion/publications/in_sci/surpop.pdf 
http://www.polsci.chula.ac.th/scorm/1/CD-offline/index.htm 
http://www.watpon.com/Elearning/res15.htm 
http://www.thairat.com 
http://www.thaitv3.com 
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http://www.thaitv7.com 
http://www.thaitv9.com 
http://www.cnn.com 
http://www.bbc.com 
 

หมวด 7 การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 
 

1.กลยุทธ>การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา:  
 การประเมินประสิทธิผลในวิชานี้ ท่ีจัดทําโดยนักศึกษา ไดHจัดกิจกรรมในการนําแนวคิดและความเห็น
จากนักศึกษา ไดHดังนี้ 
 - การสนทนากลุ;มระหว;างผูHสอนและผูHเรียน 
 - การสังเกตการณ0จากพฤติกรรมของผูHเรียน 
 - แบบประเมินผูHสอน และแบบประเมินรายวิชา 
 - ขHอเสนอแนะผ;านเว็บบอร0ด ท่ีอาจารย0ผูHสอนไดHจัดทําเป?นช;องทางการสื่อสารกับนักศึกษา 
2.กลยุทธ> การประเมินการสอน 
  ในการเก็บขHอมูลเพ่ือประเมินการสอน ไดHมีกลยุทธ0 ดังนี้ 
 - การสังเกตการณ0ของผูHร;วมทีมสอน 
 - ผลการสอบ ผลการเรียนของนักศึกษา 
  - การทวนสอบผลประเมินการเรียนรูH 
3. การปรับปรุงการสอน :  
 หลังจากการประเมินผลในขHอท่ี 2 จึงไดHมีการปรับปรุงการสอน โดยการจัดกิจกรรมในการระดมสมอง 
และหาขHอมูลเพ่ิมเติมในการปรับปรุงการสอน ดังนี้ 
 - สัมมนาการจัดการเรียนการสอน เพ่ือหาแนวทางปฏิบัติท่ีดี 
 - การวิจัยในและนอกชั้นเรียน 
4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา :  
 ในระหว;างกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนผลสอบสัมฤทธิ์ในรายหัวขHอ ตามท่ีคาดหวังจากการ
เรียนรูHในวิชา ไดHจากการสอบถามนักศึกษา หรือการสุ;มตรวจผลงานของนักศึกษา รวมถึงพิจารณาจากผลการ
ทดสอบย;อย และหลังการออกผลการเรียนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์โดยรวมในวิชา ไดHดังนี้ 
 - การทวนสอบการใหHคะแนนจากการสุ;มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย0อ่ืน หรือผูHทรงคุณวุฒิ 
ท่ีไม;ใช;อาจารย0ประจําหลักสูตร 
 - มีการต้ังคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินการเรียนรูHของนักศึกษาโดย 
ตรวจสอบขHอสอบ รายงาน วิธีการใหHคะแนนสอบ และการใหHคะแนนพฤติกรรม 
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5. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา :  
 จากผลการประเมิน และทวนสอบผลสัมฤทธิ์ ประสิทธิผลรายวิชา ไดHมีการวางแผนการปรับปรุงการ
สอนและรายละเอียดวิชา เพ่ือใหHเกิดคุณภาพมากยิ่งข้ึน ดังนี้ 
 - ปรับปรุงรายวิชาทุก 3 ปS หรือตามขHอเสนอแนะและผลการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ตามขHอท่ี 4  
 - เปลี่ยนแปลงผูHสอนหรือสลับผูHสอน เพ่ือใหHนักศึกษามีมุมมองในเรื่องการประยุกต0 ความรูHนี้กับ
อาจารย0 ท่ีมีประสบการณ0หลากหลายแตกต;างกัน เพ่ือใหHเกิดความหลากหลายทางประสบการณ0ของนักศึกษา 
 จัดใหHมีระบบการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา โดยพิจารณาผลการประเมินการสอน โดยนักศึกษา 
คณะกรรมการประเมินของหลักสูตร/ภาควิชา การรายงานรายวิชาหลังการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา 
การทบทวนเนื้อหาท่ีสอน และเสนอแนวทางในการปรับปรุง และรายงานต;อประธานหลักสูตร หรือหัวหนHา
ภาค เสนอต;อคณะกรรมการประจําคณะพิจารณาใหHความเห็นชอบ และสรุปเพ่ือวางแผนปรับปรุงในปS
การศึกษาถัดไป   
 
 
 

จัดทําโดย ........................................................... 
         (นางสาวเสาวนีย0  วรรณประภา) 
       ผูHสอนรายวิชาการเขียนบทโฆษณา 

      วันท่ี 15/ต.ค./56 
 
 
 

อนุมัติโดย ........................................................... 
         (ผูHช;วยศาสตราจารย0 ดร.จําเริญ  คังคะศรี) 
       รักษาราชการแทนคณบดี  คณะนิเทศศาสตร0 

        วันท่ี 15/ต.ค./56 
 


