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รายละเอียดของรายวิชา 
 
ช่ือสถาบันอุดมศึกษา   มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
 
คณะ   นิเทศศาสตร' 
 

หมวดท่ี ๑  ขMอมูลโดยท่ัวไป 
 
๑.   รหัสและช่ือรายวิชา   
รหัสวิชา ๘oo๑oo๓ ช่ือวิชา หลักการโฆษณาและการประชาสัมพันธ#   Principles of Advertising and 

Public Relations  

๒.  จํานวนหน:วยกิจ หรือจํานวนช่ัวโมง   
 ๓ (๓– ๐– ๖) หน-วยกิต 
๓. หลักสูตรและประเภทรายวิชา   
 นิเทศศาสตร' เป0นรายวิชาในหมวดวิชาหลักสูตรนิเทศศาสตร' 
๔. อาจารย#ผูMรับผิดชอบรายวิชาและอาจารย#ผูMสอน 
 อาจารย'ผู6รับผิดชอบรายวิชา  อาจารย'ภารดี  พ่ึงสําราญ 
 ๕. ภาคการศึกษา/ช้ันปWท่ีเรียน 
 ภาคพิเศษ  ภาคเรียนท่ี  ๑/๒๕๕๗   
๖. รายวิชาท่ีเรียนมาก:อน (Pre-requisites) (ถMามี) 
 -ไม-มี- 
๗. รายวิชาท่ีตMองการเรียนพรMอมกัน (Co-requisites) (ถMามี) 
 ไม-มี 
๘. สถานท่ีเรียน 
 มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
๙. วันท่ีจัดทําหรือปรบปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล:าสุด 
 มิถุนายน   ๒๕๕๗ 
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หมวดท่ี ๒  จุดม:งหมายและวัตถุประสงค# 
 
๑. จุดมุ:งหมายของรายวิชา 
  ศึกษาความหมายวิวัฒนาการของการโฆษณาและการประชาสัมพันธ' หลักการและบทบาทของการ
โฆษณาและการประชาสัมพันธ'ท่ีมีต-อระบบสังคม เศรษฐกิจและการเมือง กระบวนการของการโฆษณาและการ
ประชาสัมพันธ' การเปรียบเทียบความแตกต-างระหว-างขอบข-ายงานด6านการโฆษณาและงานด6านประชาสัมพันธ' 
ตลอดจนพิจารณาความแตกต-างของการใช6เครื่องมือเพ่ือการโฆษณาและการประชาสัมพันธ' รวมท้ังวางแผน
สื่อสาร การกําหนดงบประมาณ และการประเมินผลงานโฆษณาและการประชาสัมพันธ'  
 

๒. วัตถุประสงค#ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 เพ่ือให6นักศึกษามีความรู6ความเข6าใจในความหมายและวิวัฒนาการของการโฆษณาและการประชาสัมพันธ' 
หลักการและบทบาทของการโฆษณาและการประชาสัมพันธ'ท่ีมีต-อระบบสังคม เศรษฐกิจและการเมือง 
กระบวนการของการโฆษณาและการประชาสัมพันธ' การเปรียบเทียบความแตกต-างระหว-างขอบข-ายงานด6าน
การโฆษณาและงานด6านประชาสัมพันธ' ตลอดจนพิจารณาความแตกต-างของการใช6เครื่องมือเพ่ือการโฆษณา
และการประชาสัมพันธ' รวมท้ังวางแผนสื่อสาร การกําหนดงบประมาณ และการประเมินผลงานโฆษณาและ
การประชาสัมพันธ'   ให6ทันต-อสภาวการณ'ในปHจจุบัน  

 

หมวดท่ี ๓  ลักษณะและการดําเนินการ 
 

๑. คําอธิบายรายวิชา 
 ศึกษาความหมายวิวัฒนาการของการโฆษณาและการประชาสัมพันธ' หลักการและบทบาทของการโฆษณา
และการประชาสัมพันธ'ท่ีมีต-อระบบสังคม เศรษฐกิจและการเมือง กระบวนการของการโฆษณาและการ
ประชาสัมพันธ' การเปรียบเทียบความแตกต-างระหว-างขอบข-ายงานด6านการโฆษณาและงานด6านประชาสัมพันธ' 
ตลอดจนพิจารณาความแตกต-างของการใช6เครื่องมือเพ่ือการโฆษณาและการประชาสัมพันธ' รวมท้ังวางแผน
สื่อสาร การกําหนดงบประมาณ และการประเมินผลงานโฆษณาและการประชาสัมพันธ'  
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 ๒.   จํานวนช่ัวโมงท่ีใชMต:อภาคการศึกษา 
  

บรรยาย สอนเสริม 
การฝ_กปฏิบัติงาน 

ภาคสนาม/การฝ_กงาน 
การศึกษาดMวยตนเอง 

บรรยายและอภิปราย
ระหว-างอาจารย'กับ
นักศึกษา จํานวน 28 
ชั่วโมงต-อภาคการศึกษา 

สอนเสริมตามความ
ต6องการของนักศึกษา
เฉพาะราย 

ไม-มีการฝMกปฏิบัติงาน
ภาคสนาม 

การศึกษาด6วยตนเอง  
๖ ชั่วโมงต-อสัปดาห' 

 
๓.จํานวนช่ัวโมงต:อสัปดาห#ท่ีอาจารย#ใหMคําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก:นักศึกษาเป9นรายบุคคล 
 ๓ ชั่วโมง ทุกวันจันทร' เวลา  ๐๙.๐๐ – ๑๒.๐๐ น.   ณ  คณะนิเทศศาสตร'    

 
หมวดท่ี ๔  การพัฒนาการเรียนรูMของนักศึกษา 

 
๑.   คุณธรรม  จริยธรรม 
 ๑.๑ คุณธรรม  จริยธรรมท่ีต6องพัฒนา 
  –  มีวินัย  ตรงต-อเวลา  มีความรับผิดชอบต-อตนเอง  และสังคม   
  –  เคารพสิทธิ  และยอมรับฟHงความคิดเห็นของผู6อื่น  รวมทั้งเคารพในคุณค-า  และศักดิ์ศรีของ
ความเป0นมนุษย' 
  –  มีความตระหนักในคุณค-า  คุณธรรม  จริยธรรม  เสียสละและซ่ือสัตย'  สุจริต 
  –  มีภาวะการเป0นผู6นํา   และผู6ตาม  สามารถทํางานเป0นทีม  และสามารถแก6ไขในข6อขัดแย6ง  
และลําดับความสําคัญ 
  –  เคารพกฎระเบียบ  และบังคับต-าง ๆ ขององค'กร  และสังคม 
  –  มีจรรยาบรรณทางวิชาการ และวิชาชีพ    
  –  มีความสามารถในการวิเคราะห'สถานการณ'ขององค'กร และปHจจัยที่เกี่ยวข6องทั้งภายใน
และภายนอกองค'กร  และสามารถนํามาปรับใช6ในดําเนินงานด6านการโฆษณาและการประชาสัมพันธ'ได6 
 ๑.๒ วิธีการสอน 
  –   มอบหมายงานให6นักศึกษาไปศึกษาค6นคว6าในประเด็นหัวข6อท่ีกําหนดก-อนเข6าสู-บทเรียนจริง  
ตลอดจนค6นคว6าตัวอย-างท่ีเก่ียวข6องเพ่ือใช6ประกอบในการเรียนรู6           
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  –   บรรยายพร6อมยกตัวอย-างกรณีศึกษาท่ีเก่ียวกับท่ีผู6สอนและนักศึกษาได6เตรียมมา  ในขณะเดียวกันก็
มีการอภิปรายเพ่ือแลกเปลี่ยนความคิดเห็นซ่ึงกันและกัน    
   –   มีการสอดแทรกคุณธรรม จริยธรรม  ความถูกต6อง เป0นไปได6ของข6อมูลท่ีจะนํามาสร6างสรรค'งาน
ด6านการโฆษณาและการประชาสัมพันธ'    
  –   นักศึกษาได6ค6นคว6าด6วยตนเองโดยการจัดทําเป0นรูปเล-มรายงาน    
 ๑.๓ วิธีการประเมินผล 
  –   พฤติกรรมการเข6าเรียน  และการมีส-วนร-วมในกิจกรรมในชั้นเรียน  ตลอดจนการส-งแบบฝMกหัด
และงานท่ีได6มอบหมายตามขอบเขตท่ีให6  และตรงเวลา  มีความถูกต6องสมบูรณ' 
  –   กิริยามารยาท  การแต-งกาย  การแสดงออกต-ออาจารย'  
  –   คะแนนสะสมระหว-างภาคเรียน การสอบเก็บคะแนนระหว-างภาคเรียน ตลอดจนการอภิปราย
ทํางานเป0นกลุ-มนําเสนอผลงาน  
 
๒. ความรูM 
 ๒.๑ ความรู6ท่ีต6องได6รับ 
  ความหมายวิวัฒนาการของการโฆษณาและการประชาสัมพันธ' หลักการและบทบาทของการโฆษณา
และการประชาสัมพันธ'ท่ีมีต-อระบบสังคม เศรษฐกิจและการเมือง กระบวนการของการโฆษณาและการ
ประชาสัมพันธ' การเปรียบเทียบความแตกต-างระหว-างขอบข-ายงานด6านการโฆษณาและงานด6านประชาสัมพันธ' 
ตลอดจนพิจารณาความแตกต-างของการใช6เครื่องมือเพ่ือการโฆษณาและการประชาสัมพันธ' รวมท้ังวางแผน
สื่อสาร การกําหนดงบประมาณ และการประเมินผลงานโฆษณาและการประชาสัมพันธ'  
   ๒.๒ วิธีการสอน 
  – บรรยายสรุปในประเด็นเนื้อหาเชิงทฤษฎี     
  – อภิปรายเนื้อหาที่เรียนในเชิงความรู6 หลักการทฤษฎี  ตลอดจนกรณีศึกษาร-วมกันระหว-าง
ผู6สอนและนักศึกษา  และระหว-างนักศึกษากับนักศึกษา           
  – มอบหมายงานให6นักศึกษาค6นคว6าจากเอกสาร ตํารา หนังสือ สื่อเว็บไซต'ต-าง ๆ มาประกอบ
การศึกษาการทํารายงานเด่ียว และทํางานเป0นกลุ-ม    
 ๒.๓ วิธีการประเมินผล 
  – แบบฝMกหัดท6ายบท 
  – ตรวจสอบกิจกรรมท่ีนักศึกษาได6ปฏิบัติ มีความสมจริง สมเหตุผล  มีความเป0นไปได6มากน6อย
เพียงใด 
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  – การทดสอบระหว-างภาคและการทดสอบปลายภาค  
๓. ทักษะทางป̀ญญา 
 ๓.๑ ทักษะทางปHญญาท่ีต6องพัฒนา   
  – ความสามารถในการคิดอย-างมีระบบ มีหลักการ  มีเหตุผล  รู6จักวิเคราะห'สิ่งต-าง ๆ อย-างมีเหตุผล  
รู6จักการคิด การวางแผน  และการอยู-ร-วมกับผู6อ่ืนในสังคมได6อย-างมีความสุข       
 ๓.๒ วิธีการสอน 
  – ให6นักศึกษาฝMกคิด  ตลอดจนวิเคราะห'กรณีศึกษากิจกรรมด6านงานโฆษณาและการประชาสัมพันธ'     
  – อภิปรายร-วมกัน  
๔. ทักษะความสัมพันธ#ระหว:างบุคคลและความรับผิดชอบ   
 ๔.๑ ทักษะความสัมพันธ'ระหว-างบุคคลและความรับผิดชอบท่ีต6องพัฒนา 
  – พัฒนาทักษะในการสร6างความสัมพันธภาพระหว-างผู6สอนด6วยกัน 
  – พัฒนาความเป0นผู6นํา  และผู6ตามในการทํางานเป0นทีม 
  – พัฒนาการเรียนรู6ด6วยตนเอง  และมีความรับผิดชอบในงานท่ีมอบหมาย   
 ๔.๒ วิธีการสอน 
  – มอบหมายงานค6นคว6าเป0นรายกลุ-ม เช-น  ค6นคว6าสื่อโฆษณาและการประชาสัมพันธ'    
 ๔.๓ วิธีการประเมินผล 
  – ประเมินจากผลงานการปฏิบัติงาน   
  – ประเมินจากรายงาน    
 
๕. ทักษะการวิเคราะห#เชิงตัวเลข  การส่ือสาร  และการใชMเทคโนโลยีสารสนเทศ 
 ๕.๑ ทักษะการวิเคราะห'ตัวเลข  การสื่อสาร  และการใช6เทคโนโลยีสารสนเทศท่ีต6องพัฒนา 
  – พัฒนาทักษะในการสื่อสารท้ังการพูด  การฟHง  อ-าน  และเขียน  ตลอดจนการคิดและการใช6เหตุผล 
  – พัฒนาทักษะการวิเคราะห'ข6อมูลจากกรณีศึกษาตัวอย-าง กิจกรรมสื่อมวลชนสัมพันธ'  
  – พัฒนาทักษะในการสืบค6นข6อมูลทางอินเตอร'เน็ต  
  – พัฒนาทักษะในการนําเสนอรายงานโดยใช6สื่อเครื่องมือและเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม 
 ๕.๒ วิธีการสอน 
  – มอบหมายงานให6นักศึกษาค6นคว6าด6วยตนเองจากเว็บไซต'  และนําเสนองานด6วยสื่อเทคโนโลยีท่ีมี
ความเหมาะสม  
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 ๕.๓ วิธีการประเมินผล    
  – จัดทํารายงาน  หรือนําเสนอด6วยสื่อเทคโนโลยี      
  – ประเมินจากการมีส-วนร-วมในการอภิปราย วิธีการอภิปราย 
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หมวดที่ ๕  แผนการสอนและการประเมินผล 
 
๑. แผนการสอน 
 

สัปดาห#ที่ 
จํานวน 
คาบ 

เรื่อง จุดประสงค#การเรียนรูM 
กิจกรรมการ

เรียนรูM 
สื่อ อุปกรณ# ผูMสอน หมายเหตุ 

๑-๒ ๖ บทที่ ๑  ความรูMเบื้องตMนเกี่ยวกับการโฆษณา
และการประชาสัมพันธ# 
-ความหมายและความสําคัญของการโฆษณาและ
การประชาสัมพันธ' 
-ความหมายของการโฆษณาและการ
ประชาสัมพันธ' 
-ความสําคัญการโฆษณาและการประชาสัมพันธ' 
-วิธีการต-างๆที่ใช6หรือเกี่ยวข6องในการโฆษณาและ
การประชาสัมพันธ' 
-วัตถุประสงค'ของการโฆษณาและการ
ประชาสัมพันธ' 
-วัตถุประสงค'ของการโฆษณา 

• เพื่อให6นักศึกษามีความรู6 ความ
เข6าใจ เกี่ยวกับการโฆษณา
และการประชาสัมพันธ' 

 

• เพื่อให6นักศึกษา สามารถ
อธิบายความแตกต-างระหว-าง
การโฆษณาและการ
ประชาสัมพันธ' 

 

-บรรยาย ตํารา
ประกอบการสอน 
-อภิปรายร-วมกัน 
-สรุปท6ายบทเรียน 
 

-เอกสารตํารา
ประกอบการ
สอน 
-แบบฝMกหัด  
 
 

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 
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-วัตถุประสงค'ของการประชัมพันธ' 
-ประเภทของการโฆษณาและการประชาสัมพันธ' 
-ประเภทของการโฆษณา 
-ประเภทของการประชาสัมพันธ' 
 -หลักสําคัญในการการประชาสัมพันธ' 
-หลักการประชาสัมพันธ' 
-ภาพลักษณ'ในงานประชาสัมพันธ' 
-สื่อมวลชนสัมพันธ' 

๓ ๓ บทที่ ๒ ประวัติและพัฒนาการของการโฆษณา
และการประชาสัมพันธ# 
-ประวัติและวิวัฒนาการของการโฆษณาใน
ต-างประเทศ 
-ประวัติและวิวัฒนาการของการโฆษณาใน
ประเทศไทย 
-ประวัติและวิวัฒนาการของการประชาสัมพันธ'
ในต-างประเทศ  
-ประวัติและวิวัฒนาการของการประชาสัมพันธ'
ในประเทศไทย  

เพื่อให6นักศึกษามีความรู6 ความเข6าใจ 
ประวัติและพัฒนาการของการโฆษณา
และการประชาสัมพันธ'ทั้งในประเทศ
และต-างประเทศ  
 

-บรรยาย ตํารา
ประกอบการสอน 
-อภิปรายร-วมกัน 
-สรุปท6ายบทเรียน 
 

-เอกสารตํารา
ประกอบการ
สอน 
-แบบฝMกหัด  
 
 

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 
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๔-๕ ๖ บทที่ ๓ องค#ประกอบของการโฆษณา 

-ผู6โฆษณา  

-ความหมายของผู6โฆษณา 

-ความสัมพันธ'ระหว-างผู6โฆษณากับบริษัทตัวแทน

โฆษณา 

-ชิ้นงานโฆษณา  

-ความหมายและความสําคัญของชิ้นงานโฆษณา 

-องค'ประกอบของชิ้นงานโฆษณาประเภทสิ่งพิมพ' 

-องค'ประกอบของชิ้นงานโฆษณาประเภท

กระจายเสียงและแพร-ภาพ 

-สื่อโฆษณา 

-ความหมายและความสําคัญของสื่อโฆษณา 

-ประเภทของสื่อโฆษณา 

-กลุ-มผู6บริโภคเปVาหมาย  

-ความหมายและความสําคัญของกลุ-มผู6บริโภค

เปVาหมาย 

เพื่อให6นักศึกษามีความรู6 ความเข6าใจ 
แต-ละองค'ประกอบของการโฆษณา
และการประชาสัมพันธ'และ  
 

-บรรยาย ตํารา
ประกอบการสอน 
-อภิปรายร-วมกัน 
-สรุปท6ายบทเรียน 
 

-เอกสารตํารา
ประกอบการ
สอน  

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 

 



มคอ.3 มรรพ 

12 

สาขาวิชาสื่อสารมวลชน 

 

-การแบ-งกลุ-มผู6บริโภคเปVาหมายในการโฆษณา 

๖-๘ ๑๒ บทที่ ๔ กระบวนการโฆษณา 

- การเตรียมข6อมูลเพื่อการโฆษณา 

-ประเภทของข6อมูลเพื่อการโฆษณา 

-แหล-งข6อมูลเพื่อการโฆษณา 

- การวางแผนรณรงค'โฆษณา 

-ลักษณะของแผนการรณรงค'โฆษณา 

-ขั้นตอนการวางแผนการรณรงค'โฆษณา 

-การวางแผนสื่อโฆษณา 

- การประเมินผลการโฆษณา 

-วัตถุประสงค'ของการประเมินผลการโฆษณา 

-เทคนิคการประเมินผล 

เพื่อให6นักศึกษามีความรู6 ความเข6าใจ
และสามารถอธิบายได6ถึงแต-ละขั้นตอน 
องค'ประกอบของ กระบวนการโฆษณา  

-บรรยาย ตํารา
ประกอบการสอน 
-อภิปรายร-วมกัน 
-สรุปท6ายบทเรียน 
 

-เอกสารตํารา
ประกอบการ
สอน 
 
 

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 

 

๙  สอบกลางภาค 
 

     

๑o-๑๑ ๖ บทที่ ๕ อุตสาหกรรมการโฆษณา 
-องค'ประกอบของอุตสาหกรรม 

เพื่อให6นักศึกษามีความรู6 ความเข6าใจ
และสามารถอธิบายได6ถึงองค'ประกอบ

-บรรยาย ตํารา
ประกอบการสอน 

-เอกสารตํารา
ประกอบการ

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 
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-องค'ประกอบที่สําคัญในอุตสาหกรรมการโฆษณา 
-หน-วยงานโฆษณาภายในองค'กร 
-บริษัทตัวแทนโฆษณา 
-ความหมายและบทบาทของบริษัทตัวแทน
โฆษณา 
-ประเภทของบริษัทตัวแทนโฆษณา 
-โครงสร6างของบริษัทตัวแทนโฆษณา 
-การคิดค-าใช6จ-ายของบริษัทตัวแทนโฆษณา 
-การบริหารงานโฆษณา 
-เกณฑ'ในการคัดเลือกบริษัทตัวแทนโฆษณา 
-การประสานงานระหว-างบริษัทตัวแทนโฆษณา
กับบริษัทผู6โฆษณา 

ของอุตสาหกรรมการโฆษณา  
โครงสร6าง  ความสัมพันธ'แต-ละ
หน-วยงานที่เกี่ยวข6อง  

-อภิปรายร-วมกัน 
-สรุปท6ายบทเรียน 
 

สอน 
 
 

๑๒-๑๓ ๖ บทที่ ๖กระบวนการดําเนินงานประชาสัมพันธ# 
-การวิจัยทางการประชาสัมพันธ' 
-ความหมายและความสําคัญของการวิจัยเพื่อการ
วางแผนประชาสัมพันธ' 
-ประเภทของการวิจัยทางการประชาสัมพันธ' 
-ขั้นตอนการวิจัยการประชาสัมพันธ' 

เพื่อให6นักศึกษามีความรู6 ความเข6าใจ
และสามารถอธิบายได6ถึงแต-ละขั้นตอน  
องค'ประกอบของกระบวนการ
ดําเนินงานประชาสัมพันธ' 
  

-บรรยาย ตํารา
ประกอบการสอน 
-อภิปรายร-วมกัน 
-สรุปท6ายบทเรียน 
 

-เอกสาร  
ตํารา
ประกอบการ
สอน 
 
 

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 
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-ประโยชน'การวิจัยการประชาสัมพันธ' 
-การวางแผนการประชาสัมพันธ' 
-ความหมายและความสําคัญของการวางแผนการ
ประชาสัมพันธ' 
-ความสําคัญของการวางแผนการประชาสัมพันธ' 
-ประเภทของแผนการประชาสัมพันธ' 
-ขั้นตอนการวางแผนการประชาสัมพันธ' 
-การสื่อสารการประชาสัมพันธ' 
-องค'ประกอบของการสื่อสารการประชาสัมพันธ' 
-ประเภทและหลักของการสื่อสาร 
-การจัดทําแผนเพื่อการสื่อสารประชาสัมพันธ' 
-การประเมินผลการประชาสัมพันธ' 
-ความหมายของการประเมินผลการ
ประชาสัมพันธ' 
-ประเภทของการประเมินผลการประชาสัมพันธ' 
-ขั้นตอนของการประเมินผลการประชาสัมพันธ' 

๑๔ ๓ บทที่ ๗ สื่อสารประชาสัมพันธ# 
-สื่อบุคคลและสื่อคําพูด 

เพื่อให6นักศึกษามีความรู6 ความเข6าใจ
และสามารถอธิบายได6ถึงสื่อ

-บรรยาย ตํารา
ประกอบการสอน 

-เอกสารตํารา
ประกอบการ

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 
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-สื่อมวลชน 
-สื่อวิทยุกระจายเสียง 
-โทรทัศน' 
-หนังสือพิมพ' 
-นิตยสาร 
-สิ่งที่หน-วยงานผลิตและเผยแพร-ได6เอง 
-สื่อสิ่งพิมพ'อื่นๆ 
-สื่อกิจกรรม 

ประชาสัมพันธ'ต-างๆที่เกี่ยวข6อง  -อภิปรายร-วมกัน 
-สรุปท6ายบทเรียน 
 

สอน 
-งานเดี่ยว
พร6อมนําเสนอ 
 
 

๑๕ ๓ บทที่ ๘ ขMอบังคับและจรรยาบรรณในการ
โฆษณาและการประชาสัมพันธ# 
-กฏหมายและจรรยาบรรณของการโฆษณา 
-กฏหมายเกี่ยวกับการโฆษณา 
-จรรยาบรรณของการการโฆษณา 
-หน6าที่และจรรยาบรรณของนักประชาสัมพันธ' 
-บทบาทและหน6าที่ของประชาสัมพันธ' 
-จรรยาบรรณของนักประชาสัมพันธ' 

เพื่อให6นักศึกษามีความรู6 ความเข6าใจ
ในข6อบังคับและจรรยาบรรณในการ
โฆษณาและการประชาสัมพันธ' 
ตลอดจนมองภาระความรับผิดชอบ
ของงานโฆษณาและงาน
ประชาสัมพันธ'อย-างชัดเจน 

 -บรรยาย   
-อภิปรายร-วมกัน 
-สรุปท6ายบทเรียน 

-เอกสาร   
- Internet 
 

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 

 

๑๖  สอบปลายภาค      
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๒. แผนการประเมินผลการเรียนรูM 
 

กิจกรรม
ท่ี 

ผลการเรียนรูM วิธีการประเมิน 
สัปดาห#ท่ี
ประเมิน 

สัดส:วนของ
การประเมินผล 

๑ ๑.  คะแนนระหว-างภาค -  นําเสนอรายงานเด่ียว  
-  แบบฝMกหัด 

๒ –  ๑๕ ๓๐% 

๒ ๑.  คะแนนสอบ -  คะแนนสอบกลางภาค 
-  คะแนนสอบปลายภาค 

๘ 
๑๖ 

๖๐% 

๓ ๑.  พฤติกรรม 
๒.  จิตสาธารณะ   

-  การเข6าชั้นและมีส-วนร-วมในชั้นเรียน 
-  การมีมารยาทและการปฏิบัติตาม 
กฎระเบียบของมหาวิทยาลัย 

๑ –  ๑๕ ๑๐% 

  รวม  ๑๐๐% 

 
 

หมวดท่ี ๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 

๑. ตําราและเอกสารหลัก 
-วิมลพรรณ อาภาเวท.(๒๕๕๓).หลักการโฆษณาและการประชาสัมพันธ#.โอ.เอส. พริ้นต้ิง เฮ6าส'.กรุงเทพฯ.   

 - เสกสรร  สายสสีด, (๒๕๕๒). หลักการโฆษณาและการประชาสัมพันธ# 
   ๒. เอกสารและขMอมูลสําคัญ 
 - วิมลพรรณ  อาภาเวท. (๒๕๔๖). การวางแผนการประชาสัมพันธ#และการรณรงค#. บุbค พอยท' จํากัด.
 กรุงเทพฯ. 
     - เสรี  วงษ'มณฑา.(๒๕๔๖).ส่ือประชาสัมพันธ#.กรุงเทพฯ : บริษัท  ธนธัชการพิมพ' จํากัด 
 - สุโขทัยธรรมาธิราช, มหาวิทยาลัย. (๒๕๔๖). เอกสารการสอนชุดหลักการโฆษณาและการประชาสัมพันธ# 
(หน-วยท่ี ๘ – ๑๕)     
   ๓. เอกสารและขMอมูลแนะนํา 
 -www.google.com 



มคอ.3 มรรพ 

17 

สาขาวิชาสื่อสารมวลชน 

 

 - www.tu.ac.th 
 -www.chula.ac.th 
    - www. www.positioningmag.com 
    - www.marketeer.co.th  
 -เว็บไซต'ของหน-วยงาน/องค'กรและภาคเอกชน 

 
หมวด ๗  การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 

 
๑. กลยุทธ#การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
 การประเมินประสิทธิผลในรายวิชานี้ท่ีจัดทําโดยนักศึกษาไดMจัดกิจกรรมในการนําเสนอแนวคิด   
และความเห็นจากนักศึกษา ดังนี้ 
 –   การร-วมอภิปรายระหว-างผู6สอนและผู6เรียน 
 –   การสนทนากลุ-มระหว-างผู6สอนและผู6เรียน 
 –   การสังเกตการณ'พฤติกรรมของผู6เรียน 
 –   แบบประเมินผู6สอน และแบบประเมินรายวิชา 
๒. กลยุทธ#ประเมินการสอน 
 ในการเก็บข6อมูลเพ่ือประเมินการสอน  มีกลยุทธ' ดังนี้ 
 –   แบบประเมินการสอนด6วยตนเอง 
 –   ผลการเรียนของนักศึกษา 
 –   การสัมภาษณ'นักศึกษา 
๓. กลไกการปรับปรุงการสอน 
 –   ผู6สอนทบทวนและปรับปรุงกลยุทธ'  และวิธีสอนจากผลการประเมินประสิทธิผลรายวิชา 
 –   การวิจัยในชั้นเรียน 
 –   ประชุมผู6สอน  เพ่ือหารือปHญหาการเรียนรู6ของนักศึกษา  และหาแนวทางแก6ไขในการจัดกิจกรรมการ
เรียนการสอน 
๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษารายวิชา 
 ในระหว-างกระบวนการสอนรายวิชา  มีการทบทวนสอบผลสัมฤทธิ์ในรายหัวข6อ  ตามที่คาดหวังจาก
การเรียนรู6ในวิชาได6จากการสอบถามนักศึกษา  หรือการสุ-มตรวจผลงานของนักศึกษา รวมถึงพิจารณาจากผล
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การทดสอบย-อย  การต้ังคณะกรรมการในสาขาตรวจสอบการประเมินผลการเรียนรู6ของนักศึกษา  โดย
ตรวจข6อสอบ  รายงาน  วิธีการให6คะแนนสอบ  และการให6คะแนนพฤติกรรม 
๕. การดําเนินการทบทวน  และการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 
 จัดให6มีระบบการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา  โดยพิจารณาผลการประเมินการสอนโดยนักศึกษา  
คณะกรรมการประเมินของหลักสูตร/ภาควิชา  การรายงานรายวิชาหลังการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา  
การทบทวนเนื้อหาท่ีสอน  กลยุทธ'การสอน  ปรับปรุงรายวิชาทุกปp  เปลี่ยนสลับผู6สอนหรือสอนเป0นทีม 
 

 

จัดทําโดย ........................................................... 
(อาจารย'ภารดี  พ่ึงสําราญ) 

ผู6สอนรายวิชาหลักการโฆษณาและการประชาสัมพันธ' 
30 มิถุนายน  2557 

 

 

       
อนุมัติโดย ........................................................... 

(ผศ.ดร.จําเริญ  คังคะศรี) 

คณบดีคณะนิเทศศาสตร' 

วันท่ี 1 กรกฏาคม 2557 


