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รายละเอียดของรายวิชา 
 

ช่ือสถาบันอุดมศกึษา มหาวทิยาลยัราชภฏัรําไพพรรณี 
 

คณะ / ภาควิชา คณะนิเทศศาสตร 
 

หมวด 1 ขอมูลทั่วไป 
1. รหสัและชื่อวิชา :  รหัสวิชา  8133013     ชื่อวิชา ภาษาอังกฤษเพ่ืองานโฆษณา 
                  (English for Advertising) 
2. จํานวนหนวยกิต :   3 หนวยกติ  3 (2-2-5) 
3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา : 

เปนรายวิชาในหมวดวิชาบังคับ กลุมวิชาเอกเลือก หลักสตูรนิเทศศาสตร การโฆษณา  
4. อาจารยผูรับผิดชอบรายวิชาและอาจารยผูสอน :  
 4.1 Ajarn Raajshivar Saetan   อาจารยประจําคณะนิเทศศาสตร สถานทีต่ดิตอ:  หองพัก
อาจารย อาคารวิทยบริการชั้น 4    E-mail : raajshi.s@gmail.com 
  
5. ภาคการศึกษาที ่: ภาคการศกึษา 1/2557   ช้ันปที่เรียน : ชั้นปท่ี 3 
6. รายวิชาที่ตองเรียนมากอน (Pre-requisite) (ถามี):  ไมมี 
7. รายวิชาที่ตองเรียนพรอมกัน (Co-requisites): (ถามี):  ไมมี 
8. สถานที่เรียน : คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลยัราชภฏัรําไพพรรณี 
9. วันทีจ่ัดทําหรอืปรับปรุงรายละเอียดของรายวชิาคร้ังลาสุด : 10 พฤษภาคม 2556 
 

    หมวดที่ 2 จุดมุงหมายและวัตถุประสงค 
1. จุดมุงหมายของรายวิชา (The Aim of Subject): 

1.1 Able to listen: how to understand and take effective notes on extended 
lectures, including how to follow the argument and identify the speaker's point of view. 
  1.2 Able to speak: how to participate effectively in a variety of realistic situations, 
from seminars to presentations, including how to develop an argument and use stance 
markers. 
  1.3 Able to read: how to understand a wide range of texts, from academic 
textbooks to Internet articles, including how to analyze complex sentences and identify 
such things as the writer's stance. 
  1.4 Able to write: how to produce coherent and well-structured assignments, 
including such skills as paraphrasing and the use of the appropriate academic phrases. 
  1.5 To understand the vocabulary: a wide range of activities to develop students' 
knowledge and use of key vocabulary both in the field of advertising and of academic 
study in general. 
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2. วัตถุประสงคในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา (The Aim of Improvement):  
 This course is designed by the specialize in using English for Advertising. The 
teacher hope that this course will give the benefit to the learner. At least, the learners 
have an opportunity to use and practice English in the job related to Communication 
Technology and/ or Mass communication. In the future, this course should be learn by E-
learning according to the supporting of x- learning technology. And the content of course 
will change to follow the current and evidence based.     

 
หมวด 3 ลักษณะและการดําเนินการ 

1. คําอธิบายรายวิชา (Course Description) 
 ศึกษาเก่ียวกับศัพทและวลีท่ีจําเปนตองใชในงานโฆษณา อาทิ การวางแผน การผลติงาน การ
บริหารงาน การดําเนินธุรกิจงานโฆษณา สื่อโฆษณา ฯลฯ ฝกทักษะการใชภาษาอังกฤษเพ่ือการประกอบ
อาชีพทางการโฆษณา 
 English for advertising is to study the vocabulary and necessary phrase in the term 
of advertising, such as planning producing managing business advertising working 
advertising media etc. To practice a skills-based course designed specifically for students 
of advertising who are about to enter English-medium tertiary level studies.  
 
2. จํานวนช่ัวโมงที่ใชตอภาคการศึกษา (The term of Learning):  
     Lecture 60 hours per semester 
  
3. จํานวนช่ัวโมงตอสปัดาหทีอ่าจารยใหคําปรกึษาและแนะนําทางวิชาการแกนักศกึษาเปนรายบุคคล 
(The spacing of how to give the student’s recommend about their learning): 
 (In each week, It includes Monday-Thursday 1.00-4.30 PM. In the afternoon) If the 
students have some problem about the class learning, they can consult the teacher at the 
Faculty of Communication Arts, Witayaborikarn Building 4th floor, RBRU. Or they can call 
the teacher by phone facebook and E-mail.  

 
หมวด 4 การพัฒนาผลการเรียนรูของนักศึกษา 

มาตรฐานการเรียนรูแตละดานที่เกี่ยวของ 
1. ดานคุณธรรม จริยธรรม (Ethics and Moral) 
 1.1 คุณธรรม จริยธรรมที่ตองพัฒนา 
  - ผูสอนพยายามสอดแทรกประสบการณการทํางานดานนิเทศศาสตร โดยใหผูเรียนเกดิ
การเปรียบเทียบจรรยาบรรณทางดานวิชาชพีการประชาสัมพันธระหวางในและตางประเทศ 
  - มีวินัย ตรงตอเวลา และความรับผดิชอบตอตนเองและสังคม 
  - มีภาวะการเปนผูนําและผูตาม สามารถทํางานเปนทีมและลําดับความสําคัญ 



TQF. 3 English for Advertising (RBRU.5)  

  - เคารพสิทธิและรับฟงความคดิเห็นของผูอื่น รวมท้ังเคารพในคุณคาและศักดิศ์รีของความ
เปนมนุษย 
  - เคารพกฎระเบยีบและขอบงัคับตางๆ ขององคกรและสงัคม 
  -การคนควาโดยอางองิแหลงท่ีมาของการสรางสรรคผลงาน 

1.2 วิธกีารสอนทีจ่ะพัฒนาการเรียนรู 
 - บรรยายพรอมยกตัวอยางกรณีศึกษางานโฆษณา (advertising case) โฆษณาเพ่ือการ

รณรงค (advertising campaign) เก่ียวกับรูปแบบการทํางานดานการโฆษณาท้ังในประเทศ และ
ตางประเทศ 

 - กําหนดขอตกลงเกีย่วกับวินยั และพฤติกรรมในการเรียน 
 - มอบหมายงานใหนักศึกษาท้ังงานเดีย่วและงานกลุมรวมถึงศึกษาคนควาดวยตนเอง 

(Self- Study) โดยใหระบุท่ีมาของแหลงขอมูลอยางชดัเจน 
 - กิจกรรมดานจรรยาบรรณของนักโฆษณา (advertising ethic) 
 - อภปิรายกลุมและรวมกันแสดงความคดิเห็น 
1.3 วิธกีารประเมินผล 

- พิจารณาจากพฤติกรรมการเรียน การสงงาน และการเขาเรียนตรงเวลาและสม่ําเสมอ
ตามเกณฑท่ีกําหนด 
 - ตรวจสอบแหลงท่ีมาของขอมูล 
          - ประเมินผลจากการนําเสนอผลงานท่ีมอบหมาย 

2. ดานความรู (Knowledge) 
 2.1 ความรูที่ตองไดรับ 
 ศึกษาเก่ียวกับศัพทและวลีท่ีจําเปนตองใชในงานโฆษณา อาทิ การวางแผน การผลติงาน การ
บริหารงาน การดําเนินธุรกิจงานโฆษณา สื่อโฆษณา ฯลฯ ฝกทักษะการใชภาษาอังกฤษเพ่ือการประกอบ
อาชีพทางการโฆษณา 
 2.2 วิธกีารสอน 
 - บรรยายนําเสนอสํานวน โครงสรางภาษา ประโยคสนทนา และแบบฝกหดัจากสถานการณจําลอง
ภาษาอังกฤษเพ่ือการโฆษณา 
 - มอบหมายงานใหนักศึกษาสรางบทสนทนา และผลงานโดยประยุกตจากเน้ือหาในบทเรียน 
 - มอบหมายงานใหนักศึกษาคนควาหาขอมลูภาษาอังกฤษเพ่ือการโฆษณาเพ่ิมเติมจากแหลงขอมลู
อ่ืน เชน  หนังสือพิมพ นิตยสาร อินเทอรเน็ต การวิเคราะหภาษาโฆษณา (copywriting analysis) 
 - ใหนักศึกษานําคําศัพท สํานวน ภาษาอังกฤษเพื่อการโฆษณาท่ีไดจากการเรียนรูไปใชใหถูกตอง 
และเหมาะสมตามสาขาการโฆษณา 
 2.3 วิธกีารประเมินผล 
 เนนการใชวิธีการวัดหลากหลายตามเนื้อหาและกิจกรรมเพ่ือพัฒนาผูเรียนจาก แฟมสะสมงาน 
แบบผกึหดั การสงัเกต การสัมภาษณ นําเสนอขอมูลจากการคนควาขอมลูภาษาองักฤษเพ่ือการโฆษณาท่ี
เก่ียวของในชั้นเรียน วิเคราะหกรณีศึกษาท้ังงานเดีย่วและงานกลุม สอบกลางภาค สอบปลายภาค 
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3. ดานทกัษะทางปญญา (Cognitive Skills)  
 3.1 ทกัษะทางปญญาที่ตองพัฒนา 
 เปนผูใฝรู สามารถเรียนรูตลอดชีวิต สามารถพัฒนาความคดิอยางมีระบบ มีการวิเคราะหเพ่ือ
นําความรูท่ีไดจากทฤษฎีมาประยุกตใชแกไขปญหา พัฒนาปรับปรุงในการดํารงชีวิตประจําวัน และใช
ภาษาอังกฤษเพ่ือการโฆษณาในการประกอบวิชาชีพตอไป 
  3.2 วิธกีารสอน 
      - ใชวิธีการสอนแบบปญหาเปนฐาน (problem based-learning) และ โครงงานเปนฐาน 
(project based-learning) 
           - กําหนดใหนักศึกษาไดศึกษาคนควากระบวนการทํางานทางดานการโฆษณาไทย และ
ตางประเทศท่ีจําเปน การจดจําคําศัพท สํานวนภาษาอังกฤษท่ีจําเปนในงานโฆษณา 
      - ใหผูเรียนมีโอกาสสนทนาภาษาอังกฤษภายในหองเรียน ตลอดจนการฝกออกเสยีงใหถูกตอง
ตามหลกัของเจาของภาษาในงานโฆษณา ผานสื่อออนไลน และการคนควาสื่อโฆษณาสิ่งพิมพ 
      - ใหนักศึกษาวางแผนในการทํางาน โดยรูลําดบัขัน้ตอนความสําคญัและแหลงที่มาของขอมลู 
      - นักศกึษาสามารถสรางสรรคชิ้นงานโฆษณาภาษาอังกฤษตามโครงการ การวางแผน และ
วัตถปุระสงคการสื่อสารเพื่อการโฆษณา รณรงคตางๆ ได  
 3.3 วิธกีารประเมินผล 
 - พิจารณาจากการอภิปรายงานกลุมเล็กและกลุมใหญ 
 - พิจารณาจากการนําเสนอผลงาน 
 - นักศึกษาในกลุมเรียนรวมกันประเมินผลการเรียนรู และใหคะแนน  
4. ดานทกัษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรบัผิดชอบ (Interpersonal Skills and 
Responsibility) 
 4.1 ทกัษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบที่ตองพัฒนา 

       การเรียนรูท่ีเปนประโยชนตอผูเรียนจะเกิดประสิทธิผลก็ตอเมื่อผูสอนพยายามออกแบบ
มอบหมายงานใหผูเรียนไดทํางานเปนกลุม และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดศึกษาสํารวจเพ่ือสรางสรรคสื่อ
โฆษณากับกลุมเปาหมายดงักิจกรรมตอไปน้ี 
      - การสรางมนุษยสัมพันธ การสรางกลุมการทํางาน การมอบหมายหนาที่ความรับผดิชอบ 
      - ภาวะผูนําและผูตาม ความสามารถในการทํางานเปนกลุม 
      - การรูจักเคารพสิทธิและรับฟงความคดิเห็นของผูอ่ืน รวมท้ังเคารพในคุณคาและศกัดิ์ศรีความ
เปนมนุษย  
 4.2 วิธกีารสอน 
      - มอบหมายใหนักศึกษารวมกันทํางานเปนกลุม 
      - นําเสนอผลงานกลุม 
      - อภิปราย และใหขอเสนอแนะในชั้นเรียน 

4.3 วิธกีารประเมินผล 
      - ประเมินผลจากงานท่ีไดรับมอบหมายในแตละบท 
      - สังเกตจากพฤติกรรมการทํางานภายในกลุม 
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5. ดานทกัษะการวิเคราะหเชิงตวัเลข การส่ือสาร  และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ  (Numerical 
Analysis, Communication and Information Technology Skills) 

 5.1 ทกัษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศที่ตองพัฒนา 
      - ทักษะการวิเคราะหตัวเลข กําหนดใหผูเรียนคนควาขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนประเภท
ตางๆ ซึ่งมเีน้ือหาดานการวิเคราะหตัวเลขประกอบการนําเสนอหนาชั้น โดยมเีน้ือหาเก่ียวกับการวิเคราะห
สถิตกัิบการโฆษณา โดยเฉพาะอยางยิง่การจัดลําดับความสําคัญของรูปแบบโฆษณา 
 - ทักษะการสื่อสาร การเรียนการสอนพยายามสรางความสามารถในการใชภาษาอังกฤษเพ่ือ
การสื่อสารกับบคุคลอ่ืนไดอยางเหมาะสม โดยกําหนดใหผูเรียน ไดใชทักษะการสื่อสาร ไดแก การฟง การ
พูด การอาน และการเขยีนตามบทเรียนภาษาอังกฤษเพื่อการโฆษณาท่ีเรียนในชั้นเรียน ดังนี ้(1) การฟง 
ผูเรียนมีโอกาสฟงบทสนทนาจากบทเรียนภาษาอังกฤษเพ่ือการโฆษณา (2) การพูด เปดโอกาสใหนักศึกษา
สรางบทสนทนาเพ่ือฝกสนทนาการสื่อสาร ในรูปแบบการเลยีนแบบเสยีงบทสนทนาจากการฟง การออก
เสยีง และปรับบทสนทนาตามความตองการของตนเอง และกลุมเรียน (3) การอาน นักศึกษาจะตองอาน
บทความ ขาว ท่ีเก่ียวของกับการโฆษณาเปนภาษาอังกฤษ และสามารถจับใจความจากเร่ืองที่อานได และ 
(4) การเขยีน ผูเรียนสามารถเขยีนภาษาดานการโฆษณา โดยศึกษาภาษา และการเขยีนภาษาอังกฤษจาก 
slogan ตางๆ ทางดานงานโฆษณาเปนภาษาอังกฤษ 
 - ทักษะการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ มุงเนนใหผูเรียนคนควาเพ่ิมเตมิผานสื่อออนไลน และ
นําเสนอโดยใชเทคโนโลยีสารสนเทศทีเ่หมาะสมนําเสนอในชั้นเรียนในรูปแบบ video clip, การ
ออกแบบเว็ปไซตประกอบการเสนอภาษาอังกฤษเพ่ือการโฆษณา 

5.2 วิธกีารสอน 
       - ใหนักศึกษาแสดงบทบาทสมมตติามสถานการณท่ีกําหนด 
            - ใหนักศึกษาใชเทคโนโลยสีารสนเทศในการนําเสนอผลงานที่ไดรับมอบหมาย 

5.3 วิธกีารประเมินผล 
     - ประเมินผลจากความถูกตองและแมนยําในการใชภาษา 
     - พิจารณาจากการนําเสนอผลงานในรูปของการโฆษณา รายงานการวิจัยภาคภาษาองักฤษ 
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หมวด 5 แผนการสอนและการประเมินผล 
 

1. แผนการสอน (Learning Planning) 
Week Section Topic Objective Learning Activities Media/ tool Instructor Note 

1 4 Introduction Students’ 
self confidence 

- To survey the students’ 
need and expecting about 
this course. 
- To design the course work 
altogether. 

Check students’ idea about 
English for ad. 

-Text book 
-cue-card 
-flip chart 
- pretest English 
 

Request the students 
to buy the book 

2 4 Unit 1: Introduction to 
marketing and 
advertising 
 

Jobs and responsibilities 
corporate identity, logos 
Branding  

To learn,  understand and 
practice: 
- talking about job 
descriptions 
- presenting your idea  

- Lecture 
- Exercise 
- Discuss about the definition 
of Ad. 

- Text book 
- CD for listening 

- subtest unit 1  
- Assign the students’ 
work 

3-4 8 Unit 2: Finding the 
customer 
 

Market research, 
customer profiles, data 
collection, a telephone 
survey 

To learn,  understand and 
practice: 
- giving and asking for 
opinions 
- agreeing and disagreeing 
market research terms 
- asking question 
- writing reports 

- Lecture 
- Exercise 
- Discuss about the ad. 
research activities 

- Text book 
- CD for listening 

- subtest unit 2  
- Assign the students’ 
work 

5-6 8 Unit 3: Planning a 
marketing strategy 
  

To learn,  understand and 
practice: 
- writing emails 

- Lecture 
- Exercise 
- Discuss about the ad. strategy 

- Text book 
- CD for listening 

 
 
 
 
Raajshivar S. 
 

and or 
 

The Guest 
Lecturer 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

- subtest unit 3  
- Assign the students’ 
work 
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The marketing plan 
The four Ps 
Pricing and positioning 
strategies 

- writing a positioning strategy 
- giving a presentation 

7-8 8 Unit 4: Creating ads 
 

The AIDA model for 
advertising 
Working with ad agency 
Advertising channels  
Rate sheets 

To learn,  understand and 
practice: 
- discussing and ad campaign 
- giving feedback 

- Lecture 
- Discuss about the ads. 
creating 
- listen a conversation 

- Text book 
- Radio script 
- CD for listening 

Subtest Unit 4  

9-10 8 Unit 5: Marketing tools 
 

Distribution channels 
Types of discount 
Type of retailer 
Telemarketing 
Direct marketing 

To learn,  understand and 
practice: 
- telephoning-getting through 
- writing to the customer 
(direct mailing) 

- Lecture 
- Discuss the marketing tools 
- Listen a conversation 

- Text book 
- CD for listening 

Subtest Unit 5 

11-12 8 Unit 6: Presenting your 
public face 
 

Public relations 
Websites as a marketing 
tool 
Sponsoring 
Effective press releases 

To learn, understand, and 
practice: 
- getting customer quotes 
- writing press releases 
-  writing holiday letter 
 

- Lecture 
- Discuss about Public relations 
regulation  
- listen a conversation 

- Text book 
- CD for listening 

Subtest Unit 6 

13-14 8 Unit 7: Marketing 
through trade fairs 

To learn, understand, and 
practice: 

- Lecture 
- Discuss about Public relations 

- Text book 
- CD for listening 

 
 

Raajshivar S. 
 

and or 
 

The Guest 
Lecturer 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Raajshivar S. 
 

and or 
 

The Guest 
Lecturer 

 

Subtest Unit 7 
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Giveaways 
Organizing events  
Attending a trade fair 

- the language if trade fairs 
- socializing 
- reporting on a trade fair visit 

and marketing 
- listen a conversation 

15 4 Independent study   To present the IS in each 
group or individual paper 

- Lecture 
- Discuss about ads topic 
- Seminar 

- Text book 
- CD for listening 

 
 
 

 
 

Notification:  
    The subtest can be an exercise in each unit.  
   The learning plan can be change followed by the date and students’ ability 

 
2. แผนการประเมินผลการเรียนรู (Evaluation Plan) 
Activities ผลการเรียนรู 

Learning Outcome 
The Source of Evaluating  Week of Evaluating Proportion of 

Evaluation 

1 - Class practice form the each Units  Students’ portfolio, Paper test, News release, 
capture 

1-15 10% 

2 - Midterm Test Storyboard design 1-15 30% 

3 - project and presentation Presentation / seminar /Individual project 15 30% 

4 Final Examination Paper test From the University 
Calendar  

30% 

Total 100 % 
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3. เกณฑการประเมินผล  Standard Level                    Group Interval Level 
 Interval Criteria  
 Rate 80 - 100  Grade A 
 Rate 75 - 79   Grade B+ 

 Rate 70 – 74 Grade B 
 Rate 65 – 69  Grade C+ 

 Rate 60 - 64  Grade C 
 Rate 55 – 59 Grade D+ 

 Rate 50 – 54 Grade D 
 Rate 49 – 0 Grade F 
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หมวด 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน (The source of Learning) 
 

1. Text Book 
Sylee Gore. (2007). English for Marketing and Advertising. Oxford: Oxford business  

english. 
2. The more of document Recommendation 

- www. adage.com 
- www.ogilvypr.com 
- www. creativity-online.com 
- www. adweek.com 
- http://www.underworldmagazines.com/16-advertising-websites-to-bookmark/ 

3. Reference 
Baran, Stanley J. (1995). Mass communication theory : Foundations ferment and future. 
 California : Wadsworth. 
Berlo, D.K. (1960). The Process of Communication. New York: Holt, Rinehart and Winston 
 Inc. 
Defleur, Melvin L. (1988). Understanding mass communication. Boston : Houghton 
 Mifflin. 
Jayutirat, Kalaya. (2007). Marketing Communication (Thai version). Chantaburi: Faculty of 
 Management Science, RBRU. 
Nick Ceramella, and Elizabeth Lee. (2008). Cambridge English for the Media. Cambridge: 
 Cambridge Press. 
Panyaratabandhu, Bhikul. (1999). Reading for Mass communication. Bangkok: KU press. 
Richards, C. Jack, Hull Jonathan and Proctor Susan. (1997). Interchange  (3 edition). New 
 York: Cambridge University press. 
Saetan, Raajshivar. (2010). English for Communication Arts. (document). Chanthaburi: 
 Faculty of  Communication Arts. 
Schramm, Wilbur. (1973). Men, Messages, and Media: a look at human communication. 
 New York: Harper and Row. 
Whetmore, Edward Jay. (1987). Mediamerica form, content, and consequence of mass 
 communication. California : Wadsworth. 
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หมวด 7 การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 
1.การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศกึษา:  
 การประเมินประสิทธิผลในรายวิชานี้ ท่ีจัดทําโดยนักศึกษา ไดจัดกิจกรรมในการนําเสนอแนวคิด
และความเห็นจากนักศึกษาไดแก การสนทนากลุมระหวางผูสอนและผูเรียน การสังเกตการณจากพฤติกรรม
ของผูเรียน แบบประเมินผูสอนและขอเสนอแนะ 
2. การประเมินการสอน:  

คณะนิเทศศาสตรกําหนดใหมีการประเมินการสอนจากการสังเกตการณสอน ผลการสอน การ
สัมภาษณนักศึกษา ผลการสอบของนักศึกษา 
3. การปรบัปรุงการสอน :  

คณะนิเทศศาสตรกําหนดใหผูสอนทบทวนและปรับปรุงกลยุทธและวิธีสอนจากผลการประเมิน
ประสิทธิผลรายวิชา แลวจัดทํารายงานรายวิชาตามท่ี สกอ.กําหนด ทุกภาคการศึกษา ใหผูสอนเขารับการ
อบรมกลยุทธการสอน การวิเคราะหผูเ รียน การวิจัยในชั้นเรียน ในรายวิชาที่ มีปญหาอยางนอยภาค
การศึกษาละ 1 รายวิชา  มีการประชุมผูสอนเพ่ือหารือปญหาการเรียนรูของนักศึกษาและหาแนวทางแกไข 
4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา :  

คณะนิเทศศาสตรกําหนดใหมีการสอบถามนักศึกษา หรือตรวจผลงานของนักศึกษา รวมถึง
พิจารณาถึงผลการทําขอสอบ และความเหมาะสมของการใหคะแนนท้ังคะแนนดิบและระดับคะแนน มีการ
ตั้งคณะกรรมการในสาขาตรวจสอบการประเมินผลการเรียนรูทุกภาคการศึกษาโดยการตรวจขอสอบ 
รายงาน วิธีการสอนและการใหคะแนนแกนักศึกษา 
5. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวชิา :  

คณะนิเทศศาสตรจัดใหมีระบบการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา โดยพิจารณาผลการประเมิน
การสอนโดยนักศึกษา คณะกรรมการประเมินของหลักสูตร/ภาควิชา การรายงานรายวิชาหลังการทบทวน
ประสิทธิผลของรายวิชา การทบทวนเน้ือหาท่ีสอน กลยุทธการสอน และเสนอแนวทางในการปรับปรุงและ
พัฒนารายวิชาเสนอตอประธานหลักสูตรหรือหัวหนาภาค เสนอตอกรรมการประจําคณะพิจารณาใหความ
คิดเห็นและสรุปเพ่ือวางแผนปรับปรุงในปการศึกษาตอไป 
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