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รายละเอียดของรายวิชา 
 
ช่ือสถาบันอุดมศึกษา   มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
 
คณะ   นิเทศศาสตร� 
 

หมวดท่ี 1  ขJอมูลโดยท่ัวไป 
1.   รหัสและช่ือรายวิชา  
       รหัสวิชา 8133023   ชื่อวิชา การวิเคาะห�การตลาดเพ่ืองานโฆษณา 
       (Marketing  Analysis   for  Advertising)   

2.  จํานวนหน:วยกิจ หรือจํานวนช่ัวโมง   
 3 (2 – 2 – 5) หนAวยกิต   
3. หลักสูตรและประเภทรายวิชา   
 เปCนรายวิชาในหมวดวิชาเอกบังคับ  การสื่อสารมวลชน 
4. อาจารย�ผูJรับผิดชอบรายวิชาและอาจารย�ผูJสอน 
 นายสกล  กิจจริต 
5. ภาคการศึกษา/ช้ันปTท่ีเรียน 
 ภาคเรียนท่ี 2/ ปHการศึกษา 2557 
6. รายวิชาท่ีเรียนมาก:อน (Pre-requisites) (ถJามี) 
 -ไมAมี- 
7. รายวิชาท่ีตJองการเรียนพรJอมกัน (Co-requisites) (ถJามี) 
 -ไมAมี- 
8. สถานท่ีเรียน 
     หKองประชุมคณะนิเทศศาสตร�  อาคารบรรณราชนครินทร�   มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
9. วันท่ีจัดทําหรือปรบปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล:าสุด 
 14 มกราคม 2558 
 

หมวดท่ี 2  จุดม:งหมายและวัตถุประสงค� 
 
1. จุดมุ:งหมายของรายวิชา 
   ศึกษาแนวทางการวิเคราะห�ทางการตลาด อาทิ การวิเคราะห�ปNจจัยภายในและภายนอกองค�กรธุรกิจท่ี
เก่ียวขKองกับกิจกรรมทางการตลาด การวิเคราะห�จุดแข็ง จุดอAอน ปNญหาและโอกาส พัฒนาทักษะในการ
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วิเคราะห�สAวนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมผูKบริโภค การนําผลการวิจัยดKานการตลาดไปประยุกต�ใชKใน
การวางแผนงานโฆษณาและการแกKปNญหาการสื่อสารดKานการตลาด 
 
2. วัตถุประสงค�ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 เพ่ิมกิจกรรมการเรียนรูKและเสริมแนวคิดเก่ียวกับ การวิเคราะห�ทางการตลาดเพ่ืองานโฆษณา  การ
วิเคราะห�สAวนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมผูKบริโภค  เพ่ือการแกKปNญหาการสื่อสารดKานการตลาดเพ่ืองาน
โฆษณา   
 

หมวดท่ี 3  ลักษณะและการดําเนินการ 
1.   คําอธิบายรายวิชา 
 การศึกษาความหมาย แนวคิด กระบวนการ  องค�ประกอบการวางแผนและลงมือทดลองฝXกปฏิบัติการการ
วิเคราะห�กิจกรรมทางการตลาดเพ่ืองานโฆษณา 
 
2.   จํานวนช่ัวโมงท่ีใชJต:อภาคการศึกษา 
  

บรรยาย สอนเสริม 
การฝ̂กปฏิบัติงาน 

ภาคสนาม/การฝ̂กงาน 
การศึกษาดJวยตนเอง 

บรรยายและอภิปราย
ระหวAางอาจารย�กับ
นักศึกษา จํานวน 20
ชั่วโมงตAอภาคการศึกษา 

สอนเสริมตามความ
ตKองการของนักศึกษา
เฉพาะราย 

ไมAมีการฝXกปฏิบัติงาน
ภาคสนาม 

การศึกษาดKวยตนเอง  
6 ชั่วโมงตAอสัปดาห� 

 
3. จํานวนช่ัวโมงต:อสัปดาห�ท่ีอาจารย�ใหJคําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก:นักศึกษาเป9นรายบุคคล 
 ทุกวัน  เวลา 9.00-16.00 น.  ทุกสถานท่ี     
 

หมวดท่ี 4  การพัฒนาการเรียนรูJของนักศึกษา 
 

1.   คุณธรรม  จริยธรรม   
 1.1 คุณธรรม  จริยธรรมท่ีตKองพัฒนา 
  –  มีวินัย  ตรงตAอเวลา  มีความรับผิดชอบตAอตนเอง  และสังคม 
  –  เคารพสิทธิ  และยอมรับฟNงความคิดเห็นของผูKอื่น  รวมทั้งเคารพในคุณคAา  และศักดิ์ศรีของ
ความเปCนมนุษย� 
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  –  มีความตระหนักในคุณคAา  คุณธรรม  จริยธรรม  เสียสละและซ่ือสัตย�  สุจริต 
  –  มีภาวะการเปCนผูKนํา  และผูKตาม  สามารถทํางานเปCนทีม  และสามารถแกKไขในขKอขัดแยKง  
และลําดับความสําคัญ 
  –  เคารพกฎระเบียบ  และบังคับตAาง ๆ ขององค�กร  และสังคม 
  –  มีจรรยาบรรณทางวิชาการ และวิชาชีพ 
  –  มีความสามารถในการเขKาใจความหมาย   การสื ่อความในประเด็นกลยุทธ�และกลวิธี
กระบวนการวิเคาะห�การตลาดเพ่ืองานโฆษณา 
  
1.2 วิธีการสอน 
  –   มอบหมายงานใหKนักศึกษาไปศึกษาคKนควKาขKอมูลรณรงค�การโฆษณา เพ่ือนํามาวิเคาะห�การตลาด
เพ่ืองานโฆษณา  ท่ีกําหนดกAอนเขKาสูAบทเรียนจริง  ตลอดจนคKนควKาตัวอยAางท่ีเก่ียวขKองเพ่ือใชKประกอบในการ
เรียนรูK   
  –   บรรยาย  พรKอมยกตัวอยAางประกอบ  การวิเคาะห�การตลาดเพ่ืองานโฆษณาท่ีผูKสอนและนักศึกษา
ไดKเตรียมมา  ในขณะเดียวกันก็มีการอภิปรายเพ่ือแลกเปลี่ยนความคิดเห็นซ่ึงกันและกัน   
   –   มีการสอดแทรกคุณธรรม จริยธรรม  กฎหมายควบคุม ความถูกตKอง เปCนไปไดKของขKอมูลท่ีนํามา
ซ่ึงเผยแพรAบนออนไลน� 
  –   นักศึกษาไดKคKนควKาดKวยตนเอง  และทํางานเปCนทีม   
1.3 วิธีการประเมินผล 
  –   พฤติกรรมการเขKาเรียน  และการมีสAวนรAวมในกิจกรรมในชั้นเรียน  ตลอดจนการสAงงานหรือ
กิจกรรมท่ีไดKมอบหมายตามขอบเขตท่ีใหK  และตรงเวลา  มีความถูกตKองสมบูรณ� 
  –   กิริยามารยาท  การแตAงกาย  การแสดงออกตAออาจารย� 
  –   คะแนนสะสมระหวAางภาคเรียน การสอบเก็บคะแนนระหวAางภาคเรียน ตลอดจนการอภิปราย
ทํางานเปCนกลุAมนําเสนอผลงาน 
 
2. ความรูJ 
 2.1 ความรูKท่ีตKองไดKรับ 
  นักศึกษามีความรูKความเขKาใจในแนวทางการวิเคราะห�ทางการตลาด อาทิ การวิเคราะห�ปNจจัยภายใน
และภายนอกองค�กรธุรกิจท่ีเก่ียวขKองกับกิจกรรมทางการตลาด การวิเคราะห�จุดแข็ง จุดอAอน ปNญหาและโอกาส 
พัฒนาทักษะในการวิเคราะห�สAวนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมผูKบริโภค การนําผลการวิจัยดKาน
การตลาดไปประยุกต�ใชKในการวางแผนงานโฆษณาและการแกKปNญหาการสื่อสารดKานการตลาด 
 2.2 วิธีการสอน 
  –   บรรยายสรุปในประเด็นเนื้อหาเชิงแนวคิด การฝXกปฏิบัติในกิจกรรมท่ีเก่ียวขKอง 
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  –  อภิปรายเนื ้อหาที่เรียนในเชิงหลักการ ที่มาที่ไปของ ตลอดจนการนําตัวอยAางมาศึกษา
รAวมกันระหวAางผูKสอนและนักศึกษา  และระหวAางนักศึกษากับนักศึกษา 
  –   มอบหมายงานใหKนักศึกษาคKนควKาจากเอกสารและสื่อเว็บไซต�ตAาง ๆ มาประกอบการศึกษาการ
ทํางานเปCนกลุAม 
 2.3 วิธีการประเมินผล   
  –   แบบฝXกทักษะการเรียนตามหัวตAางๆทKายบท 
  –   ตรวจสอบ กระบวนการวิเคาะห�การตลาดเพ่ืองานโฆษณา ท่ีนักศึกษาฝXกวิเคราะห�มีความสมจริง  
สมเหตุผล  มีความเปCนไปไดKมากนKอยเพียงใด 
  –   กิจกรรมท่ีมอบหมายใหKทําเปCนกลุAม 
  –   การทดสอบระหวAางภาคและการทดสอบปลายภาค 
3. ทักษะทางป_ญญา 
 3.1 ทักษะทางปNญญาท่ีตKองพัฒนา 
  –   ความสามารถในการตีความหมาย  คิดอยAางมีระบบ  มีหลักการ  มีเหตุผล  รูKจักวิเคราะห�สิ่งตAาง 
ๆ อยAางมีเหตุผล  รูKจักวางแผน  และการอยูAรAวมกับผูKอ่ืนในสังคมไดKอยAางมีความสุข   
 3.2 วิธีการสอน 
  –   ใหKนักศึกษาฝXกฝนลงมือปฏิบัติ วิเคราะห�สําหรับการวิเคราะห�การตลาดเพ่ืองานโฆษณา 
        –   แบAงกลุAมอภิปราย ฝXกทักษะการเรียนรูK การลงมือปฏิบัติรAวมกัน 
4. ทักษะความสัมพันธ�ระหว:างบุคคลและความรับผิดชอบ 
 4.1 ทักษะความสัมพันธ�ระหวAางบุคคลและความรับผิดชอบท่ีตKองพัฒนา 
  –   พัฒนาทักษะในการสรKางความสัมพันธภาพระหวAางผูKสอนดKวยกัน 
  –   พัฒนาความเปCนผูKนํา  และผูKตามในการทํางานเปCนทีม 
  –   พัฒนาการเรียนรูKดKวยตนเอง  และมีความรับผิดชอบในงานท่ีมอบหมาย 
 4.2 วิธีการสอน 
  –   จัดกิจกรรมวิเคราะห�ศึกษาตัวอยAาง  
  –   มอบหมายงานคKนควKาขKอมูล เปCนรายกลุAมและรายบุคคล   
 4.3 วิธีการประเมินผล 
  –   ประเมินจากผลงานการปฏิบัติงาน  
  –   ประเมินจากกิจกรรมท่ีนําเสนอ  พฤติกรรมการทํางานเปCนทีม 
  –   การศึกษาดKวยตนเอง 
5. ทักษะการวิเคราะห�เชิงตัวเลข  การส่ือสาร  และการใชJเทคโนโลยีสารสนเทศ 
 5.1 ทักษะการวิเคราะห�ตัวเลข  การสื่อสาร  และการใชKเทคโนโลยีสารสนเทศท่ีตKองพัฒนา 
  –   พัฒนาทักษะในการสื่อสารท้ังการพูด  การฟNง  อAาน  และเขียน  ตลอดจนการคิดและการใชKเหตุผล 
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  –  พัฒนาทักษะในการสืบคKนขKอมูลทางอินเตอร�เน็ต 
  –   พัฒนาทักษะในการนําเสนอใชKสื่อเครื่องมือและเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม 
 5.2 วิธีการสอน 
  –   มอบหมายงานใหKนักศึกษาคKนควKาดKวยตนเองจากหนังสืองานเขียนประเภทตAางๆ     เว็บไซต�   
  –   มอบหมายใหKฝXกทักษะวิเคระห�องค�กรที่เกี่ยวขKองกับการวิเคาะห�การตลาดเพ่ืองานโฆษณา โดย
อKางอิงจากแหลAงขKอมูลท่ีนAาเชื่อถือ     
 5.3 วิธีการประเมินผล 
  –   การนําเสนอกิจกรรม 

�   ประเมินจากการมีสAวนรAวมในการอภิปราย  ทักษะการนําเสนอ   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

หมวดที่ 5  แผนการสอนและการประเมินผล 
 
1. แผนการสอน     

สัปดาห�ที่ 
จํานวน 
คาบ 

เรื่อง จุดประสงค�การเรียนรูJ กิจกรรมการเรียนรูJ 
สื่อ อุปกรณ� ผูJสอน หมายเหตุ 

1 4 บทที่ 1 ความหมายและความสําคัญ ของ

การวางแผนการตลาด  

-ความหมายของการวางแผนการตลาด 

-ความสําคัญและบทบาทของแผนการ

ตลาด 

-รูปแบบของแผนการตลาด 

-วงจรการวางแผนการตลาด 

-แผนการตลาดที่มปีระสิทธิผล 

เพื่อใหKนักศึกษามีความรูK ความเขKาใจเบื้องตKนเกี่ยวกับ

ความหมายและความสาํคัญของการวางแผนการตลาด

เบื้องตKน   

 

-บรรยาย 
-อภิปรายรAวมกัน 
-สรุปทKายบทเรียน 
 

-เอกสาร  
- สื่อ  Power 
Point 
-ตํารา 
 

นายสกล   
กิจจริต 

 

2 4 บทที่ 2 ระบบการตลาด  

-ระบบแกนกลางการตลาด 

-กลุAมสาธารณชน 

-สภาวะแวดลKอมมหภาค  

เพื่อใหKนักศึกษามีความรูK ความเขKาใจและสามารถอธิบายไดKถึง
สภาพแวดลKอมการดําเนินธุรกิจ การแขAงขันทางการตลาด  
ตลอดจนปNจจัยที่เกี่ยวขKองตAางๆ 
 

-บรรยาย 
-อภิปรายรAวมกัน 
-สรุปทKายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  
-ตํารา 
 

นายสกล   
กิจจริต 

 

3 4 บทที่ 3 ทบทวนสถานการณ�ธุรกิจ 

-เตรียมหัวขKอ 

-ตั้งคําถาม 

-พัฒนาผังสําหรับขKอมลู 

เพื่อใหKนักศึกษามีความรูK ความเขKาใจและสามารถอธิบายและ

วิเคราะห�ขKอมูล ทบทวนสถานการณ�ธุรกิจ  ตลอดจนสามารถ

ประยุกต�นําขKอมูลมาใชKประโยชน� 

 

-บรรยาย 
-กรณีศึกษา 
-อภิปรายรAวมกัน 
-สรุปทKายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  
-ตํารา 
- งานเดี่ยว 

นายสกล   
กิจจริต 
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-พัฒนาขKอมูลอKางอิงเพื่อเปรียบเทียบ 

-กําหนดวิธีการหาขKอมลู 

4 4 บทที่ 4 วิธีเตรียมตัวเพื่อการทบทวน

ธุรกิจ เพื่อวิเคราะห�ถึงจุดแข็งและจุดอ:อน  

-การตั้งคําถามเพื่อทบทวนธุรกิจตาม

ขั้นตอน 

-การพัฒนาตารางเพื่อเติมขKอมลูตAางๆ 

สําหรับการวิเคราะห�และการวาแผน 

เพื่อใหKนักศึกษามีความรูK ความเขKาใจและสามารถอธิบายและ

วิเคราะห�ขKอมูล เพื่อทบทวนสถานการณ�ธุรกิจ นําขKอมูลมา

วิเคราะห�ถึงจุดแข็งและจุดอAอน 

 

-บรรยาย 
-กรณีศึกษา 
-อภิปรายรAวมกัน 
-สรุปทKายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  
-ตํารา 
 

นายสกล   
กิจจริต 

 

5- 6 8 บทที่ 5 การวิเคราะห�ป_ญหาและโอกาส 

-การวิเคราะห�โอกาส 

-แนวความคิดของโอกาสทางการตลาด  

-การกําหนดจุดประสงค�ของบริษัท 

-การพัฒนากลยุทธ�การตลาด 

-ปNญหาและโอกาส  

-การจําแนกปNญหาและโอกาส 

เพื่อใหKนักศึกษามีความรูK ความเขKาใจและสามารถอธิบายและ

วิเคราะห�ขKอมูล เพื่อทบทวนสถานการณ�ธุรกิจ นําขKอมูลมา

วิเคราะห�ถึงปNญหาและโอกาส 

 

-บรรยาย 
-กรณีศึกษา 
-อภิปรายรAวมกัน 
-สรุปทKายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  
- งานเดี่ยว  

นายสกล   
กิจจริต 

 

7  สอบกลางภาค      

8-9  8 บทที่ 6 กลยุทธ�ส:วนผสมการตลาดและ

การวิเคราห�ส:วนผสมการตลาดของ

ผลิตภัณฑ� 

-กลยุทธ�สAวนผสมการตลาด : 4P’s 

เพื่อใหKนักศึกษามีความรูK ความเขKาใจในกลยุทธ�สAวนผสม

การตลาด  ตลอดจนสามารถวิเคราห�สAวนผสมการตลาดของ

ผลิตภณัฑ�ไดK 

 

-บรรยาย 
-กรณีศึกษา 
-อภิปรายรAวมกัน 
-สรุปทKายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  
-ตํารา 
- งานเดี่ยว 

นายสกล   
กิจจริต 
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-กลยุทธ�สAวนผสมการตลาด: 3P’s กับ 1C 

-กลยุทธ�สAวนผสมการตลาด: รูปแบบ

ความคิด 7 ประการ 

-กลยุทธ�สAวนผสมการตลาด: 8P’s 

-กรณีศึกษาการวิเคราห�สAวนผสมการตลาด

ของผลิตภณัฑ� 

 

 

10 4 บทที่ 7 ตลาดผูJบริโภคและพฤติกรรมผูJ

ซื้อ 

The  Four   O’s  and  P’s 

ลักษณะทั่วไปของตลาดผูKบริโภค 

สินคKาในตลาดผูKบริโภค 

จุดประสงค�ผูKซื้อ 

ใครเปCนผูKซื้อ 

วิธีการซื้อของผูKบริโภค  

เพื่อใหKนักศึกษามีความรูK ความเขKาใจและวิเคราะห�ไดKใน

ประเด็นการตลาดผูKบริโภคและพฤติกรรมผูKซื้อ  

 

-บรรยาย 
-อภิปรายรAวมกัน 
-สรุปทKายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  
- ตํารา 

นายสกล   
กิจจริต 

 

11 4 บทที่ 8 การวิจัยตลาดและระบบขJอมูล

การตลาด 

ความหมายและองค�ประกอบของระบบ

ขKอมูลทางการตลาด 

-ระบบบัญชีภายใน 

-ระบบการสืบขAาวทางการตลาด 

-ระบบการวิจยัการตลาด 

เพื่อใหKนักศึกษามีความรูK ความเขKาใจใน การวิจัยตลาดและ

ระบบขKอมลูการตลาด  เพื่อนําขKอมูลมาประยุกต�ใชKในการาง

แผนงานโฆษณาและแกKปNญหาการสื่อสารการตลาด 

-บรรยาย 
-กรณีศึกษา 
-อภิปรายรAวมกัน 
-สรุปทKายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  
- ตํารา 

นายสกล   
กิจจริต 
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-เครืองมือการวิจัย 

-แผนการสุAมตัวอยAาง 

-งานสนาม 

-การวิเคราะห�ขKอมูล 

-การเตรยีมทํารายงาน 

-ลักษณะของการวิจยัทางการตลาดที่ด ี

12 4 บทที่ 9 ความผันแปรของอุตสาหกรรม

และการเปลี่ยนแปลงกลยุทธ� 

คุณคAาเชิงกลยุทธ�ของการเจรญิเตบิโตของ

ตลาดสินคKา 

คุณสมบัติและการใชKขั้นตอนตAางๆของ

วงจรชีวิตผลติภณัฑ� 

การประยุกต�ใชKกลยุทธ�ของวงจรชีวิต

ผลิตภณัฑ� 

วิวัฒนาการทางการแขAงขัน (ดKานอุปทาน) 

เพื่อใหKนักศึกษามีความรูK ความเขKาใจในความผันแปรของ

อุตสาหกรรมและการเปลี่ยนแปลงเชิงธุรกิจ 

-บรรยาย 
-อภิปรายรAวมกัน 
-สรุปทKายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- ตํารา 

นายสกล   
กิจจริต 

 

13-14 8 บทที่  10 ทบทวนโจทย�การโฆษณา 

-การกําหนดวัตถุประสงค�การโฆษณา 

-กลยุทธ�โฆษณา 

-ทบทวนขKอมูล 

-การกําหนดวัตถุประสงค�การใชKสือ่โฆษณา 

-เตรียมกลยุทธ�สื่อโฆษณา 

มอบหมายงานใหKนักศึกษา ทบทวนโจทย�การโฆษณา  ใน

หัวขKอ การกําหนดวัตถุประสงค�การโฆษณา   กลยุทธ�โฆษณา   

วัตถุประสงค�การใชKสื่อโฆษณา   กลยุทธ�สื่อโฆษณา  พรKอม

ยกตัวอยAางผลิตภณัฑ�ประกอบ เพื่อนํามาวิเคาะห�การตลาด

เพื่องานโฆษณา 

 

-ลงมือปฏิบัต ิ
-อภิปรายรAวมกัน 
-สรุปทKายบทเรียน 
-นําเสนอผลงาน 

-สื่อตAางๆ  
  -Power Point 
- Internet  
-นําเสนอผลงาน
หนKาชั้นเรียน 

นายสกล   
กิจจริต 
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-กรณีศึกษา ตัวอยAางการวิเคาะห�การตลาด

เพื่องานโฆษณา 

 

  

  15 4 ฝXกปฏิบัติการวิเคาะห�การตลาดเพื่องาน
โฆษณา พรKอมนําเสนอ 

มอบหมายงานใหKนักศึกษา วิเคราะห�การตลาดเพื่องาน
โฆษณาและนําเสนอ 

ลงมือปฏิบัต ิ
-อภิปรายรAวมกัน 
-สรุปทKายบทเรียน 
-นําเสนอผลงาน 

-สื่อตAางๆ  
  -Power Point 
- Internet  
-นําเสนอผลงาน
หนKาชั้นเรียน 

นายสกล   
กิจจริต 

 

   16 
 

 สอบปลายภาค      



 

 

แผนการประเมินผลการเรียนรูJ 
 

กิจกรรม
ท่ี 

ผลการเรียนรูJ วิธีการประเมิน 
สัปดาห�ท่ี
ประเมิน 

สัดส:วนของ
การประเมินผล 

1 1.  คะแนนระหวAางภาค -  กิจกรรมรายงานเด่ียว  รายงานกลุAม 
แบบฝXกหัด   

2 –  15 50% 

2 1.  คะแนนสอบ -  คะแนนสอบกลางภาค 
-  คะแนนสอบปลายภาค 

8 
16 

40% 

3 1.  พฤติกรรม 
2.  จิตสาธารณะ   

-  การเขKาชั้นและมีสAวนรAวมในชั้นเรียน 
-  การมีมารยาทและการปฏิบัติตาม 
กฎระเบียบของมหาวิทยาลัย 
-  สAงงานภายในระยะเวลาท่ีกําหนด 

1 –  15 10% 

  รวม  100% 

 
 

หมวดท่ี 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 

1. ตําราและเอกสารหลัก 
       -อดุลย�   จาตุรงคกุล.(2547).กลยุทธ�การตลาด.สํานักพิมพ�มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร�.กรุงเทพฯ.   
       -อัจจิมา เศรษฐบุตรและคณะ.(2547).การบริหารการตลาด.สํานักพิมพ�มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร�. 
                 กรุงเทพฯ.   
       -เพลินทิพย�  โกเมศโสภา.(2546).การวางแผนการตลาด.ศูนย�หนังสือแหAงจุฬาลงกรณ�มหาวิทยาลัย  
                กรุงเทพฯ.   

- เสรี วงษ�มณฑา.(2542).กลยุทธ�การตลาด:การวางแผนการตลาด ดวงกมล สมัย จํากัด.กรุงเทพฯ.   
   2. เอกสารและขJอมูลสําคัญ 
 -  Positioning  Magazine  
     - นิตยสาร  Marketer 
  3. เอกสารและขJอมูลแนะนํา 
    -พิชัย ศิริจันทนันท� สุดยอดแคมแปญโฆษณาโดนใจ 2543-2548 
 -www.google.com 
 - www.tu.ac.th    
 - www.chula.ac.th  
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    -http://www.positioningmag.com/ 
    -http://www.marketeer.co.th/ 
   -เว็บไซต�ของหนAวยงาน/องค�กรและภาคเอกชน  
 
 

หมวด 7  การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 
1. กลยุทธ�การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
 การประเมินประสิทธิผลในรายวิชานี้ท่ีจัดทําโดยนักศึกษาไดJจัดกิจกรรมในการนําเสนอแนวคิด และ
ความเห็นจากนักศึกษา ดังนี้ 
 –   การรAวมอภิปรายระหวAางผูKสอนและผูKเรียน 
 –   การสนทนากลุAมระหวAางผูKสอนและผูKเรียน 
 –   การสังเกตการณ�พฤติกรรมของผูKเรียน 
 –   แบบประเมินผูKสอน และแบบประเมินรายวิชา 
2. กลยุทธ�ประเมินการสอน 
 ในการเก็บขKอมูลเพ่ือประเมินการสอน  มีกลยุทธ� ดังนี้ 
 –   แบบประเมินการสอนดKวยตนเอง 
 –   ผลการเรียนของนักศึกษา 
 –   การสัมภาษณ�นักศึกษา 
3. กลไกการปรับปรุงการสอน 
 –   ผูKสอนทบทวนและปรับปรุงกลยุทธ�  และวิธีสอนจากผลการประเมินรายวิชา 
 –   ประชุมผูKสอน  เพ่ือหารือปNญหาการเรียนรูKของนักศึกษา  และหาแนวทางแกKไขในการจัดกิจกรรมการ
เรียนการสอน 
4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษารายวิชา 
 ในระหวAางกระบวนการสอนรายวิชา  มีการทบทวนสอบผลสัมฤทธิ์ในรายหัวขKอ  ตามที่คาดหวังจาก
การเรียนรูKในวิชาไดKจากการสอบถามนักศึกษา  หรือการสุAมตรวจผลงานของนักศึกษา รวมถึงพิจารณาจากผล
การทดสอบยAอย  การต้ังคณะกรรมการในสาขาตรวจสอบการประเมินผลการเรียนรูKของนักศึกษา  โดย
ตรวจขKอสอบ  รายงาน  วิธีการใหKคะแนนสอบ  และการใหKคะแนนพฤติกรรม 
5. การดําเนินการทบทวน  และการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 
 จัดใหKมีระบบการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา  โดยพิจารณาผลการประเมินการสอนโดยนักศึกษา  
คณะกรรมการประเมินของหลักสูตร/ภาควิชา  การรายงานรายวิชาหลังการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา  
การทบทวนเนื้อหาท่ีสอน  กลยุทธ�การสอน  ปรับปรุงรายวิชาทุกปH  เปลี่ยนสลับผูKสอนหรือสอนเปCนทีม 
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จัดทําโดย ........................................................... 

(นายสกล  กิจจริต) 

ผูKสอนรายวิชาการวิเคราะห�การตลาดเพ่ืองานโฆษณา 

วันท่ี 14 มกราคม 2558 

 

 

อนุมัติโดย ........................................................... 

(ผศ.ดร.จําเริญ  คังคะศรี) 

คณบดีคณะนิเทศศาสตร� 

วันท่ี 16 มกราคม 2558 


