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รายงานผลการดําเนินการของรายวิชา 
ช่ือสถาบันอุดมศึกษา 

มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
วิทยาเขต/คณะ/ภาควิชา 

คณะนิเทศศาสตร% 
 

หมวดท่ี 1 ข'อมูลท่ัวไป 
1. รหัสและช่ือรายวิชา 
           รหัสวิชา 8133003 : การวางแผนรณรงค%เพ่ือการโฆษณา    
2. รายวิชาท่ีต'องเรียนก.อนรายวิชานี้   
 ไม/มี 
3. อาจารย2ผู'รับผิดชอบ อาจารย2ผู'สอนและกลุ.มเรียน  (Section) 
  อาจารย%ผู�รับผิดชอบรายวิชา  อาจารย%ภารดี  พ่ึงสําราญ    
4. ภาคการศึกษา/ป=การศึกษาท่ีเป>ดสอนรายวิชา 
  ภาคเรียนท่ี 1/2557  ชั้นป;ท่ี 3 
5. สถานท่ีเรียน 

อาคารดนตรี  มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี  
 

หมวดท่ี 2   การจัดการเรียนการสอนท่ีเปรียบเทียบกับแผนการสอน 
 
1.  รายงานช่ัวโมงการสอนจริงเทียบกับแผนการสอน 

หัวข'อ 
จํานวนช่ัวโมง 

ตามแผนการสอน 
จํานวนช่ัวโมง
ท่ีได'สอนจริง 

ระบุสาเหตุท่ีการสอนจริงต.างจาก
แผนการสอนหากมีความแตกต.าง

เกิน 25% 

ความรู'ท่ัวไปเก่ียวกับการรณรงค2โฆษณา 
(Advertising  Campaign) 
-ความหมาย แนวคิด และหลักพิจารณาท่ีจะ
ใช�สําหรับการต้ังประเด็นการรณรงค%การ
โฆษณา  ตลอจจนป?จจัยต/างๆท่ีเก่ียวข�อง 

๔ ๔  

กระบวนการวางแผนรณรงค2การโฆษณา 
 -วิเคราะห%สถานการณ%สภาพแวดล�อมท่ัวไป 
-การวิเคราะห%สภาพการแข/งขัน 

๔ ๘ มอบหมายให�นักศึกษาวิเคราะห%
สถานการณ% SWOT BRAND 
ผลิตภัณฑ% 
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หัวข'อ 
จํานวนช่ัวโมง 

ตามแผนการสอน 
จํานวนช่ัวโมง
ท่ีได'สอนจริง 

ระบุสาเหตุท่ีการสอนจริงต.างจาก
แผนการสอนหากมีความแตกต.าง

เกิน 25% 
ยุทธวิธีการวิจัยและประเมินผลทางการ
รณรงค2โฆษณา 
-ความสําคัญของการวิจัยเพ่ือการบริหารงาน
โฆษณา 
-การใช�งานวิจัยเปNนข�อมูลการวางแผนการ
โฆษณา 
-การใช�งานวิจัยในการประเมินผลการโฆษณา 

๔ ๔  

 ข'อมูลสําหรับการวางแผนรณรงค2การ
โฆษณา 
-ข�อมูลเก่ียวกับสินค�าและบริการ 
-ข�อมูลกลุ/มผู�บริโภคเปPาหมาย 
-ข�อมูลทางการตลาดด 

๔ ๘ เพ่ิมทักษะการวิเคราะห% campaign 
สินค�า ตามสภาพแวดล�อมท่ีอาจ
เปลี่ยนแปลง ซ่ึงไม/อาจคาดการณ%ได� 

การวางแผนการรณรงค2โฆษณา 
-ลักษณะของแผนการรณงค%การโฆษณา 
-การกําหนดแผนการรณรงค%การโฆษณา 
-การกําหนดวัตถุประสงค%ของแผนการรณรงค%
การโฆษณา 

๔ ๘ ท ด ล อ ง ใ ห� นั ก ศึ ก ษ า กํ า ห น ด
วัตถุประสงค%ของแผนการรณรงค%
การโฆษณา ฉบับย/อ 

ข้ันตอนการวางแผนการรณรงค2การโฆษณา 
-วัตถุประสงค%ในการโฆษณา 
-กลุ/มผู�บริโภคเปPาหมาย 
-การวางตําแหน/งสินค�า 
-การกําหนดแนวคิดในการโฆษณา 
-การกําหนดกลยุทธ%ในการสร�างสรรค%โฆษณา 
-การวางแผนสื่อโฆษณา 

๑๒ ๘ กิจกรรมของทางมหาวิทยาลั ย 
ผู�สอนจึงต�องรวบรัดบทเรียนให�มี
ความกระชับมากยิ่งข้ึน 

การกําหนดกลยุทธ2ในการสร'างสรรค2โฆษณา 
(ต/อ) 
-รูปแบบวิธีการนําเสนอ 
-ลีลาบรรยากาศท่ีแสดงออกของการโฆษณา 
-จุดกระตุ�นความรู�สึก 

๔ ๔  
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หัวข'อ 
จํานวนช่ัวโมง 

ตามแผนการสอน 
จํานวนช่ัวโมง
ท่ีได'สอนจริง 

ระบุสาเหตุท่ีการสอนจริงต.างจาก
แผนการสอนหากมีความแตกต.าง

เกิน 25% 
-จุดสนับสนุนการขาย 

การวางแผนส่ือโฆษณา (ต/อ) 
-การวิเคราะห%การโฆษณาของคู/แข/งขัน 
-ลักษณะของสินค�าบริการ 
-การกําหนดวัตถุประสงค%ในการวางแผนสื่อ
โฆษณา 
-การกําหนดกลุ/มเปPาหมาย 
-กลยุทธ%การใช�สื่อโฆษณา 
-ประสิทธิภาพของการใช�งบประมาณในสื่อแต/
ละประเภท 

๔ ๔  

การประเมินผลรณรงค2การโฆษณา 
-วัตถุประสงค%ของการประเมินผลรณรงค%การ
โฆษณา 
-เทคนิคการประเมินผลรณรงค%การโฆษณา 

๔ ๔  

ฝ`กปฏิบัติการวางแผนรณรงค%การโฆษณา  
พร�อมนําเสนอ 

๘ ๘  

 
2. หัวข'อท่ีสอนไม.ครอบคลุมตามแผน 

หัวข'อท่ีทําการสอนไม. 
ครอบคลุมหรือไม.ได'สอน (ถ'ามี) 

ผลต.อผลการเรียนรู'ของรายวิชานี้ วิธีแก'ไข 

ไม/มี ไม/มี ไม/มี 

 (ระบุหัวข�อท่ีสอนไม�ครอบคลุมตามแผน และพิจารณานัยสําคัญของหัวข�อต�อผลการเรียนรู�ของ

รายวิชาและหลักสูตร ในกรณีท่ีมีนัยสําคัญให�เสนอแนวทางชดเชย) 

 
 
 
 
 
 



                  มคอ.5  มรรพ.                                                                                

 สาขาวิชาเทคโนโลยีการสื่อสาร  หน�า 4 
 

3. ประสิทธิผลของวิธีสอนท่ีทําให'เกิดผลการเรียนรู'ตามท่ีระบุในรายละเอียดของรายวิชา  

มาตรฐานผลการเรียนรู' 
กลยุทธ2การสอนท่ีระบุในรายละเอียด 

ของรายวิชา 

ประสิทธิผล อุปสรรคของการใช'กลยุทธ2
พร'อมข'อเสนอแนะในการลด

อุปสรรค มี ไม.มี 

ระดับดี ถึง ปานกลาง ให�นักศึกษาฝ`กทักษะการคิด และการ
วิเคราะห% SWOT และ campaign สินค�า 
ท่ีเน�นการประยุกต%เข�ากับงานนิเทศศาสตร%
ในวงการการโฆษณาในป?จจุบัน  พร�อมส/ง
และแก�ไขให�คําแนะนําภายในชั่วโมง  

/ 

 

เนื่องจากภาคเรียนท่ีผ/านมามี
กิจกรรมของทางมหาวิทยาลัย
ค/อนข�างมาก ผู�สอนจึงต�องรวบ
รัดบทเรียนให�มีความกระชับ
มากยิ่งข้ึน 

 
4. ข'อเสนอการดําเนินการเพ่ือปรับปรุงวิธีสอน 

ไม/มี 
 

หมวดท่ี 3 สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 
 

1. จํานวนนักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียน  (ณ วันหมดกําหนดการเพ่ิมถอน )      
          7 คน 
2. จํานวนนักศึกษาท่ีคงอยู.เม่ือส้ินสุดภาคการศึกษา  
 7 คน 
3.จํานวนนักศึกษาท่ีถอน (W)                                                                                            

 - 

A 2 28.57 

B+ 0 00.00 

B 1 14.29 

C+ 2 28.57 

C 0 00.00 

D+ 0 00.00 

D 2 28.57 

F 0 00.00 

ไม.สมบูรณ2 (I) - - 

ผ.าน (P) - - 
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4. การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) 
 
5. ปYจจัยท่ีทําให'ระดับคะแนนผิดปกติ   

ปYจจัย ความคลาดเคล่ือน เหตุผล 

ไม/มี ไม/มี ไม/มี 

 
6. ความคลาดเคล่ือนจากแผนการประเมินท่ีกําหนดไว'ในรายละเอียดรายวิชา 

6.1 ความคลาดเคล่ือนด'านกําหนดการประเมิน 

ความคลาดเคล่ือน เหตุผล 

                                   ไม/มี  

6.2 ความคลาดเคล่ือนด'านวิธีการประเมินผลการเรียนรู' 

ความคลาดเคล่ือน เหตุผล 

ความกลัว การท่ีต�องเผชิญหน�าส/งงานกับผู�สอน ณ เวลานั้น  นักศึกษาบางคนกลัวการนําเสนอ ทํา
ให�ขาดความม่ันใจในการมาเรียนและ
นําเสนอผลงานภายในชั้นเรียน ใน
แต/ลครั้งของการเก็บคะแนน  

 
7. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา 

วิธีการทวนสอบ สรุปผล 

ไม/มี ไม/มี 

(ระบุความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินผลการเรียนรู�ท่ีกําหนดไว�ใน มคอ.3 หมวด 5 ข�อ 2) 
 

หมวดท่ี 4 ปYญหา และผลกระทบต.อการดําเนินการ 

ประเด็น อุปสรรค ผลกระทบต.อการเรียนรู' 

กิจกรรมของทางมหาวิทยาลัย กระทบต/อเวลาเรียน นักศึกษามีเวลาเรียนไม/พอ ทําให�บางครั้ง
ผู�สอนต�องสั่งเปNนการบ�านและรวบรัด
กระชับบทเรียนให�มากยิ่งข้ึน 

ไม.ผ.าน (NP) - - 

ถอน (W) 0 0 
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หมวดท่ี 5 การประเมินรายวิชา 
 

1. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา  (แนบเอกสาร) 
         1.1 ข'อวิพากษ2ท่ีสําคัญจากผลการประเมินโดยนักศึกษา 
      ผลการประเมินออนไลน%. 
         1.2 ความเห็นของอาจารย2ผู'สอนต.อข'อวิพากษ2ตามข'อ 1.1 
  -ไม/มี- 
2. ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอ่ืน  
         2.1 ข'อวิพากษ2ท่ีสําคัญจากผลการประเมินโดยวิธีอ่ืน 

ไม/มี 
          2.2 ความเห็นของอาจารย2ผู'สอนต.อข'อวิพากษ2ตามข'อ 2.1 

ไม/มี 
 

หมวดท่ี 6 แผนการปรับปรุง 
 

1. ความก'าวหน'าของการปรับปรุงการเรียนการสอนตามท่ีเสนอในรายงานของรายวิชาครั้งท่ีผ.านมา 

แผนการปรับปรุงของภาคเรียน/ป=การศึกษาท่ีผ.านมา ผลการดําเนินการ 

ปรับเนื้อหาให�ทันสมัยและทันต/อ เทิคนิค วิธีการของวงการ
โฆษณา  ตลอดจนปรับเนื้อหาให�มีความหลากหลายมากยิ่งข้ึน  

จะดําเนินการทุกๆครั้งในการจัดทําแผนการสอน 

(ระบุแผนการปรับปรุงท่ีเสนอในภาคการศึกษา/ป6การศึกษาท่ีผ�านมาและอธิบายผลการดําเนินการตามแผนถ�า

ไม�ได�ดําเนินการหรือไม�เสร็จสมบูรณ9ให�ระบุเหตุผล) 

2. การดําเนินการอ่ืนๆ ในการปรับปรุงรายวิชา 
ไม/มี 

3. ข'อเสนอแผนการปรับปรุงสําหรับภาคการศึกษา/ป=การศึกษาต.อไป 

กิจกรรมท่ีต'องการ วันส้ินสุดกิจกรรม ผู'รับผิดชอบ 

โครงการศึกษาดูงานสินค�าท่ีประสบความสําเร็จ 
ในด�านการวางแผน campaign สินค�าบริการ 

      ภายในภาคการศึกษา   ผู�สอนในรายวิชาดังกล/าว 

4. ข'อเสนอแนะของอาจารย2ผู'รับผิดชอบรายวิชาต.ออาจารย2ผู'รับผิดชอบหลักสูตร 
ไม/มี 
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ชื่ออาจารย%ผู�รับผิดชอบรายวิชา 

 
 

.................................................. 
         (อาจารย%ภารดี   พ่ึงสําราญ) 

วันท่ีรายงาน 3/ม.ค. /58 
 

 
ชื่ออาจารย%ผู�รับผิดชอบหลักสูตร 

 
 

.................................................. 
         (อาจารย%วิฆเนศวร ทะกอง) 

     ประธานหลักสูตร 
วันท่ีรับรายงาน 4 /ม.ค. /58 

 
 


