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รายละเอียดของรายวิชา 

มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
คณะนิเทศศาสตร� 

 
หมวด 1 ข�อมูลทั่วไป 

1. รหัสและช่ือวิชา  : รหัสวิชา 8133002 ชื่อวิชา การสร�างสรรค)และการผลิตงานโฆษณา  
     (Advertising Creativity and Production) 
2. จํานวนหน;วยกิต  : 3 หน!วยกิต 3(2-2-5) 
3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา: 

เปMนรายวิชาในหมวดวิชาเอกบังคับ กลุ!มวิชาการโฆษณา 
4. อาจารย�ผู�รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย�ผู�สอน:  

อาจารย)กาญจนา  สมพ้ืน  
สถานท่ีติดต!อ : ห�องพักอาจารย)  คณะนิเทศศาสตร)     โทร.098-3299733  

5. ภาคการศึกษา/ช้ันปRท่ีเรียน : ภาคการศึกษา 1/2557  ชั้นปUท่ี 3 SEC 1     
6. รายวิชาท่ีต�องเรียนมาก;อน (Pre-requisite)  :  ไม!มี    
7. รายวิชาท่ีต�องเรียนควบคู;กัน (Co-requisites)  :  ไม!มี   
8. สถานท่ีเรียน :   อาคารบรรณรักษ)ฯ ห�อง 1145 มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
9. วันท่ีจัดทําหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล;าสุด :  23 กรกฎาคม 2558   
 

    หมวดที ่2 จุดมุ;งหมายและวัตถุประสงค� 
1. จุดมุ;งหมายของรายวิชา : เม่ือนักศึกษาเรียนรายวิชานี้แล�ว นักศึกษามีสมรรถนะท่ีต�องการในด�านต!างๆ   
ดังนี้  

1.1 เพ่ือให�นักศึกษามีความรู�พ้ืนฐานเก่ียวกับศึกษาการกําหนดกลยุทธ) กระบวนการสร�างสรรค)  
      และการถ!ายทอดสู!ชิ้นงานโฆษณา  
1.2 เพ่ือให�นักศึกษามีความรู�ความแตกต!างของสื่อแต!ละประเภทเพ่ือการเผยแพร!ข!าวสาร                  
      การสร�างสรรค)และการผลิตงานโฆษณา  
1.3 นักศึกษาสามารถการวิเคราะห)ผลงานทางการโฆษณาและปฏิบัติการสร�างสรรค)และ                  
      ผลิตชิ้นงานโฆษณาได�  

2. วัตถุประสงค�ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา :  
 เพ่ือให�นักศึกษามีความรู� พ้ืนฐานด�านการสร�างสรรค)และการผลิตงานโฆษณา  ท่ีชัดเจนและ                
การเปลี่ยนแปลงตามสถานการณ)ของวิชาชีพการโฆษณา เปMนการเตรียมความพร�อมด�านทักษะ                    
ของนักโฆษณา  วิเคราะห)กระบวนการการสื่อสารในระดับต!างๆ ทางวิชาชีพทางการโฆษณา เกิดความรู�
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ความเข�าใจและสามารถอธิบายพฤติกรรมของมนุษย)ท่ีมีต!อการโฆษณาได� และเพ่ือให�นักศึกษาเกิดความ
ตระหนักในวิชาชีพการโฆษณาต!อการรับผิดชอบต!อสังคมโดยรวม เม่ือสําเร็จการศึกษา 
 

หมวด 3 ลักษณะและการดําเนินการ 
1. คําอธิบายรายวิชา 

ศึกษาการกําหนดกลยุทธ) กระบวนการสร�างสรรค) และการถ!ายทอดสู!ชิ้นงานโฆษณา เพ่ือให�ได�ภาพ
และ/หรือข�อความโฆษณาสําหรับสื่อประเภทต!างๆ  ศึกษาเปรียบเทียบถึงความแตกต!างของกลยุทธ) 
การสร�างสรรค)สื่อแต!ละประเภท ปฏิบัติการสร�างสรรค)และผลิตชิ้นงานโฆษณา 
2. จํานวนช่ัวโมงท่ีใช�ต;อภาคการศึกษา:  
     บรรยาย  30 ชั่วโมงต!อภาคการศึกษา 
 ฝaกปฏิบัติการ 30 ชั่วโมงต!อภาคการศึกษา 
 ศึกษาด�วยตนเอง 75 ชั่วโมงต!อภาคการศึกษา 

สอนเสริมตามความต�องการของนักศึกษาเฉพาะราย 
 3. จํานวนช่ัวโมงต;อสัปดาห�ท่ีอาจารย�ให�คําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก;นักศึกษาเป:นรายบุคคล 
 หากนักศึกษามีข�อสงสัยหรือต�องการให�อธิบายเพ่ิมเติมเก่ียวกับการรายวิชา เข�าพบได�ใน                  
เวลา 12:00 น. - 12:30 น. ณ ห�องพักอาจารย) คณะนิเทศศาสตร)      
 

หมวด 4 การพัฒนาผลการเรียนรู�ของนักศึกษา 
 

วิชา การสร�างสรรค�และการผลิตงานโฆษณา มีการกําหนดมาตรฐานการเรียนรู�ตามกรอบมาตรฐาน
คุณวุฒิ 5 ด�าน ดังนี้ 
  
1. ด�านคุณธรรม จริยธรรม (Ethics and Moral) 

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรู�ตามกรอบมาตรฐาน TQF 

� 1.1  มีความรู� ความเข�าใจในหลักจรรยาบรรณวิชาชีพ 
� 1.2  ปฏิบัติตามจรรยาบรรณวิชาชีพ 
� 1.3  มีวินัย ตรงต!อเวลา ซ่ือสัตย) และรับผิดชอบต!อตนเองวิชาชีพและสังคม 
� 1.4  เคารพสิทธิมนุษยชนและยอมรับฟhงความคิดเห็นของผู�อ่ืน 
� 1.5  ยึดฐานความคิดทางศีลธรรมท้ังในเรื่องส!วนตัวและสังคม มีจิตสาธารณะ 
� 1.6  เคารพกฎระเบียบ และข�อบังคับต!างๆ ขององค)กรและสังคม 
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วิธีการสอนท่ีจะพัฒนาการเรียนรู�ด�านคุณธรรม จริยธรรม 
บรรยายพร�อมยกตัวอย!างกรณีศึกษาเก่ียวกับประเด็นทางด�านคุณธรรม จริยธรรมในการทําหน�าท่ี

ของนักโฆษณาท่ีดี การนําเสนอสื่อโฆษณาโดยคํานึงถึงความรับผิดชอบต!อสังคมส!วนรวม รวมไปถึงการให�
ความสําคัญของการมีวินัย การตรงต!อเวลา การส!งงานตามกําหนดและความซ่ือสัตย)ในการทํากิจกรรมหรือ
งานท่ีผู�สอนได�มอบหมาย และมีการมอบหมายงานกลุ!มเพ่ือสร�างการมีส!วนร!วมในการแสดงความคิดเห็น
และเคารพสิทธิ์ของผู�อ่ืน 
วิธีการประเมินผล 

สังเกตจากพฤติกรรมการแสดงออก ด�านคุณธรรม จริยธรรม กริยามารยาท การพูดจา การเข�าเรียน 
การทํางานร!วมกันเปMนทีม รวมไปถึงการส!งงานท่ีได�รับมอบหมายตามเวลาท่ีกําหนด มีการอ�างอิงเอกสาร
หรือแหล!งข�อมูลต!างๆ อย!างถูกต�องและเหมาะสมตามหลักจรรยาบรรณ และประเมินผลงานท่ีรับมอบหมาย 
 
2. ด�านความรู� (Knowledge) 

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรู�ตามกรอบมาตรฐาน TQF 

 �   2.1  มีความรู�และความเข�าใจเก่ียวกับแนวคิดและทฤษฎีท่ีสําคัญในเนื้อหาสาขาวิชานิเทศศาสตร)        
 �   2.2  สามารถบูรณาการความรู�ในสาขาวิชานิเทศศาสตร)กับความรู�ในศาสตร)อ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข�อง 
 �   2.3  สามารถใช�ความรู�และทักษะในสาขาวิชาชีพนิเทศศาสตร)ในการประยุกต)แก�ไขปhญหาในงานจริง

ได� 
�  2.4  มีความรู�และทักษะของการวิจัยทางด�านนิเทศศาสตร) 

 �    2.5  มีประสบการณ)ทางด�านการฝaกปฏิบัติงานทางด�านนิเทศศาสตร) 
วิธีการสอนท่ีใช�พัฒนาการเรียนรู�ด�านความรู� 
 บรรยาย อภิปราย  ใช�สื่อประกอบการสอน คือ Power Point , ตัวอย!างงานโฆษณา และวีดิทัศน)
อ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข�องกับเนื้อหาในการสร�างสรรค)และการผลิตงานโฆษณา ให�นักศึกษาทําแบบฝaกหัด และได�ฝaก
ปฏิบัติการใช�อุปกรณ)เครื่องมือและฝaกปฏิบัติผลิตงานโฆษณาตามโจทย)ท่ีกําหนดให�  
วิธีการประเมินผล 
 แฟmมสะสมงาน แบบฝaกหัด นําเสนอข�อมูลจากการค�นคว�าข�อมูลท่ีเก่ียวข�องในชั้นเรียน วิเคราะห)
กรณีศึกษาท้ังงานเด่ียวและงานกลุ!ม การนําเสนองานงานภาคปฏิบัติ และการสอบปลายภาค 
 
3. ด�านทักษะทางปbญญา (Cognitive Skills)  

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรู�ตามกรอบมาตรฐาน TQF 

 �  3.1  สามารถคิดวิเคราะห)อย!างเปMนระบบ โดยการใช�องค)ความรู�ทางวิชาชีพนิเทศศาสตร)และวิชาชีพ
ท่ีเก่ียวข�องโดยใช�ประสบการณ)เปMนฐานเพ่ือให�เกิดประสิทธิภาพทางด�านงานนิเทศศาสตร) 
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 �   3.2  ใช�ปhญญาสร�างสรรค)องค)ความรู�ด�านการสื่อสารท่ีเปMนประโยชน)ต!อการพัฒนาตนเอง สังคมและ
ส!วนรวม 

  �  3.3  สามารถเสนอแนวทางการแก�ไขปhญหาได�อย!างสร�างสรรค) โดยคํานึงถึงความรู�ทางทฤษฎีท่ี
เก่ียวข�องและประสบการณ)ในภาคปฏิบัติจริง 

  
วิธีการสอนท่ีใช�พัฒนาการเรียนรู�ด�านทักษะปhญญา 
 ฝaกตอบปhญหาและแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน การอภิปรายกลุ!ม วิเคราะห)กรณีศึกษาจากงาน
โฆษณาถึงกระบวนการผลิต เทคนิคการสร�างสรรค)ชิ้นงานโฆษณา เพ่ือสื่อสารกับผู�รับสารให�เปMนไปตาม
วัตถุประสงค) และมอบหมายให�นักศึกษาสร�างสรรค)และการผลิตงานโฆษณา 
วิธีการประเมินผล 
 ประเมินจาก งานภาคปฏิบัติ คือ การสร�างสรรค)และการผลิตงานโฆษณาตามโจทย)ท่ีได�กําหนดให� 
และสอบปลายภาคโดยเน�นข�อสอบท่ีนําความรู�ท่ีได�จากทฤษฎีมาใช�ในการผลิตงานโฆษณา และวิเคราะห)
สถานการณ)เพ่ือมาวางแผนการสร�างสรรค)และการผลิตงานโฆษณา 
 

4. ด�านทักษะความสัมพันธ�ระหว;างบุคคลและความรับผิดชอบ (Interpersonal Skills and 
Responsibility) 

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรู�ตามกรอบมาตรฐาน TQF 

� 4.1 สามารถสื่อสารระหว!างบุคคลและกลุ!มได�อย!างมีประสิทธิภาพ 
 �  4.2 มีความรับผิดชอบในงานท่ีได�รับมอบหมาย ท้ังรายงานรายบุคคลและงานกลุ!ม 
� 4.3 มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรู�ท้ังของตนเองและทางวิชาชีพอย!างต!อเนื่อง 
 �  4.4 สามารถปรับตัวและทํางานร!วมกับผู�อ่ืนท้ังในฐานะผู�นําและสมาชิกกลุ!มได�อย!างมี 

ประสิทธิภาพ 
� 4.5 สามารถใช�ความรู�ในศาสตร)มาชี้นําสังคมในประเด็นท่ีเหมาะสม 
� 4.6 วางตัวและแสดงความคิดเห็นได�อย!างเหมาะสมกับบทบาท หน�าท่ี และสํานึกความ 

รับผิดชอบ 
 
วิธีการสอนท่ีใช�ในการพัฒนาการเรียนรู�ด�านทักษะความสัมพันธ)ระหว!างบุคคลและความรับผิดชอบ 
 การแบ!งกลุ!มอภิปรายกรณีศึกษาตัวอย!างการสร�างสรรค)และการผลิตงานโฆษณาประเภทต!างๆ แล�ว
ร!วมกันวิเคราะห)พร�อมกับนําเสนอผลงาน รวมไปถึงการมอบหมายงานภาคปฏิบัติ  ซ่ึงเปMนงานกลุ!ม เพ่ือแบ!ง
หน�าท่ีการทํางานในแต!ละฝnายในการระดมความคิดเพ่ือผลิตงานโฆษณา พร�อมนําเสนอผลงานต!อผู�สอน  
 

วิธีการประเมินผล 
ใช�วิธีการสังเกตจากพฤติกรรมการทํางานร!วมกัน และสัมภาษณ)สมาชิกท่ีทํางานด�วยกัน  



มคอ.3 (มรรพ.7) 

สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน 

 

5. ด�านทักษะการวิเคราะห�เชิงตัวเลข การส่ือสารและการใช�เทคโนโลยีสารสนเทศ (Numerical  
Analysis, Communication  and Information Technology Skills) 

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรู�ตามกรอบมาตรฐาน TQF 

� 5.1 สามารถสื่อสารได�อย!างมีประสิทธิภาพท้ังทางวาจาและการเขียน พร�อมท้ังเลือกใช�รูปแบบของ
สื่อการนําเสนอได�อย!างเหมาะสม 

  �   5.2 สามารถใช�เทคโนโลยีสารสนเทศได�อย!างเหมาะสมกับงานนิเทศศาสตร) 
 �  5.3 เลือกใช�สถิติพ้ืนฐานเพ่ือการวิเคราะห)และตัดสินใจ วางแผนการวิจัยสื่อสารอย!างเปMนระบบ 
 �  5.4 แนะนําประเด็นการแก�ไขปhญหาโดยใช�เทคโนโลยีสารสนเทศทางนิเทศศาสตร)ต!อปhญหาที

เก่ียวข�องอย!างสร�างสรรค) 
   
      
วิธีการสอนท่ีใช�การพัฒนาจากการเรียนรู�ด�านทักษะการวิเคราะห)เชิงตัวเลขการสื่อสาร และการใช�เทคโนโลยี
สารสนเทศ 
 การสอนวิธีการใช�เครื่องมืออุปกรณ)ในการสร�างสรรค)และการผลิตงานโฆษณา  การมอบหมายงาน
ด�วยการสืบค�นข�อมูลด�วยเทคโนโลยีสารสนเทศ จาก Website และสื่อการสอน ใช� Power point  
โปรแกรมตัดต!องานโฆษณา และการนําเสนอผลงานโดยใช�รูปแบบและเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม 
วิธีการประเมินผล 

วัดผลจากงานท่ีปฏิบัติและการนําเสนอผลงานท่ีเชื่อมโยงกับผลการใช�เทคโนโลยีสารสนเทศ และ
การใช�เครื่องมืออุปกรณ)ท่ีใช�ในการสร�างสรรค)และการผลิตงานโฆษณา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



มคอ.3 (มรรพ.8) 

สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน 

 

หมวด 5 แผนการสอนและการประเมินผล 
 

1.แผนการสอน  
สัปดาห�ท่ี  

 
หัวข�อ / รายละเอียดการสอน จํานวน

ชั่วโมง 
กิจกรรมการสอน/สื่อการเรียนรู� ชื่อผู�สอน 

1 
 
 
 
 
  

บทที่ 1 แนวคิดในการสร�างสรรค�และการผลิต 
งานโฆษณา 
- ความหมาย ความสําคัญ ของการสร�างสรรค)               
สิ่งโฆษณา 
- กระบวนการและอุปสรรคการสร�างความคิดใน
การสร�างสรรค)สิ่งโฆษณา  
 - คุณสมบัติของผู�สร�างสรรค) ลกัษณะงานและแนว
ทางการสร�างสรรค)สิ่งโฆษณา 

4 
 
 
 
 
  

- การประเมินความรู�ก!อนเรียน 
-  อินเทอร)เน็ต 
- การบรรยาย การซักถาม 
- เอกสารการสอน 
- PowerPoint 
- ร!วมอภิปราย 
- สรุปสาระสําคัญจากบทเรียน 
- ตัวอย!างของจริง 
- บทความ สื่อมวลชน  
- แบบฝoกหดัชุดที่ 1 

อ.กาญจนา  สมพืน้ 
  
 
 
 
  

 2 
 
 
 
 
 
 
 

บทที่ 2 กระบวนการสร�างสรรค�และ                          
ผลิตสิ่งโฆษณา 
- กระบวนการโฆษณาและข�อมูลที่ใช�ใน                 
การสร�างสรรค)และผลิตสิง่โฆษณา 
- การวิเคราะห)ข�อมูล การสร�างสรรค) และ                  
การทดสอบสิ่งโฆษณาก!อนการผลิต 
- การผลิตและการประเมินประสิทธิภาพสิ่งโฆษณา 

4 -  อินเทอร)เน็ต 
- การบรรยาย การซักถาม 
- เอกสารการสอน 
- PowerPoint 
- ร!วมอภิปราย 
- สรุปสาระสําคัญจากบทเรียน 
- ตัวอย!างของจริง 
- บทความ สื่อมวลชน  
- แบบฝoกหดัชุดที่ 2 

อ.กาญจนา  สมพืน้ 
  
 
  
  
 
 
  

3 บทที่ 3 การวิเคราะห�ผลิตภัณฑ�  
- ความหมายและแนวคิดทางการตลาดของ
ผลิตภัณฑ)  
- การจําแนกประเภทของผลติภัณฑ) 
- กลยุทธ)ทางการตลาดเก่ียวกับผลิตภัณฑ) 
- การตลาดสาํหรับผลิตภัณฑ)ใหม! 

4 -  อินเทอร)เน็ต 
- การบรรยาย การซักถาม 
- เอกสารการสอน 
- PowerPoint 
- ร!วมอภิปราย 
- สรุปสาระสําคัญจากบทเรียน 
- ตัวอย!างของจริง 
- บทความ สื่อมวลชน  
- แบบฝoกหดัชุดที่ 3 

อ.กาญจนา  สมพืน้ 
 

4 
 

บทที่ 4 การวิเคราะห�ผู�บริโภค 
- การวิเคราะห)อิทธิพลภายนอกต!อผู�บริโภค 

4 
 

-  อินเทอร)เน็ต 
- การบรรยาย การซักถาม 

อ.กาญจนา  สมพืน้ 
  



มคอ.3 (มรรพ.9) 

สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน 

 

สัปดาห�ท่ี  
 

หัวข�อ / รายละเอียดการสอน จํานวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการสอน/สื่อการเรียนรู� ชื่อผู�สอน 

 
 
 
  
 

 

- การวิเคราะห)อิทธิพลภายในต!อผู�บริโภค 
- การวิเคราะห)อิทธิพลของสื่อโฆษณาต!อผู�บริโภค 

 
 
 
 
  

- เอกสารการสอน 
- PowerPoint 
- ร!วมอภิปราย 
- สรุปสาระสําคัญจากบทเรียน 
- บทความ สื่อมวลชน  
- แบบฝoกหดัชุดที่ 4 

 

5-6 บทที่ 5 การใช�ภาษาเพ่ือการโฆษณา 
- ลักษณะของภาษาที่ใช�ในการโฆษณา 
- สิ่งที่มีอิทธิพลต!อการใช�ภาษาเพื่อการโฆษณา 
- ภาษาที่ใช�การโฆษณาตามสื่อมวลชนต!างๆ 
- ข�อควรคํานึงในการใช�ภาษาเพือ่การโฆษณา 

8 -  อินเทอร)เน็ต 
- การบรรยาย การซักถาม 
- เอกสารการสอน 
- PowerPoint 
- ร!วมอภิปราย 
- สรุปสาระสําคัญจากบทเรียน 
- บทความ สื่อมวลชน  
- ตัวอย!างการใช�ภาษา                      
การโฆษณาผลิตภัณฑ)และสื่อ 
- ฝaกปฏิบัติการ 
- แบบฝoกหดัชุดที่ 5 

อ.กาญจนา  สมพืน้ 
  

7 บทที่  6 การเขียนบทโฆษณา 
- การสร�างสรรค)บทโฆษณา 
- หน�าที่และรูปแบบของบทโฆษณา 
- การเขียนบทโฆษณาตามสื่อต!างๆ  

4 -  อินเทอร)เน็ต 
- การบรรยาย การซักถาม 
- เอกสารการสอน 
- PowerPoint 
- ร!วมอภิปราย 
- สรุปสาระสําคัญจากบทเรียน 
- บทความ สื่อมวลชน  
- ตัวอย!างบทโฆษณา  
- ฝaกปฏิบัติการ 
- แบบฝoกหดัชุดที่ 6 

อ.กาญจนา  สมพืน้ 
  

8 สอบกลางภาค 

9-10 
 
 
  

บทที่ 7 การออกแบบโฆษณา 
- แนวคิดการออกแบบสิ่งโฆษณา  
- เคร่ืองมือและเทคนิคในการเลย)เอาท) 
- ข้ันตอนและชนิดของการเลย)เอาท)ในงานโฆษณา 

8 -  อินเทอร)เน็ต 
- การบรรยาย การซักถาม 
- เอกสารการสอน 
- PowerPoint 

อ.กาญจนา  สมพืน้ 
 



มคอ.3 (มรรพ.10) 

สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน 

 

สัปดาห�ท่ี  
 

หัวข�อ / รายละเอียดการสอน จํานวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการสอน/สื่อการเรียนรู� ชื่อผู�สอน 

- เทคนิคการออกแบบสิ่งโฆษณา - ร!วมอภิปราย 
- สรุปสาระสําคัญจากบทเรียน 
- ตัวอย!างการออกแบบโฆษณา 
- ฝaกปฏิบัติการ 
- แบบฝoกหดัชุดที่ 7 

11 บทที่ 8 การวิเคราะห�สิ่งโฆษณา 
- ความหมาย วัตถุประสงค)และความสําคัญของ
การวิเคราะห)สิ่งโฆษณา 
- สิ่งที่ต�องพิจารณาในการวิเคราะห)                      
สิ่งโฆษณา 
- กระบวนการของการวิเคราะห)สิ่งโฆษณา 

4 -  อินเทอร)เน็ต 
- การบรรยาย การซักถาม 
- เอกสารการสอน 
- PowerPoint 
- ร!วมอภิปราย 
- สรุปสาระสําคัญจากบทเรียน 
- แบบฝoกหดัชุดที่ 8 

อ.กาญจนา  สมพืน้ 
  

12 บทที่ 9 การผลิตสิ่งโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ� 
- ลักษณะการผลิตสิ่งโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ) 
- ข้ันตอนการผลิตสิ่งโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ) 
- เทคนิคพิเศษต!างๆ ในการผลติสิ่งโฆษณาทางสื่อ
สิ่งพิมพ) 

4 -  อินเทอร)เน็ต 
- วีดิโอการผลิตฯ 
- การบรรยาย การซักถาม 
- เอกสารการสอน 
- PowerPoint 
- ร!วมอภิปราย 
- สรุปสาระสําคัญจากบทเรียน 
- แบบฝoกหดัชุดที่ 9 

อ.กาญจนา  สมพืน้ 
  

 13 
 
 
 
 
 
  

บทที่ 10 การผลิตสิ่งโฆษณาทางสื่อ
วิทยุกระจายเสียง 
- ความหมาย วัตถุประสงค) และปhจจัยในการผลิต
สิ่งโฆษณาทางสื่อวิทยุกระจายเสียง 
- เทคนิคในการผลิตการผลิตสิง่โฆษณาทางสื่อ
วิทยุกระจายเสียง 

4 
 
 
 
 
 
  

-  อินเทอร)เน็ต 
- วีดิโอการผลิตฯ 
- การบรรยาย การซักถาม 
- เอกสารการสอน 
- PowerPoint 
- ร!วมอภิปราย 
- สรุปสาระสําคัญจากบทเรียน 
- แบบฝoกหดัชุดที่ 10 

อ.กาญจนา  สมพืน้ 
 
  
 
 

 14 บทที่ 11 การผลิตสิ่งโฆษณาทางสื่อประเภทแพร;
ภาพ 
-  กระบวนการผลิตภาพยนตร)ในการโฆษณา 
- องค)ประกอบสําคัญในการผลติภาพยนตร)                 
การโฆษณา 

4 
 
 
 
 

-  อินเทอร)เน็ต 
- วีดิโอการผลิตฯ 
- การบรรยาย การซักถาม 
- เอกสารการสอน 
- PowerPoint 

อ.กาญจนา  สมพืน้ 
  
 
 



มคอ.3 (มรรพ.11) 

สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน 

 

สัปดาห�ท่ี  
 

หัวข�อ / รายละเอียดการสอน จํานวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการสอน/สื่อการเรียนรู� ชื่อผู�สอน 

-  การใช�เทคนิคพิเศษในการผลติภาพยนตร)                 
การโฆษณา 

 
  

- ร!วมอภิปราย 
- สรุปสาระสําคัญจากบทเรียน 

15 บทที่ 12 สิ่งโฆษณาประเภทอ่ืน 
- รูปแบบสิง่โฆษณาประเภทอ่ืน 
- การผลิตและการใช�สิ่งโฆษณาประเภทอ่ืน 

4 -  อินเทอร)เน็ต 
- การบรรยาย การซักถาม 
- เอกสารการสอน 
- PowerPoint 
- สรุปสาระสําคัญจากบทเรียน 

อ.กาญจนา  สมพืน้ 
 

 16 สอบปลายภาค  

 

  2. แผนการประเมินผลการเรียนรู�  
 
ผลการเรียนรู�
ตาม TQF 

วิธีการประเมินผล สัปดาห�ท่ีประเมิน สัดส;วนของการ
ประเมินผล 

2.2 2.3 2.5 3.2 
3.3 5.1 5.2 5.3 
5.4 

- แบบฝaกหัด 
- ฝaกปฏิบัติการ (งานเดี่ยว)   
- ฝaกปฏิบัติการและผลิตงานโฆษณา (งานกลุ!ม) 

1-15 40% 
 

4.1 4.2 4.3 4.4 
4.6 

- การเข�าช้ันเรียนอย!างสม่ําเสมอ / ความรับผิดชอบ / ตรงต!อ
เวลา / การมีส!วนร!วมในกิจกรรม /มารยาททางสังคม / การแต!ง
กายท่ีถูกต�องเหมาะสม 

1-15 10% 

2.1 3.1 สอบกลางภาค 8 20% 
2.1 3.1 สอบปลายภาค 16 30% 

รวม 100 % 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



มคอ.3 (มรรพ.12) 

สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน 

 

หมวด 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 

1. ตําราและเอกสารหลักท่ีใช�ในการเรียนการสอน  
1.1 ตําราท่ีใช�ในการเรียนการสอน  

สุโขทัยธรรมาธิราช, มหาวิทยาลัย. เอกสารการสอนชุดวิชาการสร�างสรรค�และการผลิตส่ิงโฆษณาหน;วยท่ี  
1-8. กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2534. 

สุโขทัยธรรมาธิราช, มหาวิทยาลัย. เอกสารการสอนชุดวิชาการสร�างสรรค�และการผลิตส่ิงโฆษณาหน;วยท่ี  
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1.3 วารสาร นิตยสาร หนังสือพิมพ� ส่ือกระจายเสียงและภาพ  

1.3.1 บทความจากหนังสือพิมพ)และสื่อมวลชนอ่ืนๆ   
 1.3.2 นิตยสารธุรกิจ นิตยสาร Marketeer  นิตยสาร BrandAge 

  1.3.3 บทความ บทวิจารณ)จากสื่อออนไลน)    
1.4 เว็บไซต� 

 www.kosanathai.com 
     http://www.hongkiat.com/blog/28-nice-and-creative-tech-advertisements/ 
     http://www.hongkiat.com/blog/60-creative-and-clever-advertisements/ 
    http://www.hongkiat.com/blog/40-cool-and-creative-pepsi-advertisements/ 
     Article Base KCNBRAND.COM Thailand Articles Center  
     http://article.kcnbrand.com/thinking/creative-thinking-thinking/7711 
 1.5 งานวิจัย  

- 
 1.6 แหล;งการศึกษาค�นคว�านอกเวลา 
  1.6.1 สํานักวิทยบริการและเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภฏัรําไพพรรณี 
  1.6.2 วิจัย วิทยานิพนธ) ตําราวิชาการ  
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หมวด 7 การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 
 

1. การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา:  
 การประเมินประสิทธิผลในรายวิชานี้ ผู�สอนได�ให�นักศึกษาประเมินผลการเรียนการสอนระบบ
ออนไลน) และผู�สอนได�จัดกิจกรรมในการนําเสนอแนวคิดและความเห็นจากนักศึกษาได�แก! การสนทนากลุ!ม
ระหว!างผู�สอนและผู�เรียน การสังเกตการณ)จากพฤติกรรมของผู�เรียน   
2. การประเมินการสอน:  

คณะนิเทศศาสตร)กําหนดให�มีการประเมินการสอนจากการสังเกตการณ)สอน ผลการสอน              
การสัมภาษณ)นักศึกษา ผลการสอบของนักศึกษา  
3. การปรับปรุงการสอน:  

 คณะนิเทศศาสตร)กําหนดให�ผู�สอนทบทวนและปรับปรุงกลยุทธ)และวิธีสอนจากผลการประเมิน
ประสิทธิผลรายวิชา แล�วจัดทํารายงานรายวิชาตามท่ี สกอ. กําหนด ทุกภาคการศึกษา ให�ผู�สอนเข�ารับ          
การอบรมกลยุทธ)การสอน การวิเคราะห)ผู�เรียน การวิจัยในชั้นเรียน ในรายวิชาท่ีมีปhญหาอย!างน�อยภาค
การศึกษาละ 1 รายวิชา  มีการประชุมผู�สอนเพ่ือหารือปhญหาการเรียนรู�ของนักศึกษาและหาแนวทางแก�ไข 
4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา:  

คณะนิเทศศาสตร)กําหนดให�มีการสอบถามนักศึกษา หรือตรวจผลงานของนักศึกษา รวมถึง
พิจารณาถึงผลการทําข�อสอบ และความเหมาะสมของการให�คะแนนท้ังคะแนนดิบและระดับคะแนน             
มีการ ต้ั งคณะกรรมการในสาขาตรวจสอบการประเ มินผลการ เรี ยนรู� ทุ กภาคการ ศึกษาโดย                              
การตรวจข�อสอบ รายงาน วิธีการสอนและการให�คะแนนแก!นักศึกษา 
5. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา:  

คณะนิเทศศาสตร)จัดให�มีระบบการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา โดยพิจารณาผลการประเมิน
การสอนโดยนักศึกษา คณะกรรมการประเมินของหลักสูตร/ภาควิชา การรายงานรายวิชาหลังการทบทวน
ประสิทธิผลของรายวิชา การทบทวนเนื้อหาท่ีสอน กลยุทธ)การสอน และเสนอแนวทางในการปรับปรุงและ
พัฒนารายวิชาเสนอต!อประธานหลักสูตรหรือหัวหน�าภาค เสนอต!อกรรมการประจําคณะพิจารณาให�ความ
คิดเห็นและสรุปเพ่ือวางแผนปรับปรุงในปUการศึกษาต!อไป 
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