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รายงานผลการดําเนินการของรายวิชา 
ชื่อสถาบันอุดมศึกษา 

มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 

วิทยาเขต/คณะ/ภาควิชา 
คณะนิเทศศาสตร) 

หมวดท่ี 1 ข+อมูลท่ัวไป 
1. รหัสและชื่อรายวิชา 
            8133023 : การวิเคราะห)การตลาดเพ่ืองานโฆษณา   
2. รายวิชาท่ีต+องเรียนก5อนรายวิชานี้   
 ไม5มี 
3. อาจารย)ผู+รับผิดชอบ อาจารย)ผู+สอนและกลุ5มเรียน  (Section) 

  อาจารย)ผู+รับผิดชอบรายวิชา  อาจารย)สกล  กิจจริต    

4. ภาคการศึกษา/ป9การศึกษาท่ีเป:ดสอนรายวิชา 
  ภาคเรียนท่ี 2/2557 ชั้นป9ท่ี 3 

5. สถานท่ีเรียน 
ห+อง  มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี    

 

หมวดท่ี 2   การจัดการเรียนการสอนท่ีเปรียบเทียบกับแผนการสอน 

1.  รายงานชั่วโมงการสอนจริงเทียบกับแผนการสอน 

หัวข+อ 
จํานวนชั่วโมง 
ตามแผนการ

สอน 

จํานวนชั่วโมงท่ี
ได+สอนจริง 

ระบุสาเหตุท่ีการสอนจริงต5างจาก
แผนการสอนหากมีความแตกต5าง

เกิน 25% 
บทท่ี 1 ความหมายและความสําคัญ ของ
การวางแผนการตลาด  
-ความหมายของการวางแผนการตลาด 

-ความสําคัญและบทบาทของแผนการ
ตลาด 

-รูปแบบของแผนการตลาด 

-วงจรการวางแผนการตลาด 
-แผนการตลาดท่ีมีประสิทธิผล 

4 4  

บทท่ี 2 ระบบการตลาด  
-ระบบแกนกลางการตลาด 

-กลุ5มสาธารณชน 

-สภาวะแวดล+อมมหภาค  

4 4  
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บทท่ี 3 ทบทวนสถานการณ)ธุรกิจ 

-เตรียมหัวข+อ 

-ต้ังคําถาม 

-พัฒนาผังสําหรับข+อมูล 

-พัฒนาข+อมูลอ+างอิงเพ่ือเปรียบเทียบ 

-กําหนดวิธีการหาข+อมูล 

4 4 มอบหมายให+นักศึกษา หาตัวอย5าง 
กรณี ศึกษาข5าวทางการตลาด เพ่ือ
นํามาวิเคราะห) เพ่ิมทักษะการ
เรียนรู+ เสริมคุณค5าและประโยชน)
จากการสืบข5าวทางการตลาด  

บทท่ี 4 วิธีเตรียมตัวเพ่ือการทบทวนธุรกิจ 
เพ่ือวิเคราะห)ถึงจุดแข็งและจุดอ5อน  
-การต้ังคําถามเพ่ือทบทวนธุรกิจตาม
ข้ันตอน 

-การพัฒนาตารางเพ่ือเติมข+อมูลต5างๆ 
สําหรับการวิเคราะห)และการวาแผน 

8 8 เพ่ิมทักษะการวิเคราะห) SWOT 

บทท่ี 5 การวิเคราะห)ปDญหาและโอกาส 

-การวิเคราะห)โอกาส 

-แนวความคิดของโอกาสทางการตลาด  
-การกําหนดจุดประสงค)ของบริษัท 

-การพัฒนากลยุทธ)การตลาด 

-ปDญหาและโอกาส  
-การจําแนกปDญหาและโอกาส 

8 8 ทดลองให+นักศึกษาวิเคราะห)ปDญหา
และโอกาส ของผลิตภัณฑ)  

บทท่ี 6 กลยุทธ)ส5วนผสมการตลาดและ
การวิเคราห)ส5วนผสมการตลาดของ
ผลิตภัณฑ) 
-กลยุทธ)ส5วนผสมการตลาด : 4P’s 

-กลยุทธ)ส5วนผสมการตลาด: 3P’s กับ 1C 

-กลยุทธ)ส5วนผสมการตลาด: รูปแบบ
ความคิด 7 ประการ 
-กลยุทธ)ส5วนผสมการตลาด: 8P’s 

-กรณีศึกษาการวิเคราห)ส5วนผสม
การตลาดของผลิตภัณฑ) 

8 8 กิจกรรมของทางมหาวิทยาลั ย 
ผู+สอนจึงต+องรวบรัดบทเรียนให+มี
ความกระชับมากยิ่งข้ึน 

บทท่ี 7 ตลาดผู+บริโภคและพฤติกรรมผู+ซ้ือ 

The  Four   O’s  and  P’s 

ลักษณะท่ัวไปของตลาดผู+บริโภค 

สินค+าในตลาดผู+บริโภค 

จุดประสงค)ผู+ซ้ือ 

4 4  
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ใครเปHนผู+ซ้ือ 

วิธีการซ้ือของผู+บริโภค  
บทท่ี 8 การวิจัยตลาดและระบบข+อมูล
การตลาด 

ความหมายและองค)ประกอบของระบบ
ข+อมูลทางการตลาด 

-ระบบบัญชีภายใน 

-ระบบการสืบข5าวทางการตลาด 

-ระบบการวิจัยการตลาด 

-เครืองมือการวิจัย 

-แผนการสุ5มตัวอย5าง 
-งานสนาม 

-การวิเคราะห)ข+อมูล 

-การเตรียมทํารายงาน 

-ลักษณะของการวิจัยทางการตลาดท่ีดี 

4 4  

บทท่ี 9 ความผันแปรของอุตสาหกรรม
และการเปลี่ยนแปลงกลยุทธ) 
คุณค5าเชิงกลยุทธ)ของการเจริญเติบโตของ
ตลาดสินค+า 
คุณสมบัติและการใช+ข้ันตอนต5างๆของ
วงจรชีวิตผลิตภัณฑ) 
การประยุกต)ใช+กลยุทธ)ของวงจรชีวิต
ผลิตภัณฑ) 
วิวัฒนาการทางการแข5งขัน (ด+านอุปทาน) 

4 4  

บทท่ี  10 ทบทวนโจทย)การโฆษณา 
-การกําหนดวัตถุประสงค)การโฆษณา 
-กลยุทธ)โฆษณา 
-ทบทวนข+อมูล 

-การกําหนดวัตถุประสงค)การใช+สื่อ
โฆษณา 
-เตรียมกลยุทธ)สื่อโฆษณา 
-กรณีศึกษา ตัวอย5างการวิเคาะห)
การตลาดเพ่ืองานโฆษณา 
 

4 4 กิจกรรมของทางมหาวิทยาลั ย 
ผู+สอนจึงต+องรวบรัดบทเรียนให+มี
ความกระชับมากยิ่งข้ึน 



                   ���.5  ����.                                                                                

                                                                               สาขาวิชา การสื่อสารมวลชน 

ฝLกปฏิบัติการวิเคาะห)การตลาดเพ่ืองาน
โฆษณา พร+อมนําเสนอ 

4 4  

 

2. หัวข+อท่ีสอนไม5ครอบคลุมตามแผน 

หัวข+อท่ีทําการสอนไม5 
ครอบคลุมหรือไม5ได+สอน (ถ+ามี) 

ผลต5อผลการเรียนรู+ของรายวิชานี้ วิธีแก+ไข 

ไม5มี ไม5มี ไม5มี 

 (ระบุหัวข
อท่ีสอนไม�ครอบคลุมตามแผน และพิจารณานัยสําคัญของหัวข
อต�อผลการเรียนรู
ของ
รายวิชาและหลักสูตร ในกรณีท่ีมีนัยสําคัญให
เสนอแนวทางชดเชย) 
 

3. ประสิทธิผลของวิธีสอนท่ีทําให+เกิดผลการเรียนรู+ตามท่ีระบุในรายละเอียดของรายวิชา  

มาตรฐานผลการเรียนรู+ 
กลยุทธ)การสอนท่ีระบุในรายละเอียด 

ของรายวิชา 

ประสิทธิผล อุปสรรคของการใช+กลยุทธ)
พร+อมข+อเสนอแนะในการลด

อุปสรรค มี ไม5มี 

ระดับดี ถึง ปานกลาง ให+นักศึกษาฝLกทักษะการคิด และการ
วิเคราะห) ปDญหาและโอกาสของ
ผลิตภัณฑ) ท่ีเน+นการประยุกต)เข+ากับ
งานนิเทศศาสตร)ในวงการการโฆษณา
ในปDจจุบัน  พร+อมส5งและแก+ไขให+
คําแนะนําภายในชั่วโมง  

/ 

 

เนื่องจากภาคเรียนท่ีผ5านมามี
กิจกรรมของทางมหาวิทยาลัย
ค5อนข+างมาก ผู+สอนจึงต+องรวบ
รัดบทเรียนให+มีความกระชับ
มากยิ่งข้ึน 

 
 

4. ข+อเสนอการดําเนินการเพ่ือปรับปรุงวิธีสอน 

 

ไม5มี 

หมวดท่ี 3 สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 
 

1. จํานวนนักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียน  (ณ วันหมดกําหนดการเพ่ิมถอน )      
            8 คน 
2. จํานวนนักศึกษาท่ีคงอยู5เม่ือสิ้นสุดภาคการศึกษา  
   8 คน 
3.จํานวนนักศึกษาท่ีถอน (W)                                                                                            

 - 
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4. การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5. ปDจจัยท่ีทําให+ระดับคะแนนผิดปกติ   

ปDจจัย ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

                                   ไม5มี ไม5มี ไม5มี 

 

6. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินท่ีกําหนดไว+ในรายละเอียดรายวิชา 
6.1 ความคลาดเคลื่อนด+านกําหนดการประเมิน 

ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

                                   ไม5มี  

6.2 ความคลาดเคลื่อนด+านวิธีการประเมินผลการเรียนรู+ 

ความคลาดเคลื่อน เหตุผล 

ความกลัว การท่ีต+องเผชิญหน+าส5งงานกับผู+สอน ณ เวลานั้น  นักศึกษาบางคนกลัวการนําเสนอ         
ทําให+ขาดความม่ันใจในการมาเรียน
และนําเสนอผลงานภายในชั้นเรียน 
ในแต5ลครั้งของการเก็บคะแนน  

 

 

A 0 0.00 

B
+
 1 12.50 

B 3 37.50 

C
+
 1 12.50 

C 3 37.50 

D
+
 0 0.00 

D 0 0.00 

F 0 0.00 

ไม5สมบูรณ) (I) 0 0.00 

ผ5าน (P) 0 0.00 

ไม5ผ5าน (NP) 0 0.00 

ถอน (W) 0 0.00 
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7. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา 

วิธีการทวนสอบ สรุปผล 

ไม5มี ไม5มี 

(ระบุความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินผลการเรียนรู
ท่ีกําหนดไว
ใน มคอ.3 หมวด 5 ข
อ 2) 
 

หมวดท่ี 4 ปDญหา และผลกระทบต5อการดําเนินการ 
 

ประเด็น อุปสรรค ผลกระทบต5อการเรียนรู+ 

กิจกรรมของทางมหาวิทยาลัย กระทบต5อเวลาเรียน นักศึกษามีเวลาเรียนไม5พอ ทําให+
บางครั้งผู+สอนต+องสั่งเปHนการบ+าน 

และรวดรัดกระชับบทเรียนให+มาก
ยิ่งข้ึน 

 

หมวดท่ี 5 การประเมินรายวิชา 
1. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา  (แนบเอกสาร) 
         1.1 ข+อวิพากษ)ท่ีสําคัญจากผลการประเมินโดยนักศึกษา 
      ผลการประเมินออนไลน). 
         1.2 ความเห็นของอาจารย)ผู+สอนต5อข+อวิพากษ)ตามข+อ 1.1 

  -ไม5มี- 

2. ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอ่ืน  
         2.1 ข+อวิพากษ)ท่ีสําคัญจากผลการประเมินโดยวิธีอ่ืน 

ไม5มี 
          2.2 ความเห็นของอาจารย) 
 

หมวดท่ี 6 แผนการปรับปรุง 
1. ความก+าวหน+าของการปรับปรุงการเรียนการสอนตามท่ีเสนอในรายงานของรายวิชาครั้งท่ีผ5านมา 

แผนการปรับปรุงของภาคเรียน/ป9การศึกษาท่ีผ5านมา ผลการดําเนินการ 

ปรับเนื้อหาให+ทันสมัยและทันต5อ เทิคนิค วิธีการ
วิเคราะห)การตลาดสําหรับงานโฆษณา ตลอดจนปรับ
เนื้อหาให+มีความหลากหลายมากยิ่งข้ึน  

จะดําเนินการทุกๆครั้งในการจัดทําแผนการสอน 

(ระบุแผนการปรับปรุงท่ีเสนอในภาคการศึกษา/ป5การศึกษาท่ีผ�านมาและอธิบายผลการดําเนินการตามแผนถ
า
ไม�ได
ดําเนินการหรือไม�เสร็จสมบูรณ8ให
ระบุเหตุผล) 
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2. การดําเนินการอ่ืนๆ ในการปรับปรุงรายวิชา 
ไม5มี 

 

3. ข+อเสนอแผนการปรับปรุงสําหรับภาคการศึกษา/ป9การศึกษาต5อไป 

กิจกรรมท่ีต+องการ วันสิ้นสุดกิจกรรม ผู+รับผิดชอบ 

จัดทํากิจกรรมให+นักศึกษา
วิเคราะห)การตลาด ปDญหาและ
โอกาสการวางแผนกลยุทธ)ของ
ผลิตภัณฑ) 

ป:ดภาคการศึกษา   ผู+สอนในรายวิชาดังกล5าว 

 

4. ข+อเสนอแนะของอาจารย)ผู+รับผิดชอบรายวิชาต5ออาจารย)ผู+รับผิดชอบหลักสูตร 
ไม5มี 

 

                                                      

ชื่ออาจารย)ผู+รับผิดชอบรายวิชา 
 
 
 
 

.................................................. 
   ( นายสกล  กิจจริต ) 
วันท่ีรายงาน 26 มิถุนายน 2558 

 
 

ชื่ออาจารย)ผู+รับผิดชอบหลักสูตร 
 
 
 
 

.................................................. 
   ( อาจารย)วิฆเนศวร  ทะกอง ) 
         วันท่ีรับรายงาน 26 มิถุนายน 2558 


