
                   มคอ.5  มรรพ.                                                                                                          

 สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน (โฆษณา) หนา 1 

 

         มคอ.๒  มรรพ. 

รายงานผลการดาํเนินการของรายวชิา 

 

ช่ือสถาบันอุดมศึกษา 

 มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 

วิทยาเขต/คณะ/ภาควิชา 

วิทยาเขตจันทบุรี คณะนิเทศศาสตร ภาควิชาการส่ือสารมวลชน (การโฆษณา) 

 

หมวดที่ 1 ขอมูลทั่วไป 

1. รหัสและช่ือรายวิชา 

รหัสวิชา 8133003 ชื่อวิชา การวางแผนรณรงคเพ่ือการโฆษณา (Camping for Advertising) 

2. รายวิชาท่ีตองเรียนกอนรายวิชานี้   

 ไมมี 

3. อาจารยผูรับผิดชอบ อาจารยผูสอนและกลุมเรียน  (Section) 

อาจารยทอมม่ี  เจนเสน / นกัศึกษาภาคปรกต ิโปรแกรมวชิา การโฆษณา กลุม 1 ชั้นปท่ี 3 

4. ภาคการศึกษา/ปการศึกษาท่ีเปดสอนรายวิชา 

 1/2558 

5. สถานท่ีเรียน 

มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี. 

 

หมวดที่ 2   การจัดการเรียนการสอนที่เปรียบเทียบกับแผนการสอน 

1.  รายงานช่ัวโมงการสอนจริงเทียบกับแผนการสอน 
 

หัวขอ 

จาํนวนชัว่โมง 

ตามแผนการ

สอน 

จํานวนชั่วโมงท่ี

ไดสอนจริง 

ระบุสาเหตุทีก่ารสอนจริงตางจาก

แผนการสอนหากมคีวามแตกตางเกนิ 

25% 

บทที่ 1 ความรูทั่วไปเก่ียวกับการรณรงคโฆษณา 

(Advertising Campaign) 

-ความหมาย แนวคิด และหลักพิจารณาที่จะใชสําหรับ

การต้ังประเด็นการรณรงคการโฆษณา ตลอดจนปจจัย

ตางๆ ที่เกี่ยวของ 

4 4 

 

บทที่ 2 กระบวนการวางแผนรณรงคการโฆษณา 
 -วิเคราะหสถานการณสภาพแวดลอมทั่วไป 
-การวิเคราะหสภาพการแขงขัน 

 

4 4 
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หัวขอ 

จาํนวนชัว่โมง 

ตามแผนการ

สอน 

จํานวนชั่วโมงท่ี

ไดสอนจริง 

ระบุสาเหตุทีก่ารสอนจริงตางจาก

แผนการสอนหากมคีวามแตกตางเกนิ 

25% 

บทที่ 3 ยุทธวธีิการวจิยัและประเมนิผลทางการรณรงค์

โฆษณา 

-ความสาํคญัของการวิจยัเพ่ือการบริหารงานโฆษณา  

-การใชง้านวิจยัเป็นขอ้มลูการวางแผนการโฆษณา 

-การใชง้านวิจยัในการประเมินผลการโฆษณา 

4 4 

 

บทที่ 4 ข้อมูลสําหรับการวางแผนรณรงค์การโฆษณา 

-ขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้และบริการ 

-ขอ้มูลกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมาย 

-ขอ้มลูทางการตลาด 

4 4 

 

บทที่ 5 การวางแผนการรณรงค์โฆษณา 

-ลกัษณะของแผนการรณรงคก์ารโฆษณา 

-การกาํหนดแผนการรณรงคก์ารโฆษณา 

-การกาํหนดวตัถุประสงคข์องแผนการรณรงคก์าร

โฆษณา 

4 4 

 

บทที่ 6 ขั้นตอนการวางแผนการรณรงค์การโฆษณา 

-วตัถุประสงคใ์นการโฆษณา 

-กลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมาย 

-การวางตาํแหน่งสินคา้ 

-การกาํหนดแนวคิดในการโฆษณา 

12 12 

 

บทที่ 7 การกาํหนดกลยุทธ์ในการสร้างสรรค์โฆษณา 

-รูปแบบวิธีการนาํเสนอ 

-ลีลาบรรยากาศท่ีแสดงออกของการโฆษณา 

-จุดกระตุน้ความรู้สึก 

-จุดสนบัสนุนการขาย 

4 4 

 

บทที่ 8 การวางแผนส่ือโฆษณา 

-การวิเคราะห์การโฆษณาของคู่แข่งขนั 

-ลกัษณะของสินคา้บริการ 

-การกาํหนดวตัถุประสงคใ์นการวางแผนส่ือโฆษณา 

-การกาํหนดกลุ่มเป้าหมาย 

-กลยทุธ์การใชส่ื้อโฆษณา 

-ประสิทธิภาพของการใชง้บประมาณในส่ือแต่ละ

ประเภท 

4 4 

 

บทที่ 9 การประเมนิผลรณรงค์การโฆษณา 

-วตัถุประสงคข์องการประเมินผลรณรงคก์ารโฆษณา 

-เทคนิคการประเมินผลรณรงคก์ารโฆษณา 
4 4 

 

ฝึกปฏบิตักิารวางแผนรณรงค์การโฆษณา พร้อม

นําเสนอรายงานกลุ่ม 
12 12  
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 2. หัวขอท่ีสอนไมครอบคลุมตามแผน 
 

หัวขอท่ีทําการสอนไม 

ครอบคลมุหรือไมไดสอน (ถาม)ี 
ผลตอผลการเรียนรูของรายวิชานี้ วิธีแกไข 

ไมมี ไมม ี  

 

3. ประสิทธิผลของวิธีสอนท่ีทําใหเกิดผลการเรียนรูตามท่ีระบุในรายละเอียดของรายวิชา  
 

มาตรฐานผลการเรียนรู 
กลยุทธการสอนท่ีระบุในรายละเอียด 

ของรายวิชา 

ประสทิธผิล 
อุปสรรคของการใชกลยุทธพรอม

ขอเสนอแนะในการลดอุปสรรค 
มี ไมม ี

1. ด้านคุณธรรม 

จริยธรรม (Ethics and 

Moral) 

- อาจารยผ์ูส้อนสอดแทรกคุณธรรม 

จริยธรรมและจรรยาบรรณวชิาชีพ

นกัวางแผนรณรงคเ์พือ่การโฆษณา

ในชั้นเรียน และนอกชั้นเรียนเป็น

ส่วนหน่ึงของกิจกรรมของคณะและ

มหาวทิยาลยั 

- ใหค้วามสาํคญัของการมีวนิยั การ

ตรงต่อเวลา การส่งงานตามกาํหนด

และความซ่ือสัตยใ์นการทาํกิจกรรม

หรืองานท่ีมอบหมาย 

- อาจารยผ์ูส้อนจดักิจกรรมและ

กาํหนดภาระงานใหน้กัศึกษาทาํงาน

ร่วมกนัเป็นกลุ่ม 

- อาจารยป์ระพฤติตนเป็นแบบอยา่ง

ท่ีดีแก่นกัศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

2. ด้านความรู้ 

(Knowledge) 

- จดัการเรียนการสอนใหค้รบถว้น

ตามคาํอธิบายรายวชิาการวาง

แผนการรณรงคเ์พือ่การโฆษณา โดย

เนน้ใหมี้การบูรณาการความรู้

ทางดา้นนิเทศศาสตร์นาํมาประยกุต์

ใหใ้นการวางแผนโฆษณา เพื่อเพิ่ม
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ทกัษะทางวชิาชีพนกัวางแผน

โฆษณา   

- จดัใหมี้การเรียนรู้โดยใชเ้หตุการณ์

จริงมาประยกุตใ์ชก้บัภาคทฤษฎี โดย

ประยกุตจ์ากเน้ือหาในบทเรียน 

มอบหมายงานใหน้กัศึกษาคน้ควา้หา

ขอ้มูลเพิ่มเติมจากแหล่งขอ้มูลอ่ืน 

เช่น หนงัสือพิมพ ์นิตยสาร 

อินเทอร์เน็ต ข่าว ใหน้กัศึกษานาํ

เน้ือหาท่ีไดจ้ากการเรียนรู้ไปใชใ้ห้

ถูกตอ้ง  

- จดับรรยายพิเศษโดยวทิยากรท่ีมี

ความเช่ียวชาญ และประสบการณ์

ดา้นการวางแผนโฆษณา 

 - กาํหนดภาระงานในนกัศึกษาได้

ฝึกปฏิบติังานการวางแผนโฆษณา

จากสถานการณ์ท่ีเกิดข้ึนจริง และ

นาํเสนอเป็นรายงาน 

3. ทกัษะทางปัญญา - จดักิจกรรมการเรียนการสอนใหฝึ้ก

ทกัษะดา้นการใชค้วามคิด

สร้างสรรค ์และเทคโนโลยสีมยัใหม่

ในการวางแผนรณรงคเ์พื่อการ

โฆษณา 

- จดักิจกรรมการเรียนการสอนท่ีเนน้

การเรียนรู้จากประสบการณ์จริง โดย

ใหน้กัศึกษาไดฝึ้กปฏิบติัการวางแผน

รณรงคโ์ฆษณาจากองคก์รใน

สถานการณ์จริง 

- มอบหมายในนกัศึกษาจดัทาํราย

รายเป็นกลุ่ม เพื่อเป็นการฝึกทกัษะ

การคิดทั้งในระดบับุคคลและกลุ่ม 

โดยใหน้กัศึกษารู้จกัวางแผนในการ
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ทาํงานทั้งงานเด่ียว และงานกลุ่มโดย

รู้ลาํดบัขั้นตอนความสาํคญั และ

แหล่งท่ีมาของขอ้มูล ถ่ายภาพ

ประกอบการทาํงานอธิบายใน

รายงาน 

4. ทกัษะความสัมพนัธ์

ระหว่างบุคคลและความ

รับผดิชอบ 

- จดักิจกรรมการเรียนการสอนท่ีเนน้

การทาํงานเป็นกลุ่มและงานท่ีตอ้งมี

การส่ือสารและปฏิสัมพนัธ์ระหวา่ง

บุคคล สังเกตจากการสร้างมนุษย์

สมัพนัธ์ โดยการใหน้กัศึกษาร่วมกนั

ทาํงานเป็นกลุ่มจดัโครงการวางแผน

รณรงคเ์พือ่การโฆษณา 

- ระหวา่งบรรยายในชั้นเรียนมี

สอดแทรกเร่ืองความรับผดิชอบต่อ

ตนเอง ความรับผดิชอบต่อสังคม 

การมีมนุษยส์ัมพนัธ์ ตลอดจนการ

เขา้ใจวฒันธรรมขององคก์รท่ี

เก่ียวขอ้งกบัการวางแผนรณรงค์เพื่อ

การโฆษณา  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

5. ทกัษะการวเิคราะห์

เชิงตัวเลข การส่ือสาร 

และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

- จดัการเรียนการสอนท่ีเนน้การฝึก

ทกัษะในดา้นการวเิคราะห์ และ

ตดัสินใจในการวางแผนรณรงค์เพื่อ

การโฆษณาไดอ้ยา่งเหมาะสม 

- จดัประสบการณ์ใหผู้เ้รียนนาํเสนอ

ผลงานโดยใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศ

ทางนิเทศศาสตร์ มาประยกุตใ์ชใ้น

การวางแผนรณรงคเ์พือ่การโฆษณา

ไดส้ร้างสรรค ์
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4. ขอเสนอการดําเนินการเพ่ือปรับปรุงวิธีสอน 

ไมมี 

 

หมวดที่ 3 สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวชิา 

1. จํานวนนักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียน 

14 คน 

2. จํานวนนักศึกษาท่ีคงอยูเม่ือส้ินสุดภาคการศึกษา  

14 คน  

3. จํานวนนักศึกษาท่ีถอน (W)    

ไมมี 

4. การกระจายของระดบัคะแนน (เกรด) 
 

 

 

 

5. ปจจัยท่ีทําใหระดับคะแนนผิดปกติ   
 

ปจจัย ความคลาดเคลือ่น เหตุผล 

ไมมี ไมม ี  

   

 

6. ความคลาดเคล่ือนจากแผนการประเมินท่ีกําหนดไวในรายละเอียดรายวิชา 

6.1 ความคลาดเคล่ือนดานกําหนดการประเมนิ 
 

A 2 

B+ 3 

B 1 

C+ 3 

C 2 

D+ 3 

D - 

F - 

ไมสมบูรณ (I) - 

ผาน (P) - 

ไมผาน (NP) - 

ถอน (W) - 
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ความคลาดเคล่ือน เหตุผล 

ไมม ี ไมม ี

6.2 ความคลาดเคล่ือนดานวธิกีารประเมนิผลการเรียนรู 
 

ความคลาดเคล่ือน เหตุผล 

ไมมี ไมม ี

7. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนกัศกึษา 
 

วิธกีารทวนสอบ สรุปผล 

นักศกึษาตรวจสอบคะแนนของตนเอง ไมพบการรองเรียน 

ประชุมกรรมการสาขาวิชา ตรวจผลการประเมินการเรียนรูของนักศึกษา ไมมีการแกไข 
 

 

หมวดที่ 4 ปญหา และผลกระทบตอการดําเนินการ 

 

ประเด็น อุปสรรค ผลกระทบตอการเรียนรู 

กิจกรรมของทางมหาวิทยาลัย กระทบตอเวลาเรียน นักศึกษามีเวลาเรียนไมพอ 

วันหยุดราชการท่ีตรงกับเวลาเรียน กระทบตอเวลาเรียน นักศึกษามีเวลาเรียนไมพอ 

 

หมวดที่ 5 การประเมนิรายวชิา 

1. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา  

         1.1 ขอวิพากษท่ีสําคัญจากผลการประเมินโดยนักศึกษา 
      ผลการประเมินออนไลน (เอกสารแนบ) 

         1.2 ความเห็นของอาจารยผูสอนตอขอวิพากษตามขอ 1.1 
  ไมมี 
2. ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอ่ืน  

2.1 ขอวิพากษท่ีสําคัญจากผลการประเมินโดยวิธีอ่ืน 

จากการสังเกตพฤติกรรมการเรียนของนักศึกษา พบวานักศึกษาสวนใหญมีพฤติกรรมการ

เรียนรูท่ีดีข้ึน 

2.2 ความเห็นของอาจารยผูสอนตอขอวิพากษตามขอ 2.1 

- ใหนักศึกษาเตรียมบทเรียนลวงหนากอนวันเรียน และทบทวนบทเรียนทุกครั้ง 

- ถามผูเรียนเปนระยะๆ เพ่ือตรวจสอบความเขาใจ 

 



                   มคอ.5  มรรพ.                                                                                                          

 สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน (โฆษณา) หนา 8 

 

         มคอ.๒  มรรพ. 

หมวดที่ 6 แผนการปรับปรุง 

1. ความกาวหนาของการปรับปรุงการเรียนการสอนตามที่เสนอในรายงานของรายวิชาครั้งที่ผานมา 
 

แผนการปรับปรุงของภาคเรียน/ปการศึกษาท่ีผานมา ผลการดําเนนิการ 

ไมมี  
 

2. การดําเนินการอ่ืนๆ ในการปรับปรุงรายวิชา 

ไมมี 

3. ขอเสนอแผนการปรับปรุงสําหรับภาคการศึกษา/ปการศึกษาตอไป 
 

กิจกรรมท่ีตองการ วันสิ้นสุดกิจกรรม ผูรับผิดชอบ 

จัดลําดับความยากงายของเน้ือหา และให

นักศึกษาทํากิจกรรมเสริม 

กอนเปดภาคเรียน อาจารยผูสอน 

 

4. ขอเสนอแนะของอาจารยผูรับผิดชอบรายวิชาตออาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร 

ไมมี 

 

 

ชื่ออาจารยผูรับผิดชอบรายวิชา 
 

.................................................. 

         (ทอมม่ี เจนเสน) 

วันท่ีรายงาน 13 มกราคม 2559 

 
ชื่ออาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร 

.................................................. 

(................................................ 

วันท่ีรับรายงาน ......./.........../.......... 
 

 


	หมวดที่ 2   การจัดการเรียนการสอนที่เปรียบเทียบกับแผนการสอน

