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สารบัญ 
หมวด           หนIา 
 
หมวด 1  ข�อมูลท่ัวไป         3  
หมวด 2 จุดมุ$งหมายและวัตถุประสงค+       3 
หมวด 3  ลักษณะและการดําเนินการ       3 
หมวด 4  การพัฒนาผลการเรียนรู�ของนักศึกษา      4 
หมวด 5  แผนการสอนและการประเมินผล       7-8 
หมวด 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน      9 
หมวด 7 การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา     11 
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รายละเอียดของรายวิชา 

คณะนิเทศศาสตร�      มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
 

หมวด 1 ขIอมูลทั่วไป 
1. รหัสและช่ือวิชา :  รหัสวิชา 8133023  ชื่อวิชาการวิเคราะห�การตลาดเพ่ืองานโฆษณา 

                                        (MARKETING ANALYSIS FOR ADVERTISING)  
3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา : 

เป?นรายวิชาท่ีอยู$ในวิชากลุ$มวิชาเอกเลือกการโฆษณา หลักสูตรนิเทศศาสตร+บัณฑิต สาขาวิชาการ
สื่อสารมวลชน หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2555 
4. อาจารย�ผูIรับผิดชอบรายวิชาและอาจารย�ผูIสอน :  

อ.รดาธร  ศรีสายหยุด 
5. ภาคการศึกษา/ช้ันปPท่ีเรียน : ภาคการศึกษา 2/2558 นักศึกษาชั้นปHท่ี 3 รุ$น561 
6. รายวิชาท่ีตIองเรียนมาก:อน (Pre-requisite) :  - 
7. รายวิชาท่ีตIองเรียนควบคู:กัน (Co-requisites) :  -   
8. สถานท่ีเรียน : มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
9. วันท่ีจัดทําหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล:าสุด : 10 กุมภาพันธ+ 2559 
 

    หมวดที ่2 จุดมุ:งหมายและวัตถุประสงค� 
 
1.จุดมุ:งหมายของรายวิชา :  
 1.1 เพ่ือศึกษาแนวทางการวิเคราะห+การตลาด อาทิ การวิเคราะห+ปKจจัยภายในและภายนอกองค+กร 
           ธุรกิจท่ีเก่ียวข�องกับกิจกรรมทางการตลาด การวิเคราะห+จุดแข็ง จุดอ$อน ปKญหาและโอกาส 
 1.2 เพ่ือพัฒนาทักษะในการวิเคราะห�ส�วนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมผู!บริโภค 
 1.3 เพ่ือนําผลการวิจัยด�านการตลาดไปประยุกต+ใช�ในการวางแผนงานโฆษณาและแก�ปKญหาการ 
           สื่อสารด�านการตลาด 
 
2. วัตถุประสงค�ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา :  
 ปรับปรุงตามกรอบมาตรฐาน TQF 
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หมวด 3 ลักษณะและการดําเนินการ 
1. คําอธิบายรายวิชา 

ศึกษาแนวทางการวิเคราะห+การตลาด อาทิ การวิเคราะห+ปKจจัยภายในและภายนอกองค+กรธุรกิจท่ี
เก่ียวข�องกับกิจกรรมทางการตลาด การวิเคราะห+จุดแข็ง จุดอ$อน ปKญหาและโอกาส พัฒนาทักษะในการ
วิเคราะห+ส$วนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมผู�บริโภค การนําผลการวิจัยด�านการตลาดไปประยุกต+ใช�ใน
การวางแผนงานโฆษณาและแก�ปKญหาการสื่อสารด�านการตลาด 
        
2. จํานวนช่ัวโมงท่ีใชIต:อภาคการศึกษา :  
     บรรยาย  30 ชั่วโมงต$อภาคการศึกษา 
 ฝTกปฏิบัติการ 30 ชั่วโมงต$อภาคการศึกษา 
 ศึกษาด�วยตนเอง 75 ชั่วโมงต$อภาคการศึกษา 

สอนเสริมตามความต�องการของนักศึกษาเฉพาะราย - 
  
3. จํานวนช่ัวโมงต:อสัปดาห�ท่ีอาจารย�ใหIคําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก:นักศึกษาเป9นรายบุคคล 
 2 ชั่วโมง 13.00-15.00น. วันพุธ 
 

หมวด 4 การพัฒนาผลการเรียนรูIของนักศึกษา 
 
 วิชา การบริหารงานโฆษณา มีการกําหนดมาตรฐานการเรียนรูIตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ 5 ดIาน 
ดังนี้ 
  
1. ดIานคุณธรรม จริยธรรม (Ethics and Moral) 

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรูIตามกรอบมาตรฐาน TQF 

 1.1  ��������� ����
���������ก���������������� 

 1.2  ������������������������� 

 1.3  มีวินัย ตรงต$อเวลา ซ้ือสัตย+ และรับผิดชอบต$อตนเอง วิชาชีพและสังคม 

 1.4  
������������ ���!�"�#����$%&����������'
�(��#&)��#*+� 

 1.5  �,'-��������'��&.��������/&��
�*+#&�0�����!�"��&�� ����������" 

 1.6  
����ก1�"
���� !�"��#��&����0�&2 �#&#&�3ก�!�"��&�� 
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2. ดIานความรูI (Knowledge) 
ความ

รับผิดชอบ 
ผลการเรียนรูIตามกรอบมาตรฐาน TQF 

���� 2.1  มีความรู�และความเข�าใจเก่ียวกับแนวคิดและทฤษฎีท่ีสําคัญในเนื้อหาสาขาวิชานิเทศศาสตร+ 

���� 2.2  สามารถบูรณการความรู�ในสาขาวิชานิเทศศาสตร+กับความรู�ในศาสตร+อ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข�อง 

���� 
2.3  สามารถใช�ความรู�และทักษะในสาขาวิชาชีพนิเทศศาสตร+ในการประยุกต+แก�ไขปKญหาในงานจริง
ได� 

���� 2.4  มีความรู�และทักษะของการวิจัยทางด�านนิเทศศาสตร+ 

 2.5 มีประสบการณ+ทางด�านการฝTกปฏิบัติงานทางด�านนิเทศศาสตร+ 

 
วิธีการสอนท่ีใช�พัฒนาการเรียนรู�ด�านความรู� 
(1) จัดการเรียนการสอนให�ครบถ�วนตามคําอธิบายรายวิชาโดยเน�นให�มีการบูรณาการความรู�และทักษะทาง
วิชาชีพ 
(2) จัดให�มีการเรียนรู�โดยใช�เหตุการณ+จริงมาประยุกต+ใช�กับภาคทฤษฎี 
วิธีการประเมินผล 
(1) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 
(2) การรายงาน/แผนงาน/โครงการ 
(3) การนําเสนอผลงานภาคปฏิบัติ 
 
3. ดIานทักษะทางปmญญา (Cognitive Skills)  

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรูIตามกรอบมาตรฐาน TQF 

���� 

3.1 สามารถวิเคราะห+อย$างเป?นระบบ โดยการใช�องค+ความรู�ทางวิชาชีพนิเทศศาสตร+และวิชาชีพท่ี
เก่ียวข�องโดยใช�ประสบการณ+เป?นฐานเพ่ือให�เกิดประสิทธิภาพทางด�านงานนิเทศศาสตร+ 

 

3.2 ใช�ปKญญาสร�างสรรค+องค+ความรู�ด�านการสื่อสารท่ีเป?นประโยชน+ต$อการพัฒนาตนเอง สังคม และ
ส$วนรวม 

���� 

3.3 สามารถเสนอแนวทางการแก�ไขปKญหาได�อย$างสร�างสรรค+ โดยคํานึงถึงความรู�ทางทฤษฎีท่ี
เก่ียวข�องและประสบการณ+ในภาคปฏิบัติจริง 

  
วิธีการสอนท่ีใช�พัฒนาการเรียนรู�ด�านทักษะปKญญา 
 (1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนให�ฝTกทักษะด�านการใช�ความคิดและเทคโนโลยีสมัยใหม$ 
 (2) จัดกระบวนการเรียนการสอนท่ีฝTกทักษะการคิดท้ังในระดับบุคคลและกลุ$ม  
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วิธีการประเมินผล 
 (1)ประเมินตามสภาพจริงจากผลงาน และการปฏิบัติของนักศึกษา หรือสังเกตการณ+ใช�ความคิด  

(2)การใช�เทคโนโลยีสื่อสารสมัยใหม$ การแก�ไขปKญหาอย$างสร�างสรรค+และเป?นระบบ 
 
4. ดIานทักษะความสัมพันธ�ระหว:างบุคคลและความรับผิดชอบ (Interpersonal Skills and 
Responsibility) 
 

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรูIตามกรอบมาตรฐาน TQF 

���� 4.1 สามารถสื่อสารระหว$างบุคลและกลุ$มได�อย$างมีประสิทธิภาพ 

���� 4.2 มีความรับผิดชอบในงานท่ีได�รับมอบหมาย ท้ังรายงานรายบุคคลและความรับผิดชอบ 

���� 4.3 มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรู�ท้ังของตนเองและทางวิชาชีพอย$างต$อเนื่อง 

���� 4.4 สามารถปรับตัวละทํางานร$วมกับผู�อ่ืนท้ังในฐานะผู�นําและสมาชิกกลุ$มได�อย$างมีประสิทธิภาพ 

 4.5 สามารถใช�ความรู�ในศาสตร+มาชี้นําสังคมในประเด็นท่ีเหมาะสม 

 4.6 วางตัวและแสดงความคิดเห็นได�อย$างเหมาะสมกับบทบาท หน�าท่ี และสํานึกความรับผิดชอบ 
 
 วิธีการสอนท่ีใช�ในการพัฒนาการเรียนรู�ด�านทักษะความสัมพันธ+ระหว$างบุคคลและความรับผิดชอบ 
(1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนท่ีเน�นการทํางานเป?นกลุ$มและงานท่ีต�องมีการสื่อสารและปฏิสัมพันธ+ระหว$าง
บุคคล 
(2) สอดแทรกเรื่องความรับผิดชอบ การมีมนุษย+สัมพันธ+ การเข�าใจวัฒนธรรมขององค+กรท่ีเก่ียวข�องกับรายวิชา  
วิธีการประเมินผล 
(1) ประเมินโดยการสังเกตพฤติกรรมและการแสดงออกของนักศึกษาขณะทํากิจกรรมกลุ$ม 
(2) ประเมินจากการนําเสนอผลงานเป?นกลุ$ม 
(3) ประเมินความสมํ่าเสมอการเข�าร$วมกิจกรรมกลุ$ม 
(4) ประเมินความรับผิดชอบในหน�าท่ี ท่ีได�รับมอบหมาย 
 

5. ดIานทักษะการวิเคราะห�เชิงตัวเลข การส่ือสารและการใชIเทคโนโลยีสารสนเทศ (Numerical  
Analysis, Communication  and Information Technology Skills) 

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรูIตามกรอบมาตรฐาน TQF 

 
5.1 สามารถสื่อสารได�อย$างมีประสิทธิภาพท้ังทางวาจาและการเขียน พร�อมท้ังเลือกใช�รูปแบบของ
สื่อการนําเสนอได�อย$างเหมาะสม 

 5.2 สามารถใช�เทคโนโลยีสารสนเทศได�อย$างเหมาะสมกับงานนิเทศศาสตร+ 
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���� 5.3 เลือกใช�สถิติพ้ืนฐานและตัดสินใจ วางแผนการวิจัยสื่อสารอย$างเป?นระบบ 

 

5.4 แนะนําประเด็นการแก�ไขปKญหาโดยใช�เทคโนโลยีสารสนเทศทางนิเทศศาสตร+ต$อปKญหาท่ี
เก่ียวข�องอย$างสร�างสรรค+ 

       
 วิธีการสอนท่ีใช�การพัฒนาจากการเรียนรู�ด�านทักษะการวิเคราะห+เชิงตัวเลขการสื่อสาร และการใช�เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

 มอบหมายงานให�ผู�เรียนฝTกทักษะการสื่อสาร การวิเคราะห+สถิติตัวเลขด�านการวิจัยทางการตลาด 

วิธีการประเมินผล 
ประเมินจากความสามารถในการใช�ทักษะทางคณิตศาสตร+และสถิติเพ่ืออธิบายและอภิปรายผลงานได�

อย$างเหมาะสม 
 

หมวด 5 แผนการสอนและการประเมินผล 
1.แผนการสอน  

สัปดาห�ท่ี  
 

หัวขIอ / รายละเอียดการสอน จํานวน
ช่ัวโมง 

ส่ือการเรียนรูI ช่ือผูIสอน 

1 แนะนํารายวิชา 
บทท่ี 1 การวิเคราะห+การตลาดเพ่ือ
งานโฆษณา 

3 เอกสารประกอบการสอน 
 

อ.รดาธร  ศรีสายยุด 

2 บทท่ี 2 ส$วนผสมทางการตลาด 3 เอกสารประกอบการสอน 

 

อ.รดาธร  ศรีสายยุด 

3 บทท่ี 3 การวิเคราะห+ผลิตภัณฑ+ 3 เอกสารประกอบการสอน 

ข�อมูลสินค�าจากอินเตอร+เน็ต 

อ.รดาธร  ศรีสายยุด 

4 บทท่ี 4 การวิเคราะห+ผลิตภัณฑ+ด�วย
วงจรชีวิตผลิตภัณฑ+ 

3 เอกสารประกอบการสอน 

ข�อมูลสินค�าจากอินเตอร+เน็ต 

อ.รดาธร  ศรีสายยุด 

5 บทท่ี 5 การวิเคราะห+คู$แข$งขัน 3 เอกสารประกอบการสอน 

ข�อมูลสินค�าจากอินเตอร+เน็ต 

อ.รดาธร  ศรีสายยุด 

6 บทท่ี 6 การประเมินสถานการณ+และ
สิ่งแวดล�อมโดยใช� SWOT ANALYSIS 

3 เอกสารประกอบการสอน อ.รดาธร  ศรีสายยุด 

7 บทท่ี 7 การวิเคราะห+ BCG MATRIX 
MODEL 

3 เอกสารประกอบการสอน อ.รดาธร  ศรีสายยุด 

8 สอบกลางภาคเรียน 3   
9 บทท่ี 8 การกําหนดกลยุทธ+ทาง

การตลาดตามเปiาหมาย (STP 
3 เอกสารประกอบการสอน อ.รดาธร  ศรีสายยุด 
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สัปดาห�ท่ี  
 

หัวขIอ / รายละเอียดการสอน จํานวน
ช่ัวโมง 

ส่ือการเรียนรูI ช่ือผูIสอน 

MARKETING) 
10 บทท่ี 9 การวิเคราะห+ผู�บริโภค 

(CONSUMER 
BEHAVIORS/CONSUMER 
INSIGHT) 

3 เอกสารประกอบการสอน อ.รดาธร  ศรีสายยุด 

11 บทท่ี 10 เครื่องมือในการสื่อสาร 
(COMMUNICATION TOOL) 

3 เอกสารประกอบการสอน อ.รดาธร  ศรีสายยุด 

12 บทท่ี 11 การกําหนดจุดสัมผัสแบรนด+
ของผู�บริโภค (CONSUMER-BRAND 
TOUCH POINT) 

3 เอกสารประกอบการสอน อ.รดาธร  ศรีสายยุด 

13 บทท่ี 12 กลยุทธ+การโฆษณา 
(ADVERTISING STRATEGY) 

3 เอกสารประกอบการสอน อ.รดาธร  ศรีสายยุด 

14 บทท่ี 13 การสรุปข�อมูลเพ่ือการ
สร�างสรรค+ (CREATIVE BRIEF) และ
การสรุปข�อมูลเพ่ือการวางแผนสื่อ
โฆษณา (MEDIA BRIEF ) 

3 เอกสารประกอบการสอน อ.รดาธร  ศรสีายยุด 

15 นําเสนอผลการสรุปข�อมูลเพ่ือการ
สร�างสรรค+ (CREATIVE BRIEF) และ
การสรุปข�อมูลเพ่ือการวางแผนสื่อ
โฆษณา (MEDIA BRIEF ) 

3 - อ.รดาธร  ศรสีายยุด 

16-17 สอบปลายภาคเรียน - - - 
หมายเหตุ : กําหนดการเรียนการสอน อาจมีการเปลี่ยนแปลงตามความเหมาะสม 
 

2. แผนการประเมินผลการเรียนรู�  
ผลการเรียนรู�ตาม TQF วิธีการประเมินผล สัปดาห+ท่ี

ประเมิน 
สัดส$วนของ

การประเมินผล 
2.2,2.3,2.4,3.1,3.3,5.3 รายงานและการพรีเซนท+  30% 
2.1 สอบกลางภาค  30% 

4.1,4.2,4.3,4.4 เข�าห�องเรียน (กิจกรรมประชุมกลุ$ม)  10% 

2.1 สอบปลายภาค  30% 
รวม 100 % 
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หมวด 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 
1. ตําราและเอกสารหลักท่ีใช�ในการเรียนการสอน  
การวิเคราะห+การตลาดเพ่ืองานโฆษณา.เกียรติศักด์ิ  วัฒนศักด์ิ.พิมพ+ครั้งท่ี 7 : สํานักพิมพ+มหาวิทยาลัย 

       กรุงเทพฯ. ปทุมธานี ,2557 

2. เอกสารและข�อมูลสําคัญท่ีนักศึกษาจําเป?นต�องศึกษาเพ่ิมเติม  

การวิจัยการวิเคราะห+ข�อมูลทางสถิติด�วย SPSS. ธานินทร+  ศิลปsจารุ.พิมพ+ครั้งท่ี 7 : บริษัทวีอินเตอร+พริ้นท+ 
       จํากัด. กรุงเทพฯ, 2550 
       แนล เอ็นเตอร+ไพรส+ แอลแอลซี. กรุงเทพ. 

กลยุทธ+การจัดการโฆษณา.ทัศไนย  สุนทรวิภาต.สํานักพิมพ+มหาวิทยาลัยกรุงเทพฯ : พิมพ+ครั้งท่ี 9.ปทุมธานี,  

       2558 

 
3. เอกสารและข�อมูลแนะนําท่ีนักศึกษาควรศึกษาเพ่ิมเติม 
การโฆษณาและการส$งเสริมการตลาด. GEORGE E. BELCH. กมล  ชัยวัฒน+ แปล. แมคกรอ-ฮีล อินเตอร+เนชั่น- 

เทคนิคการโฆษณาธุรกิจย$อม. ถิรนันท+  อนวัชศิริวงศ+.พิมพ+ครั้งแรก : 68 การพิมพ+, 2526 
สื่อการโฆษณา.จุฑามาศ  กิจเจริญ.บริษัท ไนน+(1984)จํากัด : กรุงเทพฯ , 2536 

โฆษณาแบบไม$เสียเงิน. เรียบเรียงโดย ธีรภัทร+  มกรพันธ+.สํานักพิมพ+สุขภาพใจ,2539 

การสื่อสารการตลาด. ดารา ทีปะปาล. อมรการพิมพ+. กรุงเทพฯ, 2546 
กระบวนการดําเนินงานโฆษณา : บทท่ี 10 สื่อโฆษณา.กัญจนิพัฐ วงศ+สุเมธรต+.คณะวิทยาการจัดการ  

       มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา. กรุงเทพฯ, 2549 

กลยุทธ+การสร�างสรรค+งานโฆษณา. นาฤทธิ์  อัคควรกิจ. พิมพ+ครั้งท่ี 3 : สํานักพิมพ+มหาวิทยาลัยกรุงเทพฯ,  
       2551 
การสื่อสารการตลาดระหว$างประเทศเบ้ืองต�น. วรวรรณ  องค+ครุฑรักษา. พิมพ+ครั้งท่ี 1. บริษัท21 เซ็นจูรี่  
       จํากัด. กรุงเทพฯ , 2553 
การวิเคราะห+เหตุการณ+ปKจจุบันเพ่ือการสื่อสาร . ปราณี  สุรสิทธิ์. สํานักพิมพ+แสงดาว : พิมพ+ครั้งท่ี 3.กรุงเทพ,  

       2557       
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หมวด 7 การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 
 
1.การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา:  
 การประเมินประสิทธิผลในรายวิชานี้ จากระบบประเมินการเรียนการสอนออนไลน+ ข�อเสนอแนะ ผล
คะแนนจากการสอบ รายงานและการจัดกิจกรรมในการนําเสนอแนวคิดและความเห็นจากนักศึกษาได�แก$ การ
สนทนากลุ$มระหว$างผู�สอนและผู�เรียน การสังเกตการณ+จากพฤติกรรมของผู�เรียน   
 
2. การประเมินการสอน:  

หลักสูตรนิเทศศาสตร+กําหนดให�มีการประเมินการสอนจากระบบประเมินการเรียนการสอนออนไลน+ 
การสังเกตการณ+สอน ผลการสอน การสัมภาษณ+นักศึกษา  

 
3. การปรับปรุงการสอน :  

หลักสูตรนิเทศศาสตร+กําหนดให�ผู�สอนทบทวนและปรับปรุงกลยุทธ+และวิธีสอนจากผลการประเมิน
ประสิทธิผลรายวิชา แล�วจัดทํารายงานรายวิชาตามท่ี สกอ.กําหนด ทุกภาคการศึกษา ให�ผู�สอนเข�ารับการ
อบรมกลยุทธ+การสอน การวิเคราะห+ผู�เรียน  การวิจัยในชั้นเรียน ในรายวิชาท่ีมีปKญหาอย$างน�อยภาคการศึกษา
ละ 1 รายวิชา  มีการประชุมผู�สอนเพ่ือหารือปKญหาการเรียนรู�ของนักศึกษาและหาแนวทางแก�ไข 
 
4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา :  

 
หลักสูตรมีการแต$งต้ังคณะกรรมการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา เพ่ือทําการสุ$มตรวจ

นักศึกษามาทําการสอบสัมภาษณ+ หรือกําหนดให�มีการทดสอบความรู�ความเข�าใจ หลังเสร็จสิ้นการส$งผลการ
เรียนรายวิชาในภาคการศึกษานั้นๆ   

 
5. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา :  

 
จัดให�มีระบบการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา โดยพิจารณาผลการประเมินการสอนโดยนักศึกษา 

คณะกรรมการประเมินของหลักสูตร/ภาควิชา การรายงานรายวิชาหลังการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา 
การทบทวนเนื้อหาท่ีสอน กลยุทธ+การสอน และเสนอแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนารายวิชาเสนอต$อ
ประธานหลักสูตรหรือหัวหน�าภาค เสนอต$อกรรมการประจําคณะพิจารณาให�ความคิดเห็นและสรุปเพ่ือวางแผน
ปรับปรุงในปHการศึกษาต$อไป 
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               จัดทําโดย ……………………………………………………. 

     (รดาธร  ศรีสายหยุด) 
     ผู�สอนรายวิชาการวิเคราะห+การตลาดเพ่ือการโฆษณา 
                     ………../…………../………….       

 
 
 
                                             อนุมัติโดย  ............................................................ 
                                                          (ผู�ช$วยศาสตราจารย+ ดร.จําเริญ  คังคะศรี) 

         คณบดีคณะนิเทศศาสตร+  
        ………../…………../…………. 


