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รายละเอียดของรายวิชา 
มหาวิทยาลัยราชภัฏร าไพพรรณี 
คณะนิเทศศาสตร์ 

หมวด 1 ข้อมูลทั่วไป 
1. รหัสและชื่อวิชา :  รหัสวิชา 8333004 ชื่อวิชา หลักการจัดการวิทยุชุมชน                                  
(Community Radio Management) 
2. จ านวนหน่วยกิต : 3 หน่วยกิต 3(3-0-6) 
3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา : 

เป็นรายวิชาในหมวดวิชาบังคับ กลุ่มวิชาเลือก หลักสูตรนิเทศศาสตร์ 
4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน :  
           อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา  อาจารย์วิฆเนศวร  ทะกอง 

 อาจารย์ผู้สอน อาจารย์ กาญจนา  สมพ้ืน  สถานที่ติดต่อ  : ห้องพักอาจารย์ ชั้น 4                                     
ออออออตึกบรรณราชนครินทร์      
          โทร.098-3299733    
5. ภาคการศึกษา/ชั้นปีที่เรียน : ภาคการศึกษา 1/2559  ชั้นปีที่ 3  ภาค กศปช. 
6. รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite) :  ชื่อวิชา  - 
7. รายวิชาที่ต้องเรียนควบคู่กัน (Co-requisites) : - 
8. สถานที่เรียน : อาคารเฉลิมพระเกียรติฯ 35602 มหาวิทยาลัยราชภัฏร าไพพรรณี 
9. วันที่จัดท าหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด : 22  กรกฏาคม 2559 
 
      หมวดที่  2  จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค ์

1.จุดมุ่งหมายของรายวิชา : เมื่อนักศึกษาเรียนรายวิชานี้แล้ว นักศึกษามีสมรรถนะท่ีต้องการ                         
ในด้านต่าง ๆ  ดังนี้  

      1. เพ่ือศึกษาความหมาย และประเภทของหลักการจัดการวิทยุชุมชน ความส าคัญและ                       
พัฒนาการของการจัดการวิทยุชุมชนตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน 
           2. เพ่ือศึกษาในด้านแนวคิดการจัดองค์กร และสื่อ  รวมถึงบทบาทของวิทยุชุมชนที่มีประสิทธิภาพ
และได้รับการยอมรับในปัจจุบัน 
           3. เพ่ือศึกษาหลักจริยธรรม  และกฏหมายด้านการจัดการวิทยุชุมชน 
    2.  วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา :  

2.1 เพื่อให้นักศึกษาเข้าใจกระบวนการจัดการวิทยุชุมชนที่มีต่อองค์กรธุรกิจสื่อสารมวลชน  
เศรษฐกิจ การเมือง สังคม วัฒนธรรม และผลกระทบที่มีต่อสาธารณชน  เน้นในเรื่องของจริยธรรมและ
จรรยาบรรณในวิชาชีพ 
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หมวด  3  ลักษณะและการด าเนินการ 

 
1. ค าอธิบายรายวิชา 
         ศึกษาความหมายความส าคัญ  ปรัชญาของหลักการจัดการวิทยุชุมชน วิวัฒนาการของวิทยุชุมชนใน
ประเทศไทยและต่างประเทศ  ตลอดจนกฏระเบียบของวิทยุชุมชนและศึกษาถึงกระบวนการและวิธีการจัดการ
วิทยุชุมชนในประเทศไทยและต่างประเทศ 

2. จ านวนชั่วโมงท่ีใช้ต่อภาคการศึกษา :  
     บรรยาย  30 ชั่วโมงต่อภาคการศึกษา 
 ฝึกปฏิบัติการ  30  ชั่วโมงต่อภาคการศึกษา 
 ศึกษาด้วยตนเอง  75 ชั่วโมงต่อภาคการศึกษา 

สอนเสริมตามความต้องการของนักศึกษาเฉพาะราย  
 3. จ านวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 
 ทุกวัน  ทุกเวลา และทุกสถานที่     
  

หมวด  4  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
มาตราฐานการเรียนรู้แต่ละด้านที่เกี่ยวข้อง 

1. ด้านคุณธรรม จริยธรรม (Ethics and Moral) 
ความ

รับผิดชอบ 
ผลการเรียนรู้ตามกรอบมาตรฐาน TQF 

 1.1  มีความรู้ ความเข้าใจในหลักจรรยาบรรณวิชาชีพ 
 1.2  ปฏิบัติตามจรรยาบรรณวิชาชีพ 
 1.3  มีวินัย ตรงต่อเวลา ซื่อสัตย์ และรับผิดชอบต่อตนเองวิชาชีพและสังคม 
 1.4  เคารพสิทธิมนุษยชนและยอมรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น 
 1.5  ยึดฐานความคิดทางศีลธรรมทั้งในเรื่องส่วนตัวและสังคม มีจิตสาธารณะ 
 1.6  เคารพกฎระเบียบ และข้อบังคับต่างๆ ขององค์กรและสังคม  

 
วิธีการสอนที่จะพัฒนาการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 
บรรยายพร้อมยกตัวอย่างกรณีศึกษาเกี่ยวกับประเด็นทางด้านคุณธรรม จริยธรรมในการท าหน้าที่ของการ
จัดการวิทยุชุมชน 

ค านึงถึงความรับผิดชอบต่อสังคมส่วนรวม รวมไปถึงการ ให้ความส าคัญของการมีวินัย การตรงต่อ
เวลา การส่งงานตามก าหนดและความซื่อสัตย์ในการท ากิจกรรมหรืองานที่ผู้สอนได้มอบหมาย  และมีการ
มอบหมายงานกลุ่มเพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็นและเคารพสิทธิ์ของผู้อื่น 
วิธีการประเมินผล 

สังเกตจากพฤติกรรมการแสดงออก ด้านคุณธรรม จริยธรรม กริยามารยาท การพูดจา การเข้าเรียน  
การท างานร่วมกันเป็นทีม รวมไปถึงการ ส่งงานที่ได้รับมอบหมายตาม เวลาที่ก าหนด มีการอ้างอิงเอกสาร
หรือแหล่งข้อมูลต่างๆ อย่างถูกต้องและเหมาะสมตามหลักจรรยาบรรณ และประเมินผลงานที่รับมอบหมาย 
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2. ด้านความรู้ (Knowledge) 

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรู้ตามกรอบมาตรฐาน TQF 

  2.1  มีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับแนวคิดและทฤษฎีที่ส าคัญในเนื้อหาสาขาวิชานิเทศศาสตร์  
  2.2  สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวิชานิเทศศาสตร์กับความรู้ในศาสตร์อื่นๆ ที่เก่ียวข้อง 
  2.3  สามารถใช้ความรู้และทักษะในสาขาวิชาชีพนิเทศศาสตร์ในการประยุกต์แก้ไขปัญหาในงานจริง

ได้ 
  2.4  มีความรู้และทักษะของการวิจัยทางด้านนิเทศศาสตร์ 

   2.5  มีประสบการณ์ทางด้านการฝึกปฏิบัติงานทางด้านนิเทศศาสตร์ 
วิธีการสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านความรู้ 
 บรรยาย อภิปราย  ใช้สื่อประกอบการสอน คือ Power Point, ตัวอย่างหลักการจัดการวิทยุชุมชน 
และวีดิทัศน์อ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องกับเนื้อหาเกี่ยวกับหลักการจัดการวิทยุชุมชน ให้นักศึกษาท าแบบฝึกหัด และได้
ฝึกปฏิบัติการหลักการจัดการวิทยุชุมชนตามโจทย์ที่ก าหนดให้ 
 วิธีการประเมินผล 
 แฟ้มสะสมงาน แบบ ฝึกหัด น าเสนอข้อมูลจากการค้นคว้าข้อมูลที่เก่ียวข้องในชั้นเรียน วิเคราะห์
กรณีศึกษาทั้งงานเดี่ยวและงานกลุ่ม การน าเสนองานงานภาคปฏิบัติ และการสอบปลายภาค 
 
3. ด้านทักษะทางปัญญา (Cognitive Skills)  

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรู้ตามกรอบมาตรฐาน TQF 

 3.1  สามารถคิดวิเคราะห์อย่างเป็นระบบ โดยการใช้องค์ความรู้ทางวิชาชีพนิเทศศาสตร์และวิชาชีพ
ที่เก่ียวข้องโดยใช้ประสบการณ์เป็นฐานเพื่อให้เกิดประสิทธิภาพทางด้านงานนิเทศศาสตร์  

  3.2  ใช้ปัญญาสร้างสรรค์องค์ความรู้ด้านหลักการจัดการวิทยุชุมชน 
เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาตนเอง สังคมและส่วนรวม 

 3.3  สามารถเสนอแนวทางการแก้ไขปัญหาได้อย่างสร้างสรรค์ โดยค านึงถึงความรู้ทางทฤษฎีที่
เกี่ยวข้องและประสบการณ์ในภาคปฏิบัติจริง 

  
วิธีการสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะปัญญา 
 ฝึกตอบปัญหาและแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน การอภิปรายกลุ่ม วิเคราะห์กรณีศึกษาเกี่ยวกับ
หลักการจัดการวิทยุชุมชน เพ่ือสื่อสารกับผู้รับสารให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ และมอบหมายให้นักศึกษาวาง
แผนการหลักการจัดการวิทยุชุมชน 
วิธีการประเมินผล 
 ประเมินจากการสอบกลางภาคและการสอบปลายภาค โดยเน้นข้อสอบที่น าความรู้ที่ได้จากทฤษฎีที่
เกี่ยวกับหลักการจัดการวิทยุชุมชนมาปรับใช้ในงานทางด้านนิเทศศาสตร์ และการวิเคราะห์สถานการณ์เพ่ือ
มาวางแผนการสื่อสารการตลาด 
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4. ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ (Interpersonal Skills and 
Responsibility) 

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรู้ตามกรอบมาตรฐาน TQF 

 4.1 สามารถสื่อสารระหว่างบุคคลและกลุ่มได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 4.2 มีความรับผิดชอบในงานที่ได้รับมอบหมาย ทั้งรายงานรายบุคคลและงานกลุ่ม 
 4.3 มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรู้ทั้งของตนเองและทางวิชาชีพอย่างต่อเนื่อง  
 4.4 สามารถปรับตัวและท างานร่วมกับผู้อ่ืนทั้งในฐานะผู้น าและสมาชิกกลุ่มได้อย่างมี  

ประสิทธิภาพ 
 4.5 สามารถใช้ความรู้ในศาสตร์มาชี้น าสังคมในประเด็นที่เหมาะสม 
 4.6 วางตัวและแสดงความคิดเห็นได้อย่างเหมาะสมกับบทบาท หน้าที่ และส านึกความ  

รับผิดชอบ 
 วิธีการสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
 การแบ่งกลุ่มอภิปรายกรณีศึกษาหลักการจัดการวิทยุชุมชนประเภทต่างๆ แล้วร่วมกันวิเคราะห์
พร้อมกับน าเสนอรายงาน รวมไปถึงการมอบหมายงานกลุ่ม เพื่อแบ่งหน้าที่การท างานในแต่ละฝ่าย              
ในการระดมความคิด พร้อมน าเสนอผลงานต่อผู้สอน   
วิธีการประเมินผล 

ใช้วิธีการสังเกตจากพฤติกรรมการท างานร่วมกัน และสัมภาษณ์สมาชิกท่ีท างานด้วยกัน  
 
5. ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ (Numerical  
Analysis, Communication  and Information Technology Skills) 

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรู้ตามกรอบมาตรฐาน TQF 

 5.1 สามารถสื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพทั้งทางวาจาและการเขียน พร้อมทั้งเลือกใช้รูปแบบของ
สื่อการน าเสนอได้อย่างเหมาะสม 

 5.2 สามารถใช้เทคโนโลยีสารสนเทศได้อย่างเหมาะสมกับงานนิเทศศาสตร์ 
 5.3 เลือกใช้สถิติพ้ืนฐานเพื่อการวิเคราะห์และตัดสินใจ วางแผนการวิจัยสื่อสารอย่างเป็นระบบ  
 5.4 แนะน าประเด็นการแก้ไขปัญหาโดยใช้เทคโนโลยีสารสนเทศทางนิเทศศาสตร์ต่อปัญหาที

เกี่ยวข้องอย่างสร้างสรรค์ 
วิธีการสอนที่ใช้การพัฒนาจากการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลขการสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศ 
 การมอบหมายงานด้วยการสืบค้นข้อมูลด้วยเทคโนโลยีสารสนเทศ  จาก Website และสื่อการสอน 
ใช้ Power point และการน าเสนอผลงานโดยใช้รูปแบบและเทคโนโลยีที่เหมาะสม 
วิธีการประเมินผล 

วัดผลจากการน าเสนอผลงานที่เชื่อมโยงกับการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ และการใช้เครื่องมือ
อุปกรณ์การน าเสนอผลงานที่เหมาะสม 
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หมวด  5  แผนการสอนและการประเมินผล 
1. แผนการสอน  

สัปดาห์ท่ี  
 

หัวข้อ / รายละเอียดการสอน จ านวน
ชั่วโมง 

สื่อการเรียนรู้ ชื่อผู้สอน 

1- 2 บทที่ 1 ทฤษฏีการจัดองค์กรสื่อมวลชน        ๓ คาบ 
- ประเภทต่าง ๆ ของการแสดงความเเจ้า
ของโดยตรงเป็นเจ้าของสื่อ 
 หุ้นส่วน จดทะเบียนนิติบุคคลโดยบริษัท 
การถือกรรมสิทธ์ิแบบเครือข่ายหรือแบบ
กลุ่ม การร่วมหุ้นระหว่างพนักงานลูกจ้าง 
โดยเป็นเครือข่ายเช่ือมโยงโดยหน่วยงาน
อื่น การร่วมลงทุนในกิจการของสื่อมวลชน
หลายประเภท การร่วมลงทุนธุรกิจข้ามสื่อ 

6 - การประเมินความรู้ก่อนการ
เรียน 

- การบรรยายด้วยเอกสาร
ประกอบการสอนพร้อม
Power Point  Present 

- ร่วมกันแสดงความคิดเห็น
เกี่ยวกับสาระส าคัญ 

- แบบทบทวนความรู ้

อ. กาญจนา  สมพื้น 
 

3 - 4 บทที่ 2 วิทยุชุมชนกับหลักการบริหาร  
- ความหมายของการบริหาร การผลิต 
การตลาด งานด้านวิทยุชุมชน 
- การวางแผนงานบริหาร 
- การควบคุมดูแลการบริหารฝ่ายบุคคล 
- การสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพของ
ผู้บริหาร 
- แนวทางที่พึงปฏิบัติส าหรับผู้บริหารงาน
วิทยุชุมชน 

6 - การบรรยายด้วย Power 
point  พร้อมเอกสาร
ประกอบการสอน 

- ให้ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง
และ ร่วมกันแสดงความ
คิดเห็นเกี่ยวกับสาระส าคัญ 

- แบบทบทวนความรู ้

อ. กาญจนา  สมพื้น 

5-6 บทที่ 3 หลักการตลาดกับการจัดการวิทยุ
ชุมชน 
- แนวคิดทางด้านการตลาด 
- วัตถุประสงค์ของการตลาด 
- รูปแบบการส่งเสริมการขายทั่วไป 
- กิจกรรมการส่งเสริมการขายเพื่อสร้าง
ภาพลักษณ์แกว่ิทยุชุมชน 
- เงื่อนไขการเข้ามาในตลาดวิทยุชุมชน 
-- ลักษณะของการครอบครองตลาด                  
แต่เพียงผู้เดียว 
-กลยุทธ์ทางการตลาดกับธุรกิจวิทยุชุมชน 
- ความส าคัญของการวิจัยตลาดกับการ
จัดการวิทยุชุมชน 

6 - การบรรยายด้วย Power 
point  พร้อมเอกสาร
ประกอบการสอน 

- ทบทวนความรู้ 

อ. กาญจนา  สมพื้น 

7-8 บทที่   4  วิทยุชุมชนกับการพัฒนาสู่
ธุรกิจ  
- แนวโน้มการเจริญเติบโตด้านธุรกิจ                
วิทยุชุมชน 
- แนวโน้มทางด้านเทคโนโลยี รูปแบบ   
เนื้อหา  การน าเสนอและวิทยุชุมชน 
- แนวโน้มทางด้านผู้ประกอบการ บุคลากร 
ผู้รับสาร 

6 - การบรรยาย Power point 
พร้อมเอกสารประกอบการ
สอน 

- ยกกรณีศึกษา 
- มอบหมายงานให้นักศึกษา

ค้นคว้าเกี่ยวกับลักษณะของ
ธุรกิจสื่อสารมวลชน 

- แบบทบทวนความรู ้

อ. กาญจนา  สมพื้น 
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สัปดาห์ท่ี  
 

หัวข้อ / รายละเอียดการสอน จ านวน
ชั่วโมง 

สื่อการเรียนรู้ ชื่อผู้สอน 

 
9 บทที่ 5  การจัดจ าหน่ายและบริษัทจัด

จ าหน่ายธุรกิจวิทยุชุมชน 
- ความเป็นมา 
-  ความส าคัญของการจัดจ าหน่าย 
-  ความหมายของการจัดจ าหน่าย 
- บริษัทจัดจ าหน่ายธุรกิจวิทยุชุมชน 

3 - การบรรยาย Power Point 
- เอกสารประกอบการสอน

พร้อมตัวอย่าง  
- ร่วมกันแสดงความคิดเห็น

เกี่ยวกับสาระส าคัญ 
- แบบทบทวนความรู ้

 

อ. กาญจนา  สมพื้น 

10 บทที่  6  การบริหารงานและโครงสร้าง
ของหน่วยงานโฆษณา 
- โครงสร้างการท างานของหน่วยงาน
โฆษณาวิทยุชุมชน 
- บุคลากรของหน่วยงานโฆษณา 
- ขั้นตอนการท างานของหน่วยงานโฆษณา 
- การซื้อพื้นที่และเวลาโฆษณา 
- การบริหารงานขายโฆษณา 
- อัตราค่าโฆษณา 

3 - การบรรยายด้วย  Power 
Point  Present 

- เอกสารประกอบการสอน
พร้อมตัวอย่างบทความ 
เว็บไซต ์

- ร่วมกันแสดงความคิดเห็น
เกี่ยวกับสาระส าคัญ 

- แบบทบทวนความรู ้

อ. กาญจนา  สมพื้น 

11 สอบกลางภาค 
12 บทที่  7  แหล่งข้อมูลองค์กรวิทยุชุมชน 

- ศูนย์ข้อมูลองค์กรด้านสื่อสิ่งพิมพ์ 
- ศูนย์ข้อมูลองค์กรกระจายเสียง 
- ศูนย์ข้อมูลออนไลน ์
- ศูนย์ข้อมูลสื่อทางเคเบิ้ล 
- ศูนย์ข้อมูลสื่อทางดาวเทียม 
- การเข้าสู่เครือข่ายอินเทอร์เนต 
 

3 - การบรรยายด้วย Power 
point พร้อมเอกสาร
ประกอบการสอน  

- ร่วมกันแสดงความคิดเห็น
เกี่ยวกับสาระส าคัญ 

- แบบทบทวนความรู ้
 

อ. กาญจนา  สมพื้น 

13 บทที่  8  การสื่อสารมวลชนกับการ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยี  
- เครือข่ายอินเทอร์เน็ต 
- การผลิตสื่อมวลชนอิเล็กทรอนิกส ์
- สื่อมวลชนอิเล็กทรอนิกส์ในเชิงธุรกิจ 
- การขายข้อมูลในเชิงธุรกิจ 
- การขายโฆษณาบนอินเทอร์เน็ต 

3 - การบรรยายด้วย Power 
point พร้อมเอกสาร
ประกอบการสอน 

- ร่วมกันแสดงความคิดเห็น
เกี่ยวกับสาระส าคัญ 

- แบ่งกลุ่มจัดท ารายงานเรื่อง
จริยธรรม จรรยาบรรณใน
วิชาชีพสื่อสารมวลชน 

อ. กาญจนา  สมพื้น 

14-15 บทที่  9  การจัดสรรเวลาออกอากาศ 
- การจัดรายการให้เหมาะสมกับเวลา 
- จัดรูปแบบให้เหมาะสมกับเวลา 
- การจัดพื้นที่เพ่ือการโฆษณา 
 

3 - อภิปรายและบรรยาย
ประกอบ power point  

- ให้นักศึกษาร่วมอภิปราย
หน้าช้ันเรียนเกี่ยวกับ
ประเด็นอิทธิพลและ
ผลกระทบของสื่อมวลชน 
 

อ. กาญจนา  สมพื้น 
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สัปดาห์ท่ี  
 

หัวข้อ / รายละเอียดการสอน จ านวน
ชั่วโมง 

สื่อการเรียนรู้ ชื่อผู้สอน 

16 การน าเสนอการจัดการรูปแบบตาราง               
การจัดรายการในรอบสัปดาห์ 
- น าเสนอช้ินงาน กิจกรรมแลกเปลี่ยน
เรียนรู้และอภิปรายเสริม 

3 - ให้นักศึกษาร่วมแลกเปลี่ยน 
เรียนรู้ หน้าช้ันเรียนเกี่ยวกับ
การจัดการรูปแบบรายการ
ในรอบสัปดาห์ของความเป็น
วิทยุชุมชน 

อ. กาญจนา  สมพื้น 

 สอบปลายภาค 
 
 
 
2. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 
 
ผลการเรียนรู้
ตาม TQF 

วิธีการประเมินผล สัปดาห์ท่ีประเมิน สัดส่วนของการ
ประเมินผล 

4.2 4.4 4.5 5.1 - การท าแบบฝึกหัด 
- รายงานกลุ่ม  
- ช้ินงานเดี่ยว 
- กิจกรรมประกอบการเรียน    

1-15 30% 
 

1.1 1.4 1.6 - การเข้าช้ันเรียนอย่างสม่ าเสมอ / ความรับผิดชอบ / ตรงต่อ
เวลา / การมีส่วนร่วมในกิจกรรม /มารยาททางสังคม / การแต่ง
กายที่ถูกต้องเหมาะสม 

1-15 10% 

2.1 2.2 2.3 3.1 
3.2 3.3 

สอบกลางภาค 11 20% 

2.1 2.2 2.3 3.1 
3.2 3.3 

สอบปลายภาค 16 40% 

รวม 100 % 

 
หมวด 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

ภาษาไทย 
1ต าราและเอกสารหลักท่ีใช้ในการเรียนการสอน  

ไกรฤทธิ์  บุญยเกียรติ.2538 ทางด่วนการตลาด. กรุงเทพฯ : ส านักพิมพ์มติชน 
มาลี บุญสิรัพันธ์,2550.ปรัชญาวารสารศาสตร์.กรุงเทพฯ : ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
ดรุณี  หิรัญรักษ์.2543. การจัดการธุรกิจหนังสือพิมพ์. กรุงเทพฯ : บริษัทเอกพิมพ์ไทย จ ากัด 
ธงชัย  สันติวงษ์.2539. การบริหารเชิงกลยุทธ์. กรุงเทพฯ : โรงพิมพ์ไทยวัฒนาพาณิช จ ากัด 
นงนุช ศิริโรจน,์2549.การสื่อสารมวลชนเบื้องต้น.กรุงเทพฯ : ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
พิชิต สุขเจริญพงษ์.2529.การตลาดเพื่อสร้างก าไร. กรุงเทพฯ : บริษัท ซีเอ็ดยุเคชั่น จ ากัด 
พิรงรอง  รามสูต.2556วิทยุชุมชนในประเทศไทย จากการปฏิรูปสื่อ  สู่การก ากับดูแลที่ยั่งยืน. กรุงเทพ :  
            ห้างหุน้ส่วนจ ากัด  ภาพพิมพ์ 
สุรัตน์ ตรีสกุล.2547.หลักนิเทศศาตร์. กรุงเทพฯ : ส านักพิมพ์ พ.ศ. พัฒนา 
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สุรสิทธิ์  วิทยารัฐ,2549.หลักการสื่อสารมวลชน.กรุงเทพฯ : ส าน าพิมพ์ศูนย์หนังสือมหาวิทยาลัยราชภัฎ 
                สวนสุนนัทา 
วิรัช   ลภิรัตนกุล,2540. การประชาสัมพันธ์. กรุงเทพมหานคร:ส านักพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
 
2. เอกสารและข้อมูลส าคัญท่ีนักศึกษาจ าเป็นต้องศึกษาเพิ่มเติม  
วิทยานิพนธ์ 
เกียรติพงษ์  ไทยเจริญ. 2541.การก าหนดนโยบายองค์กรและลักษณะการรายงานข่าวทางอินเทอร์เน็ต  
              (www) ของสื่อมวลชนไทย 
กัลยานิล  อินทพันธ์.2510. นโยบายกลยุทธ์การด าเนินงานและปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับการขยายตัวกับธุรกิจ  
            ส่ือส่ิงพิมพ์ในเครือมติชน. วิทยานิพนธ์นิเทศศาสตร์มหาบัณฑิต ภาควิชาวารสารสนเทศ  คณะ 
            นเิทศศาสตร์  จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัย 
ไชยยง  รัตนอังกูร.2542.ผลกระทบวิกฤตการเศรษฐกิจต่อธุรกิจสิ่งพิมพ์ : กลุ่มแมเนเจอร์มีเดียกรุ๊ป   
           วิทยานพินธ์ปริญญานเิทศศาสตร์มหาบัณฑิต ภาควิชาวารสารสนเทศ  คณะนเิทศศาสตร์   
          จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัย 
ปัญญา  ไกรทัศน์.2540. โครงสร้างบทบาทในด้านการข่าวและธุรกิจของศูนย์ข่าวภูมิภาค 
ประไพ  ไกรษรโกวิทย์. 2540. การปรับตัวของหนังสือพิมพ์บางกอกโพสต์เพื่อการแข่งขันสังคม  
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หมวด 7 การประเมินและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา 
 

1.การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา:  
 การประเมินประสิทธิผลในรายวิชานี้ ที่จัดท าโดยนักศึกษา ได้จัดกิจกรรมในการน าเสนอแนวคิด
และความเห็นจากนักศึกษาได้แก่ การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรียน การสังเกตการณ์จากพฤติกรรม
ของผู้เรียน แบบประเมินผู้สอนและข้อเสนอแนะ 
2. การประเมินการสอน:  

หลักสูตรนิเทศศาสตร์ก าหนดให้มีการประเมินการสอนจากการสังเกตการณ์สอน ผลการสอน การ
สัมภาษณ์นักศึกษา  
3. การปรับปรุงการสอน :  

หลักสูตรนิเทศศาสตร์ก าหนดให้ผู้สอนทบทวนและปรับปรุงกลยุทธ์และวิธีสอนจากผลการประเมิน
ประสิทธิผลรายวิชา แล้วจัดท ารายงานรายวิชาตามท่ี สกอ.ก าหนด ทุกภาคการศึกษา ให้ผู้สอนเข้ารับการ
อบรมกลยุทธ์การสอน การวิเคราะห์ผู้เรียน  การวิจัยในชั้นเรียน ในรายวิชาที่มีปัญหาอย่างน้อยภาค
การศึกษาละ 1 รายวิชา  มีการประชุมผู้สอนเพ่ือหารือปัญหาการเรียนรู้ของนักศึกษาและหาแนวทางแก้ไข 
4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา :  

หลักสูตรนิเทศศาสตร์ก าหนดให้มีการสอบถามนักศึกษา หรือตรวจผลงานของนักศึกษา รวมถึง
พิจารณาถึงผลการท าข้อสอบ และความเหมาะสมของการให้คะแนนทั้งคะแนนดิบและระดับคะแนน มีการ
ตั้งคณะกรรมการในสาขาตรวจสอบการประเมินผลการเรียนรู้ทุกภาคการศึกษาโดยการตรวจข้อสอบ 
รายงาน วิธีการสอนและการให้คะแนนแก่นักศึกษา 
5. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา :  

จัดให้มีระบบการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา โดยพิจารณาผลการประเมินการสอนโดย
นักศึกษา คณะกรรมการประเมินของหลักสูตร/ภาควิชา การรายงานรายวิชาหลังการทบทวนประสิทธิผล
ของรายวิชา การทบทวนเนื้อหาที่สอน กลยุทธ์การสอน และเสนอแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนา
รายวิชาเสนอต่อประธานหลักสูตรหรือหัวหน้าภาค เสนอต่อกรรมการประจ าคณะพิจารณาให้ความคิดเห็น
และสรุปเพื่อวางแผนปรับปรุงในปีการศึกษาต่อไป 
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