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รายละเอียดของรายวิชา 
ช่ือสถาบันอุดมศึกษา   มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
คณะ   นิเทศศาสตร! 
 

หมวดท่ี 1  ขIอมูลโดยท่ัวไป 
1.   รหัสและช่ือรายวิชา  

   รหัสวชิา 8133023  ชื่อวิชา การวิเคราะห!การตลาดเพ่ืองานโฆษณา  

(Marketing  Analysis   for  Advertising)   
2.  จํานวนหน9วยกิจ หรือจํานวนช่ัวโมง   
 3 (2 – 2 – 5) หนBวยกิต   
3. หลักสูตรและประเภทรายวิชา   
 หลักสูตร การสื่อสารมวลชน 
4. อาจารย�ผูIรับผิดชอบรายวิชา: อาจารย!สมพงษ!  เสEงมณี 
     อาจารย�ผูIสอน:   อาจารย!ภารดี   พ่ึงสําราญ 
5. ภาคการศึกษา/ช้ันปTท่ีเรียน 
 ภาคเรียนท่ี 2/ ปKการศึกษา 2559 
6. รายวิชาท่ีเรียนมาก9อน (Pre-requisites) (ถIามี) 
 -ไมBมี- 
7. รายวิชาท่ีตIองการเรียนพรIอมกัน (C0-requisites) (ถIามี) 
 -ไมBมี- 
8. สถานท่ีเรียน 
        มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
9. วันท่ีจัดทําหรือปรบปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล9าสุด 
 ธันวาคม  2559 
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หมวดท่ี 2  จุดม9งหมายและวัตถุประสงค� 
 
1. จุดมุ9งหมายของรายวิชา 
   ศึกษาแนวทางการวิเคราะห!ทางการตลาด อาทิ การวิเคราะห!ปOจจัยภายในและภายนอกองค!กรธุรกิจท่ี
เก่ียวขEองกับกิจกรรมทางการตลาด การวิเคราะห!จุดแข็ง จุดอBอน ปOญหาและโอกาส พัฒนาทักษะในการ
วิเคราะห!สBวนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมผูEบริโภค การนําผลการวิจัยดEานการตลาดไปประยุกต!ใชEใน
การวางแผนงานโฆษณาและการแกEปOญหาการสื่อสารดEานการตลาด 
2. วัตถุประสงค�ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
 เพ่ิมกิจกรรมการเรียนรูEและเสริมแนวคิดเก่ียวกับ การวิเคราะห!ทางการตลาดเพ่ืองานโฆษณา  การ
วิเคราะห!สBวนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมผูEบริโภค  เพ่ือการแกEปOญหาการสื่อสารดEานการตลาดเพ่ืองาน
โฆษณา   

หมวดท่ี 3  ลักษณะและการดําเนินการ 
 การศึกษาความหมาย แนวคิด กระบวนการ  องค!ประกอบการวางแผนและลงมือทดลองฝYกปฏิบัติการการ
วิเคราะห!กิจกรรมทางการตลาดเพ่ืองานโฆษณา 
 
1.   คําอธิบายรายวิชา 
 2.   จํานวนช่ัวโมงท่ีใชIต9อภาคการศึกษา 
  

บรรยาย สอนเสริม 
การฝ̂กปฏิบัติงาน 

ภาคสนาม/การฝ̂กงาน 
การศึกษาดIวยตนเอง 

บรรยายและอภิปราย
ระหวBางอาจารย!กับ
นักศึกษา จํานวน 20 
ชั่วโมงตBอภาคการศึกษา 

สอนเสริมตามความ
ตEองการของนักศึกษา
เฉพาะราย 

ไมBมีการฝYกปฏิบัติงาน
ภาคสนาม 

การศึกษาดEวยตนเอง  
6 ชั่วโมงตBอสัปดาห! 

 
3. จํานวนช่ัวโมงต9อสัปดาห�ท่ีอาจารย�ใหIคําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก9นักศึกษาเป8นรายบุคคล 
 4 ชั่วโมง ทุกวันพุธ  เวลา 08.00 – 12.00 น.  ณ  คณะนิเทศศาสตร!     

 
 
 
 

 



 5

 
หมวด 4 การพัฒนาผลการเรียนรูIของนักศึกษา 

มาตรฐานการเรียนรูIแต9ละดIานท่ีเก่ียวขIอง 
วิชา การวิเคราะห�การตลาดเพ่ืองานโฆษณามีการกําหนดมาตรฐานการเรียนรูIตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ 
5 ดIาน ดังนี้ 

1. ดIานคุณธรรม จริยธรรม (Ethics and Moral) 
ความ

รับผิดชอบ 
ผลการเรียนรูEตามกรอบมาตรฐาน TQF 

�    1.1  มีความรูE ความเขEาใจในหลักจรรยาบรรณวิชาชีพดEานสื่อสารมวลชน 
�    1.2  ปฏิบัติตามจรรยาบรรณวิชาชีพสื่อสารมวลชน 
�    1.3  มีวินัย ตรงตBอเวลา ซ่ือสัตย!และรับผิดชอบตBอตนเอง ตBอวิชาชีพและสังคม 
�    1.4  เคารพสิทธิมนุษยชนและยอมรับฟOงความคิดเห็นของผูEอ่ืนในการปฏิบัติงานรBวมกัน 
�    1.5  ยึดฐานความคิดทางศีลธรรมท้ังในเรื่องสBวนตัวและสังคม มีจิตสาธารณะ 
�    1.6  เคารพกฎระเบียบและขEอบังคับตBางๆ ขององค!กรและสังคม 

 
วิธีการสอนท่ีจะพัฒนาการเรียนรูEดEานคุณธรรม จริยธรรม 

1) อาจารย!ผูEสอนสอดแทรกคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณวิชาชีพในชั้นเรียน เชBน กฎหมายท่ี
เก่ียวขEองกับการโฆษณา   การคุEมครองผูEบริโภค 

2) ใหEความสําคัญของการมีวินัย การตรงตBอเวลา การสBงงานตามกําหนดและความซ่ือสัตย!ในการทํา
กิจกรรมหรืองานท่ีมอบหมาย 
3) อาจารย!ผูEสอนจัดกิจกรรมใหEนักศึกษาทํางานรBวมกัน 

 4) อาจารย!ประพฤติตนเปfนแบบอยBางท่ีดีแกBนักศึกษา 
วิธีการประเมินผล 

1) ประเมินจากความมีวินัยและพรEอมเพรียงของนักศึกษาในการเขEารBวมชั้นเรียน ยินดีเขEารBวมกิจกรรม
ของคณะ และมหาวิทยาลัย  

2) ประเมินจากการตรงตBอเวลาของนักศึกษาในการเขEาเรียน การสBงงานท่ีไดEรับมอบหมาย การเขEารBวม
กิจกรรม เชBนการเขEาชั้นเรียนตามเวลาท่ีกําหนดในตารางเรียน 

3) ประเมินจากพฤติกรรมของนักศึกษาดEานคุณธรรม จริยธรรม 
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2. ความรูI   
ความ

รับผิดชอบ 
ผลการเรียนรูEตามกรอบมาตรฐาน TQF 

�    2.1  มีความรูEและความเขEาใจเก่ียวกับแนวคิดการวิเคราะห!การตลาดเพ่ือการโฆษณา 
�    2.2  สามารถบูรณาการความรูEในสาขาวิชานิเทศศาสตร!กับความรูEในศาสตร!อ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขEองเพ่ือใชE

ในการวิเคราะห!การตลาดเพ่ือการโฆษณา 
�    2.3  สามารถใชEความรูEและทักษะในสาขาวิชาชีพนิเทศศาสตร!มาประยุกต!แกEไขปOญหาในงานการ

วิเคราะห!การตลาดเพ่ือการโฆษณา 
�     2.4  มีความรูEและทักษะในการวิเคราะห!การตลาดเพ่ือการโฆษณา 
�     2.5  มีประสบการณ!ทางดEานการฝYกปฏิบัติการวิเคราะห!การตลาดเพ่ือการโฆษณา 

วิธีการสอนท่ีใชEพัฒนาการเรียนรูEดEานความรูE 
 1) จัดการเรียนการสอนใหEครบถEวนตามคําอธิบายรายวิชาโดยเนEนใหEมีการบูรณาการความรูEและทักษะ
ทางวิชาชีพ 

2) จัดใหEมีการเรียนรูEโดยใชEเหตุการณ!จริงมาประยุกต!ใชEกับภาคทฤษฎี เชBน การวิเคราะห!การตลาดเพ่ือ
การโฆษณาผลิตภัณฑ!ตBาๆ 

 3) จัดบรรยายพิเศษโดยวิทยากรภายนอกท่ีมีความเชี่ยวชาญหรือมีประสบการณ!ตรง 
 4) จัดใหEมีรายวิชาโครงงาน/การฝYกปฏิบัติในสถานประกอบการ 

วิธีการประเมินผล 
 ประเมินจากผลสัมฤทธิ์แทนการเรียนและการปฏิบัติงานของนักศึกษาในดEานตBาง ๆ คือ 
 1)  การทดสอบยBอย 
 2)  การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 
 3)  การรายงาน/แผนงาน/โครงการ 
 4) การนําเสนอผลงานภาคปฏิบัติ 
 5) ประเมินจากผลการฝYกปฏิบัติในสถานประกอบการ  
 เนEนการใชEวิธีการวัดหลากหลายตามเนื้อหาและกิจกรรมเพ่ือพัฒนาผูEเรียนจาก แฟjมสะสมงาน 
แบบผึกหัด การสังเกต การสัมภาษณ! นําเสนอขEอมูลจากการคEนควEาขEอมูลท่ีเก่ียวขEองในชั้นเรียน วิเคราะห!
กรณีศึกษาท้ังงานเด่ียวและงานกลุBม สอบกลางภาค สอบปลายภาค 
 
3. ทักษะทางปdญญา   

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรูEตามกรอบมาตรฐาน TQF 

  �     3.1  สามารถคิดวิเคราะห!อยBางเปfนระบบ โดยการใชEองค!ความรูEเก่ียวกับการวิเคราะห!การตลาดเพ่ือ
การโฆษณา 
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ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรูEตามกรอบมาตรฐาน TQF 

 �    3.2  ใชEทักษะปOญญาสรEางสรรค!โครงการท่ีเก่ียวขEองกับการวิเคราะห!การตลาดเพ่ือการโฆษณา 
   �     3.3  สามารถเสนอแนวทางการแกEไขปOญหาไดEอยBางสรEางสรรค! โดยคํานึงถึงความรูEแนวคิดทางทฤษฎี

ท่ีเก่ียวขEองและประสบการณ!ในภาคปฏิบัติจริง   
วิธีการสอนท่ีใชEพัฒนาการเรียนรูEดEานทักษะปOญญา 

1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนใหEฝYกทักษะดEานการใชEความคิดสรEางสรรค! และเทคโนโลยีสมัยใหมB
ดําเนินกิจกรรมวิเคราะห!การตลาดเพ่ือการโฆษณา 

2) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนท่ีเนEนการเรียนรูEจากประสบการณ!จริง เชBน ใหEผูEเรียนมีโอกาสฝYก
ปฏิบัติการดําเนินกิจกรรมการวิเคราะห!การตลาดเพ่ือการโฆษณา 

 3) จัดกระบวนการเรียนการสอนท่ีฝYกทักษะการคิดท้ังในระดับบุคคลและกลุBม เชBน การจัดทํากิจกรรม 
โดยใหEนักศึกษารูEจักวางแผนในการทํางานท้ังงานเด่ียว และงานกลุBมโดยรูEลําดับข้ันตอนความสําคัญ และ
แหลBงท่ีมาของขEอมูล ถBายภาพประกอบการทํางานอธิบายในรายงาน   
วิธีการประเมินผล 

ประเมินตามสภาพจริงจากผลงาน และการปฏิบัติของนักศึกษา หรือสังเกตุการใชEความคิดสรEางสรรค! 
การใชEเทคโนโลยีสื่อสารสมัยใหมB การแกEไขปOญหาอยBางสรEางสรรค!และเปfนระบบ 
 - พิจารณาจากการอภิปรายงานกลุBมเล็กและกลุBมใหญB 
 - พิจารณาจากการนําเสนอผลงาน  
 
4. ทักษะความสัมพันธ�ระหว9างบุคคลและความรับผิดชอบ    

ความ
รับผิดชอบ 

ผลการเรียนรูEตามกรอบมาตรฐาน TQF 

�     4.1 สามารถสื่อสารระหวBางบุคคลและกลุBมไดEอยBางมีประสิทธิภาพโดยการมอบหมายงานท่ีตEองมีการ 
     ระดมความคิดและปฏิบัติงานรBวมกัน 

�    4.2 มีความรับผิดชอบในงานท่ีไดEรับมอบหมาย ท้ังรายงานรายบุคคลและงานกลุBม 
 �     4.3 มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรูEท้ังของตนเองและทางวิชาชีพอยBางตBอเนื่อง 
 �     4.4 สามารถปรับตัวและทํางานรBวมกับผูEอ่ืนท้ังในฐานะผูEนําและสมาชิกกลุBมไดEอยBางมีประสิทธิภาพ 
�    4.5 สามารถใชEความรูEในศาสตร!มาชี้นําสังคมในประเด็นท่ีเหมาะสม 
�    4.6 วางตัวและแสดงความคิดเห็นไดEอยBางเหมาะสมกับบทบาท หนEาท่ี และสํานึกความรับผิดชอบ 

วิธีการสอนท่ีใชEในการพัฒนาการเรียนรูEดEานทักษะความสัมพันธ!ระหวBางบุคคลและความรับผิดชอบ 
      1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนท่ีเนEนการทํางานเปfนกลุBมและงานท่ีตEองมีการสื่อสารและ
ปฏิสัมพันธ!ระหวBางบุคคล สังเกตจากการสรEางมนุษยสัมพันธ!มอบหมายใหEนักศึกษารBวมกันทํางานเปfนคูBและ
เปfนกลุBม การนําเสนอผลงานกลุBม 
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      2) สอดแทรกเรื่องความรับผิดชอบ การมีมนุษยสัมพันธ! การเขEาใจวัฒนธรรมขององค!กรในรายวิชา
ตBาง ๆ สังเกตจากภาวะผูEนําและผูEตาม ความสามารถในการทํางานเปfนทีมการรูEจักเคารพสิทธิและรับฟOง
ความคิดเห็นของผูEอ่ืน รวมท้ังเคารพในคุณคBาและศักด์ิศรีความเปfนมนุษย!  

วิธีการประเมินผล 
     1) ประเมินโดยการสังเกตุพฤติกรรมและการแสดงออกของนักศึกษาขณะทํากิจกรรมกลุBม 
     2) ประเมินจากการนําเสนอผลงานเปfนกลุBม และงานท่ีไดEรับมอบหมายในแตBละบท 
     3) ประเมินความสมํ่าเสมอการเขEารBวมกิจกรรมกลุBม สังเกตจากพฤติกรรมการทํางานภายในกลุBม 
     4) ประเมินความรับผิดชอบในหนEาท่ีท่ีไดEรับมอบหมาย 
     5) ประเมินโดยเพ่ือนรBวมชั้น  
 

5. ทักษะการวิเคราะห�เชิงตัวเลข  การส่ือสาร  และการใชIเทคโนโลยีสารสนเทศ  
ความ

รับผิดชอบ 
ผลการเรียนรูEตามกรอบมาตรฐาน TQF 

�    5.1 สามารถสื่อสารไดEอยBางมีประสิทธิภาพท้ังทางวาจาและการเขียน พรEอมท้ังเลือกใชEรูปแบบของ
สื่อการนําเสนอไดEอยBางเหมาะสม 

  �      5.2 สามารถใชEเทคโนโลยีสารสนเทศไดEอยBางเหมาะสมกับงานนิเทศศาสตร! 
�    5.3 เลือกใชEสถิติพ้ืนฐานเพ่ือการวิเคราะห!และตัดสินใจ วางแผน อยBางเปfนระบบ 

 �     5.4 แนะนําประเด็นการแกEไขปOญหาโดยใชEเทคโนโลยีสารสนเทศทางนิเทศศาสตร!ตBอปOญหาท่ี
เก่ียวขEองอยBางสรEางสรรค! 

วิธีการสอนท่ีใชEการพัฒนาจากการเรียนรูEดEานทักษะการวิเคราะห!เชิงตัวเลขการสื่อสาร และการใชEเทคโนโลยี
สารสนเทศ 

1)  จัดการเรียนการสอนท่ีเนEนการฝYกทักษะเทคนิคทางสถิติเพ่ือคณิตศาสตร!และการใชEเทคโนโลยี
สารสนเทศ เชBน การสืบคEนรายงาน บทความ  นําเสนอในชั้นเรียนไดEอยBางเหมาะสม 

2) จัดประสบการณ!ใหEผูEเรียนนําเสนอผลงานโดยใชEเทคโนโลยีสารสนเทศ ทางคณิตศาสตร!และสถิติ 
ประกอบการดําเนินกิจกรรม/ชิ้นงาน 
วิธีการประเมินผล 

ประเมินจากความสามารถในการใชEทักษะทางคณิตศาสตร!และสถิติเพ่ืออธิบายและอภิปรายผลงานไดE
อยBางเหมาะสม 

     - ประเมินผลจากกระบวนการ ข้ันตอนในการดําเนินการจัดกิจกรรม/ชิ้นงาน 
     - พิจารณาจากการนําเสนอผลงานจากการใชE และสืบคEนเทคโนโลยีการสื่อสาร การคEนควEา การ

สรEางสรรค! 
 
 



หมวดที่ 5  แผนการสอนและการประเมินผล 
 
1. แผนการสอน     

สัปดาห�
ที่ 

จํานวน 
คาบ 

เรื่อง จุดประสงค�การเรียนรูI กิจกรรมการเรียนรูI 
สื่อ อุปกรณ� ผูIสอน หมายเหตุ 

1 4 ความหมายและความสําคัญของ
การตลาด  
-ความหมายของการวางแผน
การตลาด 
-บทบาทหนEาที่ของการตลาด 
-วิวัฒนาการของการตลาด 
-แนวความคิดการตลาด 
-ความสัมพันธ!ระหวBางการตลาดกับ
ศาสตร!อื่นๆ 

เพื่อใหEนักศึกษามีความรูE ความเขEาใจเบื้องตEนเกี่ยวกับ
ความหมายและความสําคัญของการวางแผน
การตลาดเบื้องตEน   
 

-บรรยาย 
-อภิปรายรBวมกัน 
-สรุปทEายบทเรียน 
 

-เอกสาร  
- สื่อ  Power 
Point 
-ตํารา 
 

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 

 

2-3 8 วิธีเตรียมตัวเพื่อการทบทวนธุรกิจ 
-การตั้งคําถามเพื่อทบทวนธุรกิจตาม
ขั้นตอน 
-การพัฒนาตารางเพื่อเติมขEอมูล
สําหรับการวิเคราะห! 

เพื่อใหEนักศึกษามีความรูE ความเขEาใจ วิธีเตรียมตัวเพื่อ
การทบทวนธุรกิจ  
 

-บรรยาย 
-อภิปรายรBวมกัน 
-สรุปทEายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  
-ตํารา 
 

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 

 

4 4  การวิเคราะห�ปdญหาและโอกาส 
-การวิเคราะห!โอกาส 
-แนวความคิดของโอกาสทาง

เพื่อใหEนักศึกษามีความรูE ความเขEาใจและสามารถ
อธิบายและวิเคราะห!ขEอมูล ทบทวนสถานการณ!ธุรกิจ  
การวิเคราะห!ปOญหาและโอกาส ตลอดจนสามารถ

-บรรยาย 
-กรณีศึกษา 
-อภิปรายรBวมกัน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 
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สัปดาห�
ที่ 

จํานวน 
คาบ 

เรื่อง จุดประสงค�การเรียนรูI กิจกรรมการเรียนรูI 
สื่อ อุปกรณ� ผูIสอน หมายเหตุ 

การตลาด  
-การกําหนดจุดประสงค!ของบริษัท 
-การพัฒนากลยุทธ!การตลาด 
-ปOญหาและโอกาส  
-การจําแนกปOญหาและโอกาส 

ประยุกต!นําขEอมูลมาใชEประโยชน! 
 

-สรุปทEายบทเรียน -ตํารา 
- งานเดี่ยว 

5 4 การแบ9งส9วนการตลาดและการ
กําหนดตลาดเปeาหมาย 
-ที่มาของการแบBงสBวนตลาด 
-แนวคิดการแบBงสBวนตลาด 
-หลักการแบBงสBวนตลาด 

เพื่อใหEนักศึกษามีความรูE ความเขEาใจและสามารถ
วิเคราะห!ขEอมูล การแบBงสBวนการตลาดและการ
กําหนดตลาดเปjาหมาย  
 

-บรรยาย 
-กรณีศึกษา 
-อภิปรายรBวมกัน 
-สรุปทEายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  
-ตํารา 
 

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 

 

6 4 การแบ9งส9วนการตลาดและการ
กําหนดตลาดเปeาหมาย (ต9อ) 
-เกณฑ!การแบBงสBวนตลาดที่มี
ประสิทธิภาพ 
-ประโยชน!จากการแบBงสBวนตลาด 
-การตลาดเปjาหมาย 
-เกณฑ!การเลือกกลยุทธ!การตลาด
เปjาหมาย 
-การแบBงสBวนตลาด และการจัด

เพื่อใหEนักศึกษามีความรูE ความเขEาใจและสามารถ
วิเคราะห!ขEอมูล การแบBงสBวนการตลาดและการ
กําหนดตลาดเปjาหมาย  
 

-บรรยาย 
-กรณีศึกษา 
-อภิปรายรBวมกัน 
-สรุปทEายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  
- งานเดี่ยว  

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 
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สัปดาห�
ที่ 

จํานวน 
คาบ 

เรื่อง จุดประสงค�การเรียนรูI กิจกรรมการเรียนรูI 
สื่อ อุปกรณ� ผูIสอน หมายเหตุ 

ผลิตภัณฑ!แตกตBาง 
-การวางต่ําผลิตภัณฑ!และการแบBง
สBวนตลาด 

7  สอบกลางภาค      
8-9    8 การตลาดและพฤติกรรมผูIบริโภค 

-ลักษณะทางประชากรศาสตร!ของ
ตลาดผูEบริโภค 
-พฤติกรรมการซื้อของผูEบริโภค 

เพื่อใหEนักศึกษามีความรูE ความเขEาใจและวิเคราะห!ไดE
ในประเด็นการตลาดและพฤติกรรมผูEบริโภค  
 
 
 

-บรรยาย 
-กรณีศึกษา 
-อภิปรายรBวมกัน 
-สรุปทEายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  
-ตํารา 
- งานเดี่ยว 

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 

 

10 4  การตลาดและพฤติกรรมผูEบริโภค 
(ตBอ) 
-ปOจจัยสBวนบุคคลที่มีอิทธิพลตBอการ
ตัดสินใจซื้อของผูEบริโภค 
-ปOจจัยทางสังคมที่มีอิทธิพลตBอการ
ตัดสินใจซื้อของผูEบริโภค 

เพื่อใหEนักศึกษามีความรูE ความเขEาใจและวิเคราะห!ไดE
ในประเด็นการตลาดและพฤติกรรมผูEบริโภค  
 

-บรรยาย 
-อภิปรายรBวมกัน 
-สรุปทEายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  
- ตํารา 

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 

 

11-12 8 ระบบข9าวสารและการวิจัยตลาด 
-ระบบขBาวสารทางการตลาด 
-ประโยชน!ของระบบขBาวสารทาง
การตลาด 

เพื่อใหEนักศึกษามีความรูE ความเขEาใจในขBาวสารและ
การวิจัยตลาด เพื่อนําขEอมูลมาประยุกต!ใชEและ
แกEปOญหา 

-บรรยาย 
-กรณีศึกษา 
-อภิปรายรBวมกัน 
-สรุปทEายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- Internet  
- ตํารา 

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 
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สัปดาห�
ที่ 

จํานวน 
คาบ 

เรื่อง จุดประสงค�การเรียนรูI กิจกรรมการเรียนรูI 
สื่อ อุปกรณ� ผูIสอน หมายเหตุ 

-ความสัมพันธ!ระหวBางขBาวสารทาง
การตลาดกับการวิจัยตลาด 
-การวิจัยตลาด 

13 4 การส9งเสริมการตลาดและการ
สื่อสารการตลาด 
-การสื่อสารการตลาดตEองอาศัย
กระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ 
-การสื่อสารที่มีประสิทธิภาพนําไปสูB
การยอมรับ 
-วัตถุประสงค!ของการสBงเสริม
การตลาด 
-รูปแบบการสBงเสริมการตลาด 
-สBวนประสมการสBงเสริมการตลาด 
-ปOจจัยที่เปfนตัวกําหนดการเลือกใชE
สBวนประสมการสBงเสริมการตลาด 
-ปOญหาที่ตEองคํานึงถึงเวลาจัดทํากล
ยุทธ!การสBงเสริมการตลาด 

เพื่อใหEนักศึกษามีความรูE ความเขEาใจในการสBงเสริม
การตลาดและการสื่อสารการตลาด การสื่อสารที่มี
ประสิทธิภาพ 
 

-บรรยาย 
-อภิปรายรBวมกัน 
-สรุปทEายบทเรียน 

-เอกสาร  สื่อ  
Power Point 
- ตํารา 

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 

 

14 4 การโฆษณา 
-เปjาหมายของการโฆษณา 

มอบหมายงานใหEนักศึกษา ทบทวนโจทย!การโฆษณา  
พรEอมยกตัวอยBางผลิตภัณฑ!ประกอบ เพื่อนํามา

-ลงมือปฏิบัติ 
-อภิปรายรBวมกัน 

-สื่อตBางๆ  
Power Point 

อ.ภารดี 
 พึ่งสําราญ 
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สัปดาห�
ที่ 

จํานวน 
คาบ 

เรื่อง จุดประสงค�การเรียนรูI กิจกรรมการเรียนรูI 
สื่อ อุปกรณ� ผูIสอน หมายเหตุ 

-ขั้นตอนของการจัดทํากลยุทธ!การ
โฆษณา 
-ขนาดของงบประมาณโฆษณา 
-การสรEางสรรค!ขBาวสารโฆษณา 
-การเลือกสื่อโฆษณา 
-การกําหนดระยะเวลาและคBาใชEจBาย
ในการโฆษณา 
-การวัดประสิทธิผลของการโฆษณา 
-ประโยชน!ของการโฆษณาที่มีตBอ
ผูEบริโภค 

วิเคราะห!การตลาดเพื่องานโฆษณา 
 
 
  

-สรุปทEายบทเรียน 
-นําเสนอผลงาน 

- Internet  
-นําเสนอ
ผลงานหนEา
ชั้นเรียน 

  15 4 ฝYกปฏิบัติการวิเคราะห!การตลาดเพื่อ
งานโฆษณา พรEอมนําเสนอ 

มอบหมายงานใหEนักศึกษา วิเคราะห!การตลาดเพื่อ
งานโฆษณาและนําเสนอ 

ลงมือปฏิบัติ 
-อภิปรายรBวมกัน 
-สรุปทEายบทเรียน 
-นําเสนอผลงาน 

-สื่อตBางๆ  
Power Point 
- Internet  
-นําเสนอ
ผลงานหนEา
ชั้นเรียน 

  

   16  สอบปลายภาค      



 แผนการประเมินผลการเรียนรูI 
กิจกรรม

ท่ี 
ผลการเรียนรูI วิธีการประเมิน 

สัปดาห�ท่ี
ประเมิน 

สัดส9วนของ
การประเมินผล 

1 1.  คะแนนระหวBางภาค -  กิจกรรมรายงานเด่ียว  รายงานกลุBม 
แบบฝYกหัด   

2 –  15 40% 

2 1.  คะแนนสอบ -  คะแนนสอบกลางภาค 
-  คะแนนสอบปลายภาค 

8 
16 

50% 

3 1.  พฤติกรรม 
2.  จิตสาธารณะ   

-  การเขEาชั้นและมีสBวนรBวมในชั้นเรียน 
-  การมีมารยาทและการปฏิบัติตาม 
กฎระเบียบของมหาวิทยาลัย 
-  สBงงานภายในระยะเวลาท่ีกําหนด 

1 –  15 10% 

  รวม  100% 
 

หมวดท่ี 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
๑. ตําราและเอกสารหลัก 

       -อดุลย!   จาตุรงคกุล.(2547).กลยุทธ�การตลาด.สํานักพิมพ!มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร!.กรุงเทพฯ.   
       -อัจจิมา เศรษฐบุตรและคณะ.(2547).การบริหารการตลาด.สํานักพิมพ!มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร!.
กรุงเทพฯ.   
       -เพลินทิพย!  โกเมศโสภา.(2546).การวางแผนการตลาด.ศูนย!หนังสือแหBงจุฬาลงกรณ!มหาวิทยาลัย  
กรุงเทพฯ.   

- เสรี วงษ!มณฑา.(2542).กลยุทธ�การตลาด:การวางแผนการตลาด ดวงกมล สมัย จํากัด.กรุงเทพฯ.   
2. เอกสารและขIอมูลสําคัญ 
 -  Positioning  Magazine  
     - นิตยสาร  Marketer 
3. เอกสารและขIอมูลแนะนํา 
    -พิชัย ศิริจันทนันท! สุดยอดแคมแปญโฆษณาโดนใจ 2543-2548 
 -www.google.com 
 - www.tu.ac.th    
 - www.chula.ac.th  
     -http://www.positioningmag.com/ 
     -http://www.marketeer.co.th/ 
    -เว็บไซต!ของหนBวยงาน/องค!กรและภาคเอกชน  
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หมวด 7  การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 
 
1. กลยุทธ�การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
 การประเมินประสิทธิผลในรายวิชานี้ท่ีจัดทําโดยนักศึกษาไดIจัดกิจกรรมในการนําเสนอแนวคิด และ
ความเห็นจากนักศึกษา ดังนี้ 
 –   การรBวมอภิปรายระหวBางผูEสอนและผูEเรียน 
 –   การสนทนากลุBมระหวBางผูEสอนและผูEเรียน 
 –   การสังเกตการณ!พฤติกรรมของผูEเรียน 
 –   แบบประเมินผูEสอน และแบบประเมินรายวิชา 
2. กลยุทธ�ประเมินการสอน 
 ในการเก็บขEอมูลเพ่ือประเมินการสอน  มีกลยุทธ! ดังนี้ 
 –   แบบประเมินการสอนดEวยตนเอง 
 –   ผลการเรียนของนักศึกษา 
 –   การสัมภาษณ!นักศึกษา 
3. กลไกการปรับปรุงการสอน 
 –   ผูEสอนทบทวนและปรับปรุงกลยุทธ!  และวิธีสอนจากผลการประเมินรายวิชา 
 –   ประชุมผูEสอน  เพ่ือหารือปOญหาการเรียนรูEของนักศึกษา  และหาแนวทางแกEไขในการจัดกิจกรรมการ
เรียนการสอน 
4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษารายวิชา 
 ในระหวBางกระบวนการสอนรายวิชา  มีการทบทวนสอบผลสัมฤทธิ์ในรายหัวขEอ  ตามที่คาดหวังจาก
การเรียนรูEในวิชาไดEจากการสอบถามนักศึกษา  หรือการสุBมตรวจผลงานของนักศึกษา รวมถึงพิจารณาจากผล
การทดสอบยBอย  การต้ังคณะกรรมการในสาขาตรวจสอบการประเมินผลการเรียนรูEของนักศึกษา  โดย
ตรวจขEอสอบ  รายงาน  วิธีการใหEคะแนนสอบ  และการใหEคะแนนพฤติกรรม 
5. การดําเนินการทบทวน  และการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 
 จัดใหEมีระบบการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา  โดยพิจารณาผลการประเมินการสอนโดยนักศึกษา  
คณะกรรมการประเมินของหลักสูตร/ภาควิชา  การรายงานรายวิชาหลังการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา  
การทบทวนเนื้อหาท่ีสอน  กลยุทธ!การสอน  ปรับปรุงรายวิชาทุกปK  เปลี่ยนสลับผูEสอนหรือสอนเปfนทีม 


