
การพัฒนาโครงร่างงานวิจัยทางนิเทศศาสตร์



ปฏิฐานนิยม
ปรากฏการณ์วิทยา

ปริมาณ ประเด็นเปรียบเทียบ คุณภาพ

ความจริงมีอยู่แล้วในธรรมชาติ ภววิทยา
ความจริงมีอยู่เฉพาะในประสบการณ์

ผ่านการตีความ

ภววิสัย คุณค่าต่อความจริง อัตวิสัย

การเปิดรับสื่อ การรับรู้ ทัศนคติ 
ความพึงพอใจ การใช้ประโยชน์

จากสื่อ การเลือกสรร การกําหนด
วาระข่าวสารผ่านสื่อ ฯลฯ

ญาณวิทยา

สัญวิทยา วาทกรรม อัตลักษณ์จิต
วิเคราะห์ เศรษฐศาสตร์การเมือง 

ปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ KM การ
ประเมิน การรณรงค์ Media A.ฯลฯ

ประชากร กลุ่มตัวอย่าง การสุ่ม
กลุ่มตัวอย่าง วิธีสํารวจ มาตรวัด 

แบบสอบถาม 
วิธีวิทยา

ผู้ให้ข้อมูลหลัก กรณีศึกษา snowball 
ชาติพันธุ์วรรณา สนทนากลุ่ม อภิปราย
กลุ่มย่อย สัมภาษณ์ สังเกต เงี่ยหูฟัง 

มานุษยวิทยา สร้างทฤษฎีจากสนามวิจัย 
เวทีสะท้อนความคิดเห็น วิเคาะห์วาท
กรรม วิเคราะห์ตัวบท ปฏิสัมพันธ์

วิเคราะห์ การวิเคราะห์เน้ือหา การวิจัย
เอกสาร แผนท่ีเดินดิน ระดมสมอง การ

วิเคราะห์ตํานาน ฯลฯ

สถิติ การวิเคราะห์ข้อมูล
ศาสตร์แห่ง 
การตีความ

ปรัชญาประจักษ์นิยม
ความจริงต้องสัมผัสได้ด้วยประสาทสัมผัส



1การเฝ้าระวังและติดตามกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดนมผงท่ีละเมิดหลักเกณฑ์สากลว่าด้วยการตลาด
อาหารทารกและเด็กเล็ก

2การรู้เท่าทันกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดการพนันฟุตบอลออนไลน์กับการละเมิดกฎหมาย

3 อัญมณีจันท์: การสื่อสารในการประกอบสร้างความหมายเพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี

4 การท่องเท่ียวจิตวิญญาณกับการสื่อสารสุขภาวะ

5 การสื่อสารพลังบวกของความรักในวัยเรียนกับการส่งเสริมการเรียนในรั้วมหาวิทยาลัย



วัตถุประสงค์การวิจัย แนวคิด / ทฤษฎี แหล่งข้อมูล วิธีการเก็บและวิเคราะห์ข้อมูล

หัวข้อ: ………………………………………………………………………………………………

ท่ีมา: …………………………………………………………………………………………………



หัวข้อ: การเฝ้าระวังและติดตามกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดนมผงท่ีละเมิดหลักเกณฑ์สากลว่าด้วยการตลาด   
อาหารทารกและเด็กเล็ก

ท่ีมา: • ประเทศไทยไปลงนามรับรองหลักเกณฑ์สากลว่าด้วยการตลาดอาหารทารกและเด็กเล็ก

• ประเทศไทยมีอัตราการเล้ียงลูกด้วยนมแม่ 6 เดือน ตํา่สุดในอาเซียนเพียง 12 %

• สาเหตุสําคัญประการหน่ึง คือ บริษัทนมผงทําการสื่อสารการตลาดนมผงอย่างชัดเจน เปิดเผย

• การสื่อสารการตลาดนมผง = การละเมิดหลักเกณฑ์ฯ ท่ีประเทศไทยไปลงนามรับรอง

• ทารกท่ีไม่ได้รับนมแม่อย่างเดียว 6 เดือนส่งผลต่อสุขภาพของทารก
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วัตถุประสงค์การวิจัย แนวคิด / ทฤษฎี แหล่งข้อมูล วิธีการเก็บและวิเคราะห์ข้อมูล

1. เพื่อเฝ้าระวังและติดตาม
กลยุทธ์การสื่อสารการ
ตลาดนมผงท่ีละเมิดหลัก
เกณฑ์สากลว่าด้วยการ
ตลาดอาหารทารกและเด็ก
เล็ก

• แนวคิดการสื่อสารการ
ตลาด 

• แนวคิดเก่ียวกับหลัก
เกณฑ์สากลว่าด้วยการ
ตลาดอาหารทารกและ
เด็กเล็ก

• กิจกรรมในพื้นท่ีท่ีนมผง
จัดขึ้น 

• เว็บไซต์ / สื่อสังคม
ออนไลน์ทุกประเภท 

• พนักงานขาย 
• สื่อมวลชน 
• โรงพยาบาล / สถาน

บริการสาธารณสุข 
• วัตถุ / สิ่งพิมพ์ท่ีนมผง

ผลิตขึ้นเพื่อใช้ทําการ
สื่อสารการตลาด

• การเฝ้าระวังผ่านเครือข่ายสังคม
ออนไลน์ 

• การติดตามความเคล่ือนไหวจาก
สื่อสังคมออนไลน์ของบริษัท
นมผง 

• การสังเกต: ลงพื้นท่ีเก็บหลัก
ฐานการละเมิดหลักเกณฑ์ฯ 

• การสัมภาษณ์แบบไม่เป็นกันเอง

2. เพื่อวิเคราะห์มายาคติ
นมผงท่ีสร้างขึ้นจาก
กระบวนการสื่อสารการ
ตลาดท่ีละเมิดหลักเกณพ์ฯ

• แนวคิดสัญวิทยา 
• แนวคิดมายาคติ

• สาร ข้อความ ท่ีนมผง
ทําการสื่อสารการตลาด
ผ่านสื่อต่าง ๆ

• นําข้อมูลท่ีได้จาก RO 1 มา
วิเคราะห์ตัวบท (textual 
analysis) เพื่อวิเคราะห์
กระบวนการสร้างมายาคติ



หัวข้อ: การรู้เท่าทันกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดการพนันฟุตบอลออนไลน์กับการละเมิดกฎหมาย

ท่ีมา: • เว็บไซต์พนันฟุตบอลออนไลน์เปิดให้บริการมากมายหลายเจ้า

• แต่ละเจ้ามีการทําการสื่อสารการตลาดเพื่อแย่งชิงลูกค้า

• สถิติชี้ให้เห็นว่านักพนันหน้าใหม่ คือ กลุ่มนักเรียน นักศึกษา และวัยทํางาน

• การติดหน้ีพนันส่งผลกระทบต่อความม่ันคงทางสังคม (ฆ่าตัวตาย ปล้น จี้ ตามท่ีเป็นข่าว)

• ช่องว่างทางกฎหมายอันเกิดจากพัฒนาการทางเทคโนโลยีการสื่อสาร

2
(กฎหมายท่ีเก่ียวข้องและท่ีมีอยู่ในขณะน้ีสามารถควบคุมสถานการณ์การพนันฟุตบอลออนไลน์ได้หรือไม่)



วัตถุประสงค์การวิจัย แนวคิด / ทฤษฎี แหล่งข้อมูล วิธีการเก็บและวิเคราะห์ข้อมูล

1. เพื่อวิเคราะห์กลยุทธ์การ
สื่อสารการตลาดการพนัน
ฟุตบอลออนไลน์

• ทฤษฎีเทคโนโลยีเป็นตัว
กําหนด 

• แนวคิดการสื่อสารการ
ตลาด 

• แนวคิดเก่ียวกับการ
สื่อสารการตลาด
ออนไลน์

• กิจกรรมในพื้นท่ีท่ีนมผง
จัดขึ้น 

• เว็บไซต์ / สื่อสังคม
ออนไลน์ทุกประเภท 

• พนักงานขาย 
• สื่อมวลชน 
• โรงพยาบาล / สถาน

บริการสาธารณสุข 
• วัตถุ / สิ่งพิมพ์ท่ีนมผง

ผลิตขึ้นเพื่อใช้ทําการ
สื่อสารการตลาด

• การแฝงตัวเข้าไปเก็บข้อมูลจาก
เว็บไซต์พนันฟุตบลออนไลน์ 
ตลอดจนเว็บไซต์ท่ีเก่ียวข้องเป็น
เวลา 1 ปี 

• สังเกตเพื่อเก็บหลักฐานท่ีพบ
ตามกรอบแนวคิดทฤษฎี 

• การสัมภาษณ์แบบไม่เป็นกันเอง
กับนักพนัน

2. เพื่อวิเคราะห์กลยุทธ์การ
สื่อสารการตลาดการพนัน
ฟุตบอลออนไลน์ท่ีละเมิด
กฎหมาย 

• แนวคิดเก่ียวกับ
กฎหมายการพนัน 

• แนวคิดเก่ียวกับ
กฎหมายลิขสิทธิ์ 

• แนวคิดเก่ียวกับ
กฎหมายคอมพิวเตอร์

• กลยุทธ์การสื่อสารการ
ตลาดการพนันฟุตบอล
ออนไลน์ท่ีพบ

• นําข้อมูลท่ีได้จาก RO 1 มา
วิเคราะห์เปรียบเทียบกับ
กฎหมายท่ีเก่ียวข้องเพื่อ(1) 
ละเมิดกฎหมายใดบ้าง และ(2) ไม่
ละเมิดเพราะกฎหมายมีช่องว่าง



หัวข้อ: อัญมณีจันท์: การสื่อสารในการประกอบสร้างความหมายเพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี

ท่ีมา: • แนวคิดประเทศไทย 4.0 ให้ความสําคัญกับการนําของท่ีมีอยู่ในชุมชนมา upgrade

• แต่การพัฒนาในเชิงวัตถุโตช้าเม่ือเทียบกับการพัฒนาในเชิงสัญญะ

• โดยเฉพาะการพัฒนาสัญญะท่ีมีลักษณะเฉพาะกลุ่ม โดยเฉพาะกลุ่มผู้สูงอายุ ท่ีสังคมไทยกําลัง
จะเข้าสู่สังคมสูงวัยในอีก 5 ปี (2565)

ให้มีมูลค่าเพิ่มขึ้นด้วยวิทยาการ

• จังหวัดจันทบุรีจึงกําหนดยุทธศาสตร์แผนพัฒนาจังหวัดจันทบุรี 4 ปี รอบใหม่ (พ.ศ. 
2561-2564) โดยหน่ึงในยุทธศาสตร์สําคัญของแผนดังกล่าวคือ “การยกระดับ

มาตรฐานการผลิตและการตลาดอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ

• อัญมณีคือต้นทุนของจังหวัดจันทบุรีท่ีสามารถนําไปพัฒนาต่อได้ 
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วัตถุประสงค์การวิจัย แนวคิด / ทฤษฎี แหล่งข้อมูล
วิธีการเก็บและ 
วิเคราะห์ข้อมูล

1. เพื่อสํารวจและวิเคราะห์ความ
หมายอัญมณีในสังคมไทย

• แนวคิดเก่ียวกับอัญมณี
• เอกสาร หนังสือ  
• เว็บไซต์ 
• บุคคล

• วิจัยเอกสาร 
• สัมภาษณ์ 
• การลงพื้นท่ีสํารวจความหมาย

2. เพื่อประกอบสร้างความหมาย
อัญมณีจันท์ให้มีมูลค่าเชิงสัญญะ
เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชน
จังหวัดจันทบุรี

• ทฤษฎีสัญวิทยา 
• ทฤษฎีการบริโภคเชิง

สัญญะ

• ความรู้ท่ีได้จาก RO 1  
• ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย: ชุมชนตลาดค้าพลอยและอัญมณี 

สมาคมผู้ผลิตอัญมณีและเครื่องประดับจันทบุรี 
วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตอัญมณีและเครื่องประดับตําบล
จันทบุรี คณะอัญมณีศาสตร์และประยุกต์ศิลป์ 
หอการค้าจังหวัดจันทบุร ีฯลฯ

• เวทีสะท้อนความคิดเห็น 
• การสังเคราะห์ความรู้

• แนวคิดทัศนคติ • ลูกค้าอัญมณี

สํารวจด้วยแบบสอบถามเพื่อวัด
ความเห็นท่ีมีต่อความหมายของ
อัญมณีจันท์ จากน้ันนํามาวิเคราะห์
ทางสถิติ

3. พัฒนาแนวทางสื่อสารการ
ตลาดอัญมณีจันท์เพื่อส่งเสริม
เศรษฐกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี

• แนวคิดการสื่อสารการ
ตลาดแบบบูรณาการ 

• แนวคิดเก่ียวกับการ
สื่อสารการตลาด
ออนไลน์

• ความรู้ท่ีได้จาก RO 1  
• ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (ดูแหล่งข้อมูล ข้อ 2)

• การสร้างทฤษฎีจากสนามวิจัย 
• เวทีสะท้อนความคิดเห็น



หัวข้อ: การท่องเท่ียวจิตวิญญาณกับการสื่อสารสุขภาวะ

ท่ีมา: • แนวคิดประเทศไทย 4.0 ให้ความสําคัญกับการนําของท่ีมีอยู่ในชุมชนมา upgrade
ให้มีมูลค่าเพิ่มขึ้นด้วยวิทยาการ

• ประเทศไทยมีต้นทุนทางวัฒนธรรมท่ีเป็นความเชื่ออยู่มากมายกระจายอยู่ทุกภูมิภาคของประเทศ

• ประเด็นคือหลายพื้นท่ีในประเทศท่ีมีต้นทุนความเชื่ออยู่แต่ยังไม่ถูก upgrade ให้เป็นแหล่งท่องเท่ียว
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วัตถุประสงค์การวิจัย แนวคิด / ทฤษฎี แหล่งข้อมูล
วิธีการเก็บและ 
วิเคราะห์ข้อมูล

1. เพื่อวิเคราะห์การจัดการ
แหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ
สุขภาวะ

• แนวคิดเก่ียวกับการจัดการ
องค์กร 

• แนวคิดเก่ียวการท่องเท่ียว 
• แนวคิดเก่ียวกับจิตวิญญาณ 
• แนวคิดเก่ียวกับสุขภาวะ 
• ทฤษฎีการสื่อสาร 
• ทฤษฎีสัญญะวิทยา 
• แนวคิดเก่ียวกับคติชนวิทยา 

(ตํานานและเรื่องเล่า) 
• แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสาร

การตลาดแบบบูรณาการ 
• แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสาร

การตลาดออนไลน์

• สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีตํานาน ความเชื่อทาง
จิตวิญญาณ 

• บุคคล  
• เอกสาร สิ่งพิมพ์ เว็บไซต์ สื่อสังคม

ออนไลน์

• กรณีศึกษา 
• สัมภาษณ์ 
• การลงพื้นท่ีเก็บข้อมูล

2. เพื่อวิเคราะห์การสื่อสาร
ตํานานความเชื่อในการส่งเสริม
แหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ
สุขภาวะ

• เรื่องเล่า ตํานาน ท่ีเผยแพร่ผ่านสื่อต่าง ๆ 
ได้แก่ เอกสาร ส่ิงพิมพ์ หนังสือ 
อัตชีวประวัติท่ีเก่ียวข้อง ปรากฏการณ์
เหนือธรรมชาติ ตลอดจนมุขปาฐะ ต่าง ๆ 

• สื่อและกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีจัดขึ้น

• ลงพื้นท่ีสังเกต 
• สัมภาษณ์ 
• วิจัยเอกสาร 
• วิเคราะห์ตํานานและความเชื่อ

3. เพื่อสังเคราะห์แบบจําลอง
การท่องเท่ียวจิตวิญญาณสุข
ภาวะ

• นักท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวเชิงจิต
วิญญาณ

• ใช้วิธีการสํารวจโดยใช้
แบบสอบถามเพื่อวัดสุขภาวะ
ของนักท่องเท่ียวท่ีได้รับจาก
การมาท่องเท่ียวจิตวิญญาณ

• ความรู้ท่ีได้จาก RO 1 
• ความรู้ท่ีได้จาก RO 2

• การสร้างทฤษฎีจากสนาม
วิจัย



หัวข้อ: การสื่อสารพลังบวกของความรักในวัยเรียนกับการส่งเสริมการเรียนในรั้วมหาวิทยาลัย

ท่ีมา: • ภววิทยาของความรัก = มีพลังมหาศาล สร้างสรรค์ / ทําลาย
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• กระบวนทัศน์หลัก = “รักไม่ยุ่งมุ่งแต่เรียน” 

• การจับคู่อยู่ด้วยกันในวัยเรียนคือความจริงท่ีปฏิเสธไม่ได้

• ง้นก็หาวิธีท่ีจะดึงพลังด้านบวกของความรักมาใช้ส่งเสริมการเรียนในมหาวิทยาลัยซะเลย

• หลักฐาน (คาดว่ามี) ท่ีอยู่ด้วยกันตอนเรียนมหาวิทยาลัยแล้วช่วยกันเรียนจนจบมีงานทําแต่งงานกัน

• ท่ีน่าสนใจคู่เหล่าน้ี เค้าสื่อสารความรักเพื่อนําพลังบวกมาใช้ในการส่งเสริมการเรียนอย่างไร

• ไม่ใช่แค่ชายกับหญิง แต่รวมถึงทุก เพศสภาพ (gender) 



วัตถุประสงค์การวิจัย แนวคิด / ทฤษฎี แหล่งข้อมูล วิธีการเก็บและวิเคราะห์ข้อมูล

1. เพื่อวิเคราะห์การสื่อสาร
พลังบวกของความรักในวัย
เรียนท่ีสามารถส่งเสริมการ
เรียนในรั้วมหาวิทยาลัยของ
แต่ละเพศสภาพ

• ปรัชญาความรัก (Plato) 
• แนวคิดความรักในทาง

พุทธศาสนา 
• แนวคิดเก่ียวกับการ

สื่อสารระหว่าบุคคล
บุคคล 

• แนวคิดเก่ียวกับเพศ
สภาพ (บทบาทความเป็น
เพศ) 

• แนวคิดเก่ียวกับการ
จัดการความขัดแย้ง 

• แนวคิดสัญวิทยา

• กรณีศึกษาคู่รักท่ีคบกัน
ตั้งแต่เรียนจนเรียนจบมี
งานทําและแต่งงานกัน
แยกตามเพศสภาพ 

• การสัมภาษณ์เชิงลึก 
• การสังเกต

2. เพื่อสังเคราะห์แบบจําลอง
การสื่อสารความรักในวัย
เรียน

• นําข้อมูลท่ีได้จาก RO 1 มา
สังเคราะห์เพื่อสร้างแบบจําลอง
การสื่อสารความรักในวัยเรียน

• แนวคิดเก่ียวกับทัศนคติ • นักศึกษามหาวิทยาลัย

• นําแบบจําลองฯ มาสร้างเป็น
แบบสอบถาม ด้วยวิธีการสํารวจ
ความคิดเห็นของนักศึกษาเพื่อ
ยืนยันและตรวจสอบแบบจําลองฯ



นมผง

การพนันฟุตบอลออนไลน์

อัญมณีจันท์

การท่องเท่ียวจิตวิญญาณ

พลังบวกของความรัก

การวิจัยประยุกต์

การวิจัยพื้นฐาน



แหล่งทุนวิจัย












