
มคอ.3 มรรพ 

หลกัสูตรนิเทศศาสตรบณัฑิต  คณะนิเทศศาสตร์  1 

 
 รายละเอียดของรายวชิา(มคอ.3) 
 

ชือ่สถาบันอุดมศกึษา  มหาวิทยาลยัราชภัฏรําไพพรรณี 

วิทยาเขต/คณะ/ภาควิชา คณะนิเทศศาสตร�    

หมวดท่ี 1 ข)อมูลท่ัวไป 

1.  รหัสและช่ือรายวิชา 
รหัสวิชา 8001005 ช่ือรายวิชาหลักส่ือสารการตลาด (Principles of Marketing Communication) 

2. จํานวนหน1วยกิต  3(3-0-6)  
3. หลักสูตร และประเภทรายวิชา  

หลักสูตร : นิเทศศาสตรบัณฑิต   
ประเภทรายวิชา : เปAนวิชาแกน  

4. อาจารย4ผู)รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย4ผู)สอน   
4.1 ผู)รับผิดชอบรายวิชา :   
     ผูGชHวยศาสตราจารย� ดร.จําเริญ  คังคะศรี 
4.2 อาจารย4ผู)สอน :          
     ผูGชHวยศาสตราจารย�อภิวรรณ ศิรินันทนา   
     อาจารย�สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล 
4.3 กลุ1มเรียนที่.........จํานวน ....... คน 
     ผูGชHวยศาสตราจารย�อภิวรรณ ศิรินันทนา               กลุHมเรียนที่ 1 จํานวน 26 คน  
     ผูGชHวยศาสตราจารย�อภิวรรณ ศิรินันทนา               กลุHมเรียนที่ 3 จํานวน 38 คน    
     อาจารย�สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        กลุHมเรียนที่ 2 จํานวน 28 คน   
     อาจารย�สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        กลุHมเรียนที่ 4 จํานวน 14 คน   
     อาจารย�สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        กลุHมเรียนที่ 5 จํานวน 16 คน   

5. ภาคการศึกษา/ชั้นป8ที่เรียน 
ภาคการศึกษาท่ี 2 ปRการศึกษา 2559 ช้ันปRท่ี 1 เขGา 59 

6. รายวิชาที่ต)องเรียนมาก1อน (Pre-requisite) ไมHมี   
7. รายวิชาที่ต)องเรียนพร)อมกัน (Co-requisites) ไมHมี   
8. สถานที่เรียน  

หGอง ชกษ 2 อาคาร ชHางเกษตร คณะเทคโนโลยีการเกษตร มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
หGอง ชกษ 3 อาคาร ชHางเกษตร คณะเทคโนโลยีการเกษตร มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
หGอง 22308 อาคาร 22 คณะเทคโนโลยีการเกษตร มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
หGอง 22108 อาคาร 22 คณะเทคโนโลยีการเกษตร มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
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9. วันที่จัดทํารายละเอียดของรายวิชา หรือวันที่มีการปรับปรุงคร้ังล1าสุด   
    วันท่ี 20 เดือนธันวาคม พ.ศ. 2559  

 

 
หมวดท่ี 2 จดุมุ1งหมายและวัตถุประสงค4 

 

1. จุดมุ1งหมายของรายวิชา   
1.1 นักศึกษามีความรูGความเขGาใจในหลักการ และแนวคิดการทําธุรกิจสมัยใหมH รวมถึงการศึกษาสHวนผสมทาง

การตลาดในยุคปYจจุบันและอนาคตไดG 
1.2 นักศึกษาเขGาใจถึงแนวคิดการส่ือสารการตลาดท่ีสนับสนุนใหGผูGประกอบการสามารถส่ือสารไปยังผูGบริโภค

เปZาหมายไดGอยHางมีประสิทธิภาพ    
    1.3 นักศึกษาเกิดความรูGความเขGาใจและสามารถอธิบายการวางแผนการส่ือสารการตลาดตHอการส่ือสารไปยัง
ผูGบริโภคเปZาหมายดGวยรูปแบบหรือวิธีการที่หลากหลาย                                
2. วัตถุประสงค4ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา   
    2.1 นักศึกษาสามารถประยุกต�ใชGและนําหลักการ แนวคิดการใชGสHวนผสมทางการตลาดประกอบการอธิบาย
สถานการณ�การดําเนินงานของธุรกิจสมัยใหมHไดG  
    2.2 นักศึกษาอธิบายและยกตัวอยHางแนวคิดการส่ือสารการตลาดที่สนับสนุนใหGผูGประกอบการสามารถส่ือสารไป
ยังผูGบริโภคเปZาหมายไดGอยHางมีประสิทธิภาพ  
    2.3 นักศึกษาวางแผนกิจกรรมการส่ือสารการตลาดที่มีความสอดคลGองกับพฤติกรรมของผูGบริโภค                      
จากสถานการณ�จริง โดยอาศัยการนําความรูG หลักการการวางแผนการส่ือสารการตลาดไปประยุกต�ใชGไดGอยHาง
เหมาะสม    

 

หมวดท่ี 3  ส1วนประกอบของรายวิชา 
 

1. คําอธิบายรายวิชา : ช่ือวิชา หลักการส่ือสารการตลาด (Principles of Marketing Communication) 
   หลักการและแนวคิดการทําธุรกิจสมัยใหมH ศึกษาถึงสHวนผสมทางการตลาด และการส่ือสารการตลาดเพื่อถHายทอด
แนวความคิดจากผูGประกอบการไปยังผูGบริโภคเปZาหมาย และแนวทางในการวางแผนส่ือสารการตลาด เพื่อส่ือสารกับ
ผูGบริโภคหลากหลายรูปแบบ ประกอบดGวยการโฆษณา การประชาสัมพันธ� การสHงเสริมการขาย การตลาดทางตรง 
และทางอGอม และกิจกรรมพิเศษ  
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2. จํานวนช่ัวโมงที่ใช)ต1อภาคการศึกษา 
ใน 1 ภาคการศึกษามีการเรียนการสอน 15 สัปดาห� สัปดาห�ที่ 16 สอบปลายภาค โดยแบHงดังน้ี 
 

จํานวนคาบ 
สอนเสริม 

การฝNกปฏิบัติ/งาน
ภาคสนาม/การ

ฝNกงาน 

จํานวนคาบ 
การศึกษาด)วยตนเอง บรรยาย ปฏิบัติ 

45 -  สอนเสริมตามความตGองการของ
นักศึกษาเฉพาะราย 

ไมHมี 6 ช่ัวโมง/สัปดาห4 

 
 
3. จํานวนชั่วโมงต1อสัปดาห4ที่อาจารย4จะให)คําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก1นักศึกษาเปPนรายบุคคล 
 หากนักศึกษามีขGอสงสัยหรือตGองการใหGอธิบายเพิ่มเติมเก่ียวกับการรายวิชาหลักการส่ือสารการตลาดสามารถ
เขGาพบไดGในวันพุธ เวลา 13:00 น. - 16:00 น. ณ หGองพักอาจารย� สํานักวิทยบริการช้ัน 4 คณะนิเทศศาสตร�      

 
หมวดท่ี 4 การพัฒนาการเรียนรู)ของนักศึกษา 
 (• ความรับผิดชอบหลัก)   (০ความรับผิดชอบรอง) 

วิชาหลักการส่ือสารการตลาดมีการกําหนดมาตรฐานการเรียนรูGตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ 5 ดGาน ดังน้ี 
 

1. ด)านคุณธรรม จริยธรรม 
 1.1 ผลการเรียนรู)ด)านคุณธรรม จริยธรรม 
  (1) มีความรูG ความเขGาใจในหลักจรรยาบรรณวิชาชีพ (•) 
  (2) ปฏิบัติตามจรรยาบรรณวิชาชีพ (০) 
  (3) มีวินัย ตรงตHอเวลา ซ่ือสัตย� และรับผิดชอบตHอตนเองวิชาชีพและสังคม (০) 
  (4) เคารพสิทธิมนุษยชนและยอมรับฟYงความคิดเห็นของผูGอ่ืน (•) 
  (5) ยึดฐานความคิดทางศีลธรรมท้ังในเรื่องสHวนตัวและสังคม มีจิตสาธารณะ (০) 
  (6) เคารพกฎระเบียบ และขGอบังคับตHางๆ ขององค�กรและสังคม (০) 
 1.2 กลยุทธ4การสอนที่ใช)พัฒนาการเรียนรู)ด)านคุณธรรม จริยธรรม 
  (1) อาจารย�ผูGสอนสอดแทรกคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณวิชาชีพในช้ันเรียน 
  (2) ใหGความสําคัญของการมีวินัย การตรงตHอเวลา การสHงงานตามกําหนดและความซ่ือสัตย� 
ในการทํากิจกรรมหรืองานท่ีมอบหมาย 
  (3) อาจารย�ผูGสอนจัดกิจกรรมใหGนักศึกษาทํางานรHวมกัน 
  (4) อาจารย�ประพฤติตนเปAนแบบอยHางท่ีดีแกHนักศึกษา 

 1.3 กลยุทธ4การประเมินผลการเรียนรู)ด)านคุณธรรม จริยธรรม 
  (1) ประเมินจากความมีวินัยและพรGอมเพรียงของนักศึกษาในการเขGารHวมกิจกรรมในรายวิชาเรียน  
  (2) สามารถบูรณาการความรูGในสาขาวิชานิเทศศาสตร�กับความรูGในศาสตร�อ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขGอง 
  (3) ประเมินจากพฤติกรรมของนักศึกษาดGานคุณธรรม จริยธรรม 
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2 ด)านความรู) 
2.1 ผลการเรียนรู)ด)านความรู) 
  (1) มีความรูGและความเขGาใจเก่ียวกับแนวคิดและทฤษฎีท่ีสําคัญในเน้ือหาสาขานิเทศศาสตร� (•) 
  (2) สามารถบูรณาการความรูGในสาขานิเทศศาสตร�กับความรูGในศาสตร�อ่ืนๆ ที่เก่ียวขGอง (০) 
  (3) สามารถใชGความรูGและทักษะในสาขาวิชาชีพนิเทศศาสตร�มาประยุกต�แกGไขปYญหา                            
ในงานจริงไดG (০) 
  (4) มีความรูGและทักษะของการวิจัยทางดGานนิเทศศาสตร� (০) 
  (5) มีประสบการณ�ทางดGานการฝgกปฏิบัติงานทางดGานนิเทศศาสตร� (০) 
2.2 กลยุทธ4การสอนที่ใช)พัฒนาการเรียนรู)ด)านความรู) 
  (1) จัดการเรียนการสอนใหGครบถGวนตามคําอธิบายรายวิชาโดยเนGนใหGมีการบูรณาการความรูGและ
ทักษะทางวิชาชีพ 
  (2) จัดใหGมีการเรียนรูGโดยใชGเหตุการณ�จริงมาประยุกต�ใชGกับภาคทฤษฎี  
  (3) จัดบรรยายพิเศษโดยวิทยากรภายนอกที่มีความเช่ียวชาญหรือมีประสบการณ�ตรง 
  (4) จัดใหGมีรายวิชาโครงงาน/การฝgกปฏิบัติในสถานประกอบการ  
2.3 กลยุทธ4การประเมินผลการเรียนรู)ด)านความรู) ประเมินจากผลสัมฤทธ์ิแทนการเรียนและการปฏิบัติงาน 
ของนักศึกษาในดGานตHาง ๆ คือ 
  (1) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 
  (2) การรายงาน และการนําเสนองาน 
  (3) ประเมินจากพฤติกรรมการเขGารHวมกิจกรรมศึกษาดูงาน 
     
3 ด)านทักษะทางปQญญา 
3.1 ผลการเรียนรู)ด)านทักษะทางปQญญา 
  (1) สามารถคิดวิเคราะห�อยHางเปAนระบบ โดยการใชGองค�ความรูGทางวิชาชีพนิเทศศาสตร�และวิชาชีพ 
ท่ีเก่ียวขGองโดยใชGประสบการณ�เปAนฐานเพื่อใหGเกิดประสิทธิภาพทางดGานงานนิเทศศาสตร� (০) 
  (2) ใชGปYญญาสรGางสรรค�องค�ความรูGดGานส่ือสารท่ีเปAนประโยชน�ตHอการพัฒนาตนเอง  
สังคมและสHวนรHวม (•) 
  (3) สามารถเสนอแนวทางการแกGไขปYญหาไดGอยHางสรGางสรรค� โดยคํานึงถึงความรูGทางทฤษฎี 
ท่ีเก่ียวขGองและประสบการณ�ในภาคปฏิบัติจริง (০) 
3.2 กลยุทธ4การสอนที่ใช)ในการพัฒนาการเรียนรู)ด)านทักษะทางปQญญา 
  (1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนใหGฝgกทักษะดGานการใชGความคิดและเทคโนโลยีสมัยใหมH  
  (2) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนท่ีเนGนการเรียนรูGจากประสบการณ�จริง  
 (3) จัดกระบวนการเรียนการสอนที่ฝgกทักษะการคิดท้ังในระดับบุคคลและกลุHม เชHน  
การจัดทําโครงการ    
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3.3 กลยุทธ4การประเมินผลการเรียนรู)ด)านทักษะทางปQญญา 
  (1) ประเมินตามสภาพจริงจากผลงาน และการปฏิบัติของนักศึกษา  
                     (2) สังเกตการใชGความคิดสรGางสรรค� การนําเสนองานโดยการใชGเทคโนโลยีส่ือสารสมัยใหมH 
                     (3) การซักถาม เพื่อรับรูGถึงการแกGไขปYญหาอยHางสรGางสรรค�และเปAนระบบของนักศึกษา 
4 ด)านทักษะความสัมพันธ4ระหว1างบุคคลและความรับผิดชอบ 
 4.1 ผลการเรียนรู)ด)านทักษะความสัมพันธ4ระหว1างบุคคลและความรับผิดชอบ 
  (1) สามารถส่ือสารระหวHางบุคคลและกลุHมไดGอยHางมีประสิทธิภาพ(০) 
  (2) มีความรับผิดชอบในงานที่ไดGรับมอบหมาย ทั้งรายงานรายบุคคลและงานกลุHม (•) 
  (3) มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรูGท้ังของตนเองและทางวิชาชีพอยHางตHอเน่ือง(০) 
  (4) สามารถปรับตัวและทํางานรHวมกับผูGอ่ืนทั้งในฐานะผูGนําและสมาชิกกลุHมไดGอยHางมีประสิทธิภาพ(০) 
  (5) สามารถใชGความรูGในศาสตร�มาช้ีนําสังคมในประเด็นท่ีเหมาะสม(০) 
  (6) วางตัวและแสดงความคิดเห็นไดGอยHางเหมาะสมกับบทบาท หนGาท่ี และสํานึกความรับผิดชอบ(০) 
 4.2 กลยุทธ4การสอนที่ใช)ในการพัฒนาการเรียนรู)ด)านทักษะความสัมพันธ4ระหว1างบุคคลและความ
รับผิดชอบ 
  (1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนท่ีเนGนการทํางานเปAนกลุHมและงานท่ีตGองมีการส่ือสารและ
ปฏิสัมพันธ�ระหวHางบุคคล   
  (2) สอดแทรกเรื่องความรับผิดชอบ การมีมนุษยสัมพันธ� การเขGาใจวัฒนธรรมขององค�กร 
ในรายวิชาตHางๆ  
 4.3 กลยุทธ4การประเมินผลการเรียนรู)ด)านทักษะความสัมพันธ4ระหว1างบุคคลและความรับผิดชอบ 
  (1) ประเมินโดยการสังเกตพฤติกรรมและการแสดงออกของนักศึกษาขณะทํากิจกรรมกลุHม 
  (2) ประเมินจากการนําเสนอผลงานรายบุคคลและรายกลุHม 
  (3) ประเมินความสม่ําเสมอการเขGารHวมกิจกรรมกลุHม 
  (4) ประเมินความรับผิดชอบในหนGาที่ท่ีไดGรับมอบหมาย 
5 ด)านทักษะการวิเคราะห4เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช)เทคโนโลยีสารสนเทศ 
 5.1 ผลการเรียนรู)ด)านทักษะการวิเคราะห4เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช)เทคโนโลยีสารสนเทศ 
  (1) สามารถส่ือสารไดGอยHางมีประสิทธิภาพท้ังทางวาจาและการเขียน พรGอมท้ังเลือกใชGรูปแบบ 
     ของส่ือการนําเสนอไดGอยHางเหมาะสม(০) 
  (2) สามารถใชGเทคโนโลยีสารสนเทศไดGอยHางเหมาะสมกับงานนิเทศศาสตร� (•) 
  (3) เลือกใชGสถิติพื้นฐานเพื่อการวิเคราะห�และตัดสินใจ วางแผนการวิจัยส่ือสารอยHางเปAนระบบ(০) 
  (4) แนะนําประเด็นการแกGไขปYญหาโดยใชGเทคโนโลยีสารสนเทศทางนิเทศศาสตร�ตHอปYญหาท่ี
เก่ียวขGองอยHางสรGางสรรค� (০) 
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 5.2 กลยุทธ4การสอนที่ใช)การพัฒนาจากการเรียนรู)ด)านทักษะการวิเคราะห4เชิงตัวเลข การส่ือสาร และ
การใช)เทคโนโลยีสารสนเทศ 
  (1) จัดการเรียนการสอนที่เนGนการฝgกทักษะเทคนิคทางสถิติเพื่อคณิตศาสตร�และการใชGเทคโนโลยี
สารสนเทศ  
  (2) จัดประสบการณ�ใหGผูGเรียนนําเสนอผลงานโดยใชGเทคโนโลยีสารสนเทศทางคณิตศาสตร�และสถิติ    
 5.3 กลยุทธ4การประเมินผลการเรียนรู)ด)านทักษะการวิเคราะห4เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช)
เทคโนโลยีสารสนเทศ 
  (1) การสังเกตการณ�ใชGวาจาและการเขียน และการใชGรูปแบบส่ือในการเรียนรูGในรายวิชาไดGอยHาง
เหมาะสมและสอดคลGองกับเน้ือหาของการเรียน 
                     (2) ประเมินจากความสามารถในการใชGเทคโนโลยีสารสนเทศทั้งงานกลุHมและงานบุคคล  
                     (3) ประเมินจากการนําเสนอท่ีบHงช้ีถึงวิธีการคิดอยHางเปAนระบบตHอการเลือกใชGสถิติพื้นฐานและ         
การแกGไขปYญหาหากนักศึกษาพบขGอผิดพลาดในการปฏิบัติ 
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หมวดท่ี 5  แผนการสอนและการประเมินผล 

1. แผนการสอน 
สัปดาห4

ที ่
หัวข)อ/รายละเอียด จํานวน

ชั่วโมง 
กิจกรรมการเรียน การสอน 

ส่ือที่ใช) (ถ)ามี)  
ผู)สอน 

1 ปฐมนิเทศเกี่ยวกับดGานการเรียนการสอน
รายวิชาหลักการส่ือสารการตลาด 
บทท่ี 1ความรู)เบื้องต)นเก่ียวกับ 
การส่ือสารและการตลาด 
- การส่ือสาร     
- ความหมายของการส่ือสาร 
- กระบวนการและองค�ประกอบของ              
  การส่ือสาร 
- ประเภทและวัตถุประสงค�ของการส่ือสาร 
- การติดตHอส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพ 
- ความหมายของการตลาด 
- ลักษณะท่ัวไปของการตลาด 
- ความสําคัญของการตลาด  
- สHวนประสมการตลาด 
- การตลาดยุคปYจจุบัน 
- สรุปบทเรียน  

3 กิจกรรม : การอธิบายกฎระเบียบ
และเงื่อนไขการเรียนการสอนใน
รายวิชา พรGอมดGวยบริบทของ
รายวิชาจาก มคอ.3 สรGาง Line 
กลุHมรายวิชา เพ่ือแชร�ขGอมูลและ
ขอรับการปรึกษา                                 
การบรรยาย PPT เขGาสูHบทท่ี 1 
ความรูGเบ้ืองตGนเก่ียวกับการส่ือสาร
และการตลาด ซักถามพรGอม
ยกตัวอยHางประกอบการบรรยาย
ประเด็นการส่ือสาร องค�ประกอบ
การส่ือสาร ความหมายการตลาด 
ลักษณะความสําคัญ สHวนประสม
การตลาดและการตลาดในยุค
ปYจจุบัน โดยใหG   นศ.มีสHวนรHวมใน
การแสดงความคิดเห็นกับการเรียน
การสอน แนะนําส่ือทบทวนการ
เรียนรูGจากคลิป การสอนรายวิชา 
โดย ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา   
ผูGสอนสรุปบทเรียน   
ส่ือท่ีใช) : PowerPoint (PPT) 
Internet  Notebook  Projector
เอกสารประกอบการสอนรายวิชา
หลักการส่ือสารการตลาด  

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 
อ.สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        

2 บทท่ี 2 การส่ือสารการตลาด 
- ความหมายของการส่ือสารการตลาด 
- รูปแบบการส่ือสารการตลาด 
- เปZาหมายการส่ือสารการตลาด 
- ขั้นตอนการส่ือสารการตลาด 
- กระบวนการส่ือสารการตลาด 
- การวิเคราะห�โอกาสทางการตลาด 
- ผูGรับสารกลุHมเปZาหมายการส่ือสาร 
  การตลาด 
- วัตถุประสงค�ของการส่ือสารการตลาด 
- การสรGางสารเพ่ือการส่ือสารการตลาด 
- การเลือกเครื่องมือการส่ือสารการตลาด 
- การประเมินผลการส่ือสารการตลาด 
- กลยุทธ�การส่ือสารการตลาด 
- สรุปบทเรียน 

3 กิจกรรม : นศ.นําเสนอความรูGหนGา
ช้ันเรียนจากการอHานทบทวน บทท่ี  
2 การส่ือสารการตลาด ผูGสอนยก        
ตัวอยHางกรณีศึกษากระบวนการ
ส่ือสารการตลาด การวิเคราะห�
กลุHมเปZาหมาย การสรGางสาร                
การเลือกใชGเครื่องมือส่ือสาร
การตลาดเพ่ือสรGางความสําเร็จตHอ
การส่ือสารการตลาด วีดิโอจาก 
YouTube พรGอมการบรรยายจาก 
PPT  ผูGสอนสรุปบทเรียน   
ส่ือท่ีใช) : PowerPoint (PPT) 
Internet  Notebook  Projector 
YouTube เอกสารประกอบการสอน
รายวิชาหลักการส่ือสารการตลาด 

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 
อ.สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        
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สัปดาห4
ที ่

หัวข)อ/รายละเอียด จํานวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน การสอน 
ส่ือที่ใช) (ถ)ามี)  

ผู)สอน 

3 บทท่ี 3 การส่ือสารการตลาดแบบครบ
วงจร 
- วิวัฒนาการ  
- ความหมาย  
- องค�ประกอบ  
- ทฤษฎีท่ีเก่ียวขGอง  
- ความสําคัญ  
- การวัดประสิทธิภาพ  
- ขั้นตอนการวางแผน   
- เครื่องมือ  
- หลักเกณฑ�การผสมผสานเครื่องมือ  
- การเลือกใชGเครื่องมือ  
- สรุปบทเรียน 

3 กิจกรรม : บรรยายจาก PPT  
ช้ีแจGงกิจกรรมงานกลุHมการส่ือสาร
การตลาดแบบครบวงจรบูรณาการ
การทHองเท่ียววังสวนบGานแกGวและ
ศิลปวัฒนธรรม พรGอมท้ังการนํา
หลักการ แนวคิดจากบทท่ี 3 
ประกอบการจัดทํา PPT ในการ
นําเสนอชHวงปลายภาคกHอนสอบ 1 
อาทิตย� โดยผูGสอนพิจารณาจาก
ทฤษฎี การวัด การผสมผสานเครื่อง
การมือในการดําเนินงานกิจกรรรม
น้ันๆ  ตัวอยHางประกอบการอธิบาย
การจัดกรรมการส่ือสารการตลาด
แบบครบวงจร www.google.com 
ผูGสอนสรุปบทเรียน   
ส่ือท่ีใช) : PowerPoint (PPT) 
Internet  Notebook  Projector 
YouTube www.google.com  
เอกสารประกอบการสอนรายวิชา
หลักการส่ือสารการตลาด 

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 
อ.สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        

4 บทท่ี บทท่ี 4 พฤติกรรมผู)บริโภคกับ            
การส่ือสารการตลาด   
- ภาพรวมพฤติกรรมผูGบริโภคในยุคปYจจุบัน 
- ความหมายของพฤติกรรมผูGบริโภค 
- ศาสตร�พ้ืนฐานของพฤติกรรมผูGบริโภค  
- ความสําคัญของการศึกษาพฤติกรรม 
  ผูGบริโภค 
- การประยุกต�ใชGความรูGเกี่ยวกับพฤติกรรม 
  ผูGบริโภค 
- ตัวแบบพฤติกรรมผูGบริโภค 
- รูปแบบพฤติกรรมการซ้ือของผูGบริโภค 
- กระบวนการตัดสินใจซ้ือของผูGบริโภค 
- ปYจจัยดGานจิตวิทยาท่ีมีอิทธิผลตHอการ 
  ตัดสินใจของผูGบริโภค 
- ปYจจัยดGานสังคมท่ีมีอิทธิผลตHอพฤติกรรม 
  การซ้ือ  
- สรุปบทเรียน 
 
 
 

3 กิจกรรม : การบรรยาย PPT พรGอม
ยกตัวอยHางการศึกษาพฤติกรรม
ผูGบริโภคจากฐานการสํารวจความ
ตGองการ www.etda.or.และ 
www.nso.go.th ตัวอยHางงานวิจัย
นิเทศศาสตร�ตHอการศึกษาปYจจัย 
รูปแบบ กระบวนการการตัดสินใจ
ของผูGบริโภค การอภิปรายรHวมกัน
ระหวHางผูGสอนและนศ. พรGอม
เช่ือมโยงมายังเน้ือหาบทท่ี 4 กับ 
การพิจารณาถึงพฤติกรรมผูGบริโภค
กับการส่ือสารการตลาดจากปRท่ี
ผูGวิจัยศึกษาเม่ือเปรียบเทียบกับ
สถานการณ�ปYจจุบันน้ี                      
ผูGสอนสรุปบทเรียน    
ส่ือท่ีใช) : PowerPoint (PPT) 
Internet Notebook Projector 
YouTube www.etda.or. 
www.nso.go.th  
เอกสารประกอบการสอนรายวิชา
หลักการส่ือสารการตลาด              

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 
อ.สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        
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สัปดาห4
ที ่

หัวข)อ/รายละเอียด จํานวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน การสอน 
ส่ือที่ใช) (ถ)ามี)  

ผู)สอน 

5 บทท่ี 5 การโฆษณา  
- ความหมายของการโฆษณา 
- วัตถุประสงค�ของการโฆษณา 
- ลักษณะเฉพาะของการโฆษณา 
- บทบาทหนGาท่ีของการโฆษณา 
- ประเภทของการโฆษณา 
- วัฎจักรโฆษณา 
- การสรGางสรรค�งานโฆษณา 
- บริษัทตัวแทนโฆษณา 
- การวางแผนรณรงค�การโฆษณา 
- ขGอดีและขGอเสียของการโฆษณา 
- สรุปบทเรียน 

3 กิจกรรม : ชมกรณีศึกษาจากคลิป
วีดิโอการโฆษณาของประเทศ AEC  
นศ.วิเคราะห�วัตถุประสงค� บทบาท
หนGาท่ี ประเภทการโฆษณาจาก
ตัวอยHางประเทศในคลิป ผูGสอน
บรรยาย PPT เพ่ิมเติมประกอบ 
ความเขGาใจตHอการสรGางสรรค�การ
โฆษณา การศึกษาโครงสรGางตัวอยHาง
บริษัทตัวแทนโฆษณาและ                 
การวางแผนรณรงค�การโฆษณา 
www.sim&son communication 
ผูGสอนสรุปบทเรียน                   
ส่ือท่ีใช) : PowerPoint (PPT) 
Internet Notebook Projector 
video clip www.sim&son 
communication                         
เอกสารประกอบการสอนรายวิชา
หลักการส่ือสารการตลาด               

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 
อ.สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        

6-7 บทท่ี 6 การส1งเสริมการขาย    
- ความหมายของการสHงเสริมการขาย 
- วัตถุประสงค�ของการสHงเสริมการขาย 
- ประเภทของการสHงเสริมการขาย 
- การวางแผนการสHงเสริมการขาย 
- เทคนิคและเครื่องมือการสHงเสริมการขาย 
- การประเมินผลการสHงเสริมการขาย    
- อุปสรรคการใชGการสHงเสริมการขาย 
- ขGอดีและขGอเสียของการสHงเสริมการขาย  
- สรุปบทเรียน 

6 กิจกรรม : นศ.นําเสนอการสHงเสริม
การขายตHอผูGทรงคุณวุฒิ รายบุคคล 
พรGอมแนะนําเพ่ือการพัฒนา โดยมี
เกณฑ�การพิจารณา คือ ทักษะการ
ส่ือสาร และการสรGางสรรค� ผูGสอน
บรรยายเพ่ิมเติม PPT เน้ือหา             
การสHงเสริมการขาย เทคนิควิธีการ             
การประเมิน ปYญหาอุปสรรคการ
สHงเสริมการขาย ยกตัวอยHางขHาว
การตลาดการสHงเสริมการขายสินคGา
และการบริการ ผูGสอนสรุปบทเรียน     
ส่ือท่ีใช) : ส่ือบุคคลผูGทรงคุณวุฒิ 
PowerPoint (PPT) Notebook 
Projector เว็บไซต�ขHาวออนไลน�  
เอกสารประกอบการสอนรายวิชา
หลักการส่ือสารการตลาด               

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 
อ.สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        

8-9 บทท่ี 7 การประชาสัมพันธ4    
- ความหมายของการประชาสัมพันธ� 
- วัตถุประสงค�ของการประชาสัมพันธ� 
- ลักษณะของการประชาสัมพันธ� 
- ความสําคัญของการประชาสัมพันธ� 
- การประชาสัมพันธ�เพ่ือการสรGาง  
  ภาพลักษณ�ขององค�กร 

6 กิจกรรม : นศ.เขGารHวมและนําความรูG
จากบทท่ี 7 การประชาสัมพันธ� 
ประกอบการบูรณาการกิจกรรมรับ
นักทHองเท่ียวสูHวังสวนบGานแกGว     
และรHวมงานศิลปวัฒนธรรมกับชุมชน  
ในการสรGางภาพลักษณ�การ
ประชาสัมพันธ�สําหรับการส่ือสาร 
 

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 
อ.สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        
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สัปดาห4
ที ่

หัวข)อ/รายละเอียด จํานวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน การสอน 
ส่ือที่ใช) (ถ)ามี) 

  

ผู)สอน 

 - เครื่องมือการประชาสัมพันธ�เพ่ือการ 
  ส่ือสารการตลาด 
- การประชาสัมพันธ�เพ่ือการส่ือสาร 
  การตลาด 
- กระบวนการดําเนินงานการ 
  การประชาสัมพันธ� 
- ขGอดีและขGอเสียของการประชาสัมพันธ�  
- สรุปบทเรียน 

 

 การตลาดสถาบัน ผูGสอนบรรยาย 
PPT เน้ือหาและช้ีมุมมองกรณีศึกษา
การประชาสัมพันธ�และ                     
การดําเนินงาน ขGอดีขGอเสียใน              
การประยุกต�ในสถานการณ�จริง    
ผูGสอนสรุปบทเรียน       
ส่ือท่ีใช) : สถานท่ีจริง PowerPoint 
(PPT) Notebook Projector  
เอกสารการบรรยาย เอกสาร
ประกอบการสอนรายวิชาหลัก              
การส่ือสารการตลาด   

 

10  สอบกลางภาค 

11 บทท่ี 8 การขายโดยบุคคล 
- ความหมายการขายโดยบุคคล 
- บทบาทของการขายโดยบุคคล 
- หนGาท่ีการขายโดยบุคคล 
- ประเภทของการขาย 
- คุณสมบัติการขายโดยบุคคลท่ีดี  
- กระบวนการขายโดยบุคคล 
- การจัดการหนHวยการขาย 
- ความจําเปAนในการใชGการขายโดยบุคคล 
- การขายใหGประสบความสําเร็จ 
- ขGอดีและขGอเสียของการขายโดยบุคคล  
- สรุปบทเรียน 

3 กิจกรรม : บรรยาย PPT ยกตัวอยHาง
พรGอมดGวยกรณีศึกษาการขายโดย
บุคคลของสินคGาและการบริการ นศ.
แสดงบทบาทสมมุติฐานการขาย           
โดยบุคคล ผูGสอนอธิบายหนGาท่ี 
บทบาท ประเภท กระบวนการขาย
โดยบุคคลท่ีประสบความสําเร็จ 
บุคคลตัวอยHางนักขายระดับโลก   
Frank Bettger ผูGสอนสรุปบทเรียน     
ส่ือท่ีใช) : PowerPoint (PPT) 
Notebook Projector Internet 
บทความการขาย เอกสาร
ประกอบการสอนรายวิชาหลัก              
การส่ือสารการตลาด       

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 
อ.สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        

 12-13   บทท่ี 9 การตลาดทางตรง    
- ความหมายของการตลาดทางตรง 
- ความสําคัญของการตลาดทางตรง 
- ปYจจัยท่ีทําใหGการตลาดทางตรงเติบโต 
- ฐานขGอมูลสําหรับการตลาดทางตรง 
- เครื่องมือการตลาดทางตรง 
- การวางแผนการตลาดทางตรง 
- กลยุทธ�การสรGางสรรค�การตลาดทางตรง 
- ขGอดีและขGอเสียของการตลาดทางตรง 
- สรุปบทเรียน  
 

6 กิจกรรม : นศ.ฟYงการบรรยายและ
ประสบการณ�ตรงจากวิทยากรกับ             
การส่ือสารตลาดทางตรงสูHผูGบริโภค 
บริษัทโอล้ันลา ทัวร� จันทบุรี  
ผูGสอนบรรยาย PPT เพ่ิมเติม          
พรGอมชมคลิปวีดิโอการใชGเครื่องมือ
การตลาดทางตรงผHาน www. 
facebook.com      
ผูGสอนสรุปบทเรียน 
  
       
 
 

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 
อ.สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        
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สัปดาห4
ที ่

หัวข)อ/รายละเอียด จํานวน
ชั่วโมง 

กิจกรรมการเรียน การสอน 
ส่ือที่ใช) (ถ)ามี)  

ผู)สอน 

   ส่ือท่ีใช) : www. facebook.com 
PowerPoint (PPT) Notebook 
Projector  Internet  Line  
เอกสารประกอบการสอนรายวิชา
หลักการส่ือสารการตลาด         

 

 14 บทท่ี 10 การจัดกิจกรรมทางการตลาด 
- ความหมายของการจัดกิจกรรมทาง  
  การตลาด 
- แนวคิดเกี่ยวกับการจัดกิจกรรมทาง  
  การตลาด 
- ลักษณะของการจัดกิจกรรมทางการตลาด 
- จุดมุHงหมายของการจัดกิจกรรมทาง 
  การตลาด 
- หลักสําคัญในการจัดกิจกรรมทาง 
  การตลาด 
 - รูปแบบการจัดกิจกรรมทางการตลาด 

3 กิจกรรม : นศ.นําเสนอแนวคิด 
ลักษณะ และจุดมุHงหมายการจัด
กิจกรรมทางการตลาดท่ีตนเองสนใจ
เสนอหนGาช้ันเรียน การวิเคราะห�
ประเด็นทางการตลาด พรGอมดGวย 
PPT ผูGสอนสอดแทรกหลักการและ
รูปแบบท่ีสHงผลใหGการจัดกิจกรรม
ทางการตลาดมีความนHาสนใจและ
เปAนท่ีตGองการของผูGบริโภค   
ผูGสอนสรุปบทเรียน       
ส่ือท่ีใช) : PowerPoint (PPT) 
Notebook Projector                  
เอกสารประกอบการสอนรายวิชา
หลักการส่ือสารการตลาด            

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 
อ.สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        

 15  ศึกษาดูงานดGานการส่ือสารการตลาด 
ตลาดนํ้าอโยธยา/เนช่ัน/ชHอง 3    
 

 3 กิจกรรม : นศ.เขGารHวมศึกษาดูงาน
การส่ือสารการตลาด นศ.สรุป
สาระสําคัญจากการศึกษาดูงานและ 
นําความรูGท่ีไดGรับจากบทเรียน
รายวิชาหลักการส่ือสารการตลาดมา
ประยุกต�ใชGกับการศึกษาดูงานตาม
ประเด็นดังน้ี   
- ดGานคุณธรรม จริยธรรม 
- ดGานทักษะทางปYญญา 
- ดGานทักษะความสัมพันธ�ระหวHาง 
  บุคคลและความรับผิดชอบ 
- ดGานทักษะการวิเคราะห�เชิงตัวเลข  
  การส่ือสาร และการใชGเทคโนโลยี 
  สารสนเทศ 
ส่ือท่ีใช) : สถานท่ีจริง    

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 
อ.สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล                        

16  สอบปลายภาค 

 รวม 45   
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2. แผนการประเมินผลการเรียนรู) 
ผลการเรียนรู)* กิจกรรมการประเมิน (เช1น การเขียนรายงาน 

โครงงาน การสอบย1อย การสอบกลางภาค 
การสอบปลายภาค) 

กําหนดการประเมิน 
(สัปดาห4ที่) 

สัดส1วนของ             
การประเมินผล 

 

1.1(1),(4) การเขGาช้ันเรียน การมีสHวนรHวมในช้ันเรียนและ
กิจกรรมนอกช้ันเรียน 

ตลอดภาคการศึกษา 
10% 

2.1(1)  สอบกลางภาค 
สอบปลายภาค  

10 
16 

20% 
40% 

3.1(2)  
4.1(2) 

นศ.จัดกิจกรรมส่ือสารการตลาดบูรณาการการ
ทHองเท่ียววังสวนบGานแกGวและศิลปวัฒนธรรม
กับชุมชนทGองถ่ิน  
ศึกษาดูงานการส่ือสารการตลาด 

 
 

15 20% 

5.1(2) 
 

รายงานกลุHม และช้ินงานรายบุคคล  15  10% 
 

 
การประเมินผล 

    คะแนนระหวHาง       ระดับเกรดที่ไดG 
                                             80 – 100                A 

75 – 79    B+   
                                             70 – 74      B 

 65 –69     C+ 
                                             60 – 64                 C 

 55 – 59     D+ 
50 – 54    D 
00 – 49    F 
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หมวดท่ี 6 ทรัพยากรประกอบการเรียน 

1. เอกสารและตําราหลัก    
อภิวรรณ ศิรินันทนา. เอกสารประกอบการสอน รายวิชา หลักการส่ือสารการตลาด.             

คณะนิเทศศาสตร� มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี จังหวัดจันทบุร,ี2555. 
อภิวรรณ ศิรินันทนา. ตํารา การโฆษณาและพฤติกรรมผูGบริโภค.             

คณะนิเทศศาสตร� มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี จังหวัดจันทบุร,ี2559. 
2. เอกสารและข)อมูลสําคญั 

กันต�ฐศิษฏ� เลิศไพรงาม. การวางตําแหน1งผลิตภัณฑ4. กรุงเทพฯ : พิมพ�ครั้งที่ 1 .พิมพ�ที่ บริษัท           
ไอ เอ็ม บุ�คส� จํากัด ,2551. 

ดารา  ทีปะปาล.การส่ือสารการตลาด.กรุงเทพฯ : พิมพ�ท่ี อมรการพิมพ�,2551. 
ทรงวิทย�  เขมเศรษฐ� (แปล). การตลาดลูกผสม. กรุงเทพฯ : พิมพ�ครั้งท่ี 1.พิมพ�ที่                                

ฐานการพิมพ� จํากัด,2548. 
นิตยา จิตรักษ�ธรรม. การโฆษณาและการส1งเสริมการขาย . กรุงเทพฯ : พิมพ�ครั้งที่ 1.พมิพ�ที่ หจก.  

ภาพพิมพ� , 2550. 
ประวัติ เพียรเจริญ.กลยุทธ4การตลาดลองเทล.กรุงเทพฯ : พิมพ�ครั้งที่ 1. พิมพ�ท่ี สํานักพิมพ�  

สมาคมสHงเสริมเทคโนโลยี (ไทย-ญี่ปุ�น), 2551. 
 ภานุ ลิมมานนท�. กลยุทธ4การบริหารลูกค)าสัมพันธ4. กรุงเทพฯ : พิมพ�ครั้งท่ี 2.พิมพ�ที่                                            

บริษัท ภาริณาส จํากัด,2550. 
รณชัย คงสกนธ�. คูHมือวัดความพึงพอใจของลูกคGา. กรุงเทพฯ : พิมพ�ครั้งท่ี 1.พิมพ�ที่ ธรรกมล            

การพิมพ� ,2549.                               
วิภาจรี นิธินากร (แปล). ทําแผนการตลาดแบบมืออาชีพ. กรุงเทพฯ : พิมพ�คร้ังที่ 1.พิมพ�ท่ี          

บริษัทเก่ียวโด เนช่ัน พริ้นต้ิง เซอร�วิส จํากัด,2550. 
             American Marketing Associations .2004. Markerting definition. (Online) . Available  

http://www.marketingpower.com/mgdictionary.ppp?searchfor=marketingz&searched. 
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                           http://www.thedma.org. 

Pelsmaker, P. , Geunens, M., & Bergh, J. Van den. 2001 .Marketing communication. Harlow,  
              England : Pearson Education. 

 Peter, P.J., & Donnelly, J.H. 2001. Marketing management : Knowledge and Skills. 6 th ed.  
                            Singapore : McGraw-Hill. 
3. เอกสารและข)อมูลแนะนํา 
    บทความวิจัยหรือบทความวิชาการ 

วารสารบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหมH วารสารบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร�  
วารสารวิชาการการตลาดและการจัดการ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 
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Website  รวมบทความการส่ือสารการตลาด               http://www.ajnarathip.wixsite.com   
  สํานักงานสถิติแหHงชาติ                   http://www.nso.go.th 
 การวางแผนและการจัดการการส่ือสารการตลาด        http://www.google.com 

                     สํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส�(องค�การมหาชน) http://www.etda.or. 
                     บริษัทตัวแทนการส่ือสารการตลาด                        http://www.sim&son communication   
                     ตัวอยHางคลิปวีดิโอ การทดลองการส่ือสาร                http://www. facebook.com      
                                                                                           http://www. Youture.com      
 

หมวดที ่7 การประเมินรายวิชาและกระบวนการปรับปรุง 
 

1. กลยุทธ4การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
 1.1 นักศึกษาประเมินประสิทธิผลของรายวิชาฯ 
  (1) ดGานวิธีการสอนของอาจารย� 
  (2) ดGานการจัดกิจกรรมในหGองเรียนและนอกหGองเรียน 
  (3) ส่ิงสนับสนุนการเรียนการสอนท่ีสHงผลกระทบตHอการเรียนรูGและผลการเรียนรูG 5 ดGานที่ไดGรับ 
  (4) ขGอเสนอแนะเพื่อปรับปรุงรายวิชาดGวยระบบเครือขHายของมหาวิทยาลัยฯ 
 1.2 อาจารย4ผู)สอนประเมินพฤติกรรมการเรียนของนักศึกษา 
  (1) การสังเกตจากสนทนากลุHมระหวHางอาจารย�ผูGสอนกับผูGเรียน 
  (2) การสังเกตการณ�จากพฤติกรรมของผูGเรียน 
                     (3) การเขGารHวมกิจกรรมท้ังในช้ันเรียนและภายนอกช้ันเรียน 
 1.3 แบบประเมินผู)สอนและแบบประเมินรายวิชา 
  (1) แบบประเมินอาจารย�ผูGสอนและเอกสารรายงานที่สรุปผลการประเมิน 
  (2) แบบประเมินรายวิชาและเอกสารรายงานท่ีสรุปผลการประเมิน 
 1.4 ข)อเสนอแนะผ1านเว็บ ที่อาจารย4ผู)สอนได)จัดทําเปPนช1องทางการส่ือสารกับนักศึกษา 
  หลักฐานท่ีจะใชGประเมินผลตาม มคอ.5  เชHน  เมล�  เว็บบอร�ด Line ช้ินงานรายบุคคล รายงาน
กลุHม รายงานการศึกษาดูงาน 
2. กลยุทธ4การประเมินการสอน 
 2.1 การสอนเปPนไปในลักษณะที่เน)นผู)เรียนเปPนสําคัญ 
  - มีการบรรยายถึงเน้ือหาหลักและแนะนําใหGนักศึกษาคGนควGาหรือทําความเขGาใจปลีกยHอยดGวย
ตนเอง  นักศึกษาจัดกิจกรรมการส่ือสารการตลาดที่มีสHวนรHวมกับชุมชน การรHวมกิจกรรมการศึกษาดูงาน                   
การส่ือสารการตลาด ผูGสอนเขGารHวมกิจกรรมการพัฒนากระบวนทัศน�ท่ีเนGนผูGเรียนเปAนสําคัญ เพื่อนํามาปรับใชGกับ
การเรียนการสอนในรายวิชา  
 2.2 การสอนหลักการหรือทฤษฎีและกฎเกณฑ4ต1างๆ  
  - เพื่อทดลองปฏิบัติจริงกับการประยุกต�ใชGความรูGหลักการหรือทฤษฎีตHอสถานการณ�จริง เชHน 
การจัดกิจกรรมรับนักทHองเที่ยววังสวนบGานแกGว การศึกษาดูงานการส่ือสารการตลาด และใชGเครื่องมือดGวยตนเอง
โดยสอนสอดแทรกเน้ือหา/กิจกรรมที่สHงเสริมดGานคุณธรรม จริยธรรม เพื่อทําใหGผูGเรียนเกิดทักษะในการเรียนรูG    
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การนําเสนอ และการอภิปราย โดยใชGเทคโนโลยีสารสนเทศในการส่ือสารกับผูGอ่ืน  
 2.3 การวัดและประเมินการสอน 
  - การกําหนดวิธีวัดผลการศึกษา โดยอิงมาตรฐานกลุHม 
  - การสังเกตโดยอาจารย�ผูGสอนจากการท่ีนักศึกษามาขอคําปรึกษา 
                     - การวัดโดยการสอบกลางและการสอบปลายภาค   
3. การปรับปรุงการสอน 
 3.1 หลังจากผลการประเมินการสอนในขGอ 2 จึงมีการปรับปรุงการสอน โดยจัดกิจกรรมในการระดมสมอง 
และหาขGอมูลเพิ่มเติมเพื่อปรับปรุงการสอน ดังน้ี  
  - สาขาวิชาฯ กําหนดใหGผูGสอนทบทวนและปรับปรุงกลยุทธ�และวิธีการสอนจากผลการประเมิน
ประสิทธิผลรายวิชาแลGวจัดทํารายงานผลดําเนินการรายวิชา (มคอ.5) ตามท่ี สกอ.กําหนดใหGจัดทําทุกภาค
การศึกษา(ภายใน 30 วัน/เทอม) 
  - สาขาวิชาฯ สHงเสริมใหGอาจารย�ประจําทุกคนไดGรับการพัฒนาทางวิชาการและ/หรือวิชาชีพ
อยHางนGอยปRละหน่ึงครั้ง  
  - สาขาวิชาและคณะวิชาฯ จัดใหGมีการประชุม/สัมมนากับอาจารย�ผูGสอนเพื่อปรึกษาหารือปYญหา
การเรียนรูGของนักศึกษาและวิธีการปรับปรุง/แกGไขหรือพัฒนาใหGดีย่ิงข้ึน 
 
4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 
 ในระหวHางกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิในรายหัวขGอ ตามท่ีคาดหวังจากการเรียนรูG 
ในรายวิชา 5 ดGาน โดยสอบถามนักศึกษาหรือสุHมตรวจผลงานนักศึกษา รวมถึงผลการทดสอบยHอย ดังน้ี 
  4.1 การแต1งต้ังคณะกรรมการทวนสอบฯ เพื่อตรวจสอบผลการประเมิน “ผลการเรียนรู) 5 
ด)าน”ของนักศึกษา โดยการตรวจสอบกระบวนการเรียน-การสอนรายวิชาน้ันๆ เชHน ตรวจ มคอ.3 เน้ือหาใน
รายวิชาและส่ือการสอน รวมทั้งเอกสารประกอบการสอน/เอกสารคําสอน/ตําราท่ีใชGประกอบการสอน(ท่ีระบุไวGใน
หมวดที่ 6 ข)อ1)  
  4.2 การตรวจสอบข)อสอบ ตรวจรายงาน (ช้ินงานตามจุดดํา) และวิธีการใหGคะแนนสอบ การใหG
คะแนนพฤติกรรม และการใหGคะแนน ตามขGอกําหนดการวัดและประเมินผลรายวิชาตามที่กําหนดไวG  รวมทั้ง
พิจารณาจากผลการทดสอบยHอยหรือกลางภาคเรียนและการใหGคําปรึกษาเก่ียวกับการเรียนรายวิชา 
  4.3 การทวนสอบผลการเรียนรายวิชามีทวนสอบผลสัมฤทธ์ิการเรียนรูGรายวิชา(ที่สุHมมา25%) 
ดังน้ี 
   (1) การทวนสอบการให)คะแนน การสุHมตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย�อ่ืนท่ี
ประจําสาขาวิชา 
   (2) การสอบถาม/สัมภาษณ4นักศึกษา เพื่อพิจารณาผลเรียนรูGในรายวิชา                          
โดยคณะกรรมการทวนสอบ เพื่อตรวจสอบผลประเมิน “ผลการเรียนรู) 5ด)าน” และพฤติกรรมนักศึกษา 
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5. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 
  จากผลการประเมินและทวนสอบผลสัมฤทธ์ิประสิทธิผลรายวิชา โดยหลักสูตร/สาขาวิชาฯ ไดGมี
การวางแผน  การปรับปรุงกลยุทธ�การสอนและบูรณาการเน้ือหาสาระของรายวิชา (มคอ.3) เพื่อใหGเกิดคุณภาพ
มากข้ึน ดังน้ี 
   5.1 การปรับปรุงกลยุทธ4การสอนและบูรณาการของรายวิชาทุกภาคการศึกษา/ปR 
หรือตามขGอเสนอแนะและผลการทวนสอบรายวิชาฯในมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิการเรียนรูGของนักศึกษาตามข)อ4 
   5.2 การเชิญวิทยากร/อาจารย4ผู)สอนคนอ่ืนฯ เพื่อเขGารHวมสอน เพื่อใหGนักศึกษาไดGรับ
ความรูGเพิ่มหรือมีมุมมองในเร่ืองประสบการณ�หรือการประยุกต�ความรูGกับปYญหาท่ีมาจากผลงานวิจัย/ประสบการณ�
วิทยากรฯ 
 

 

 
ลงชื่อ.................................................... อาจารย4ผู)รับผิดชอบรายวิชา        
      (ผูGชHวยศาสตราจารย� ดร. จําเริญ  คังคะศรี) 
      วันที่  22 เดือน ธันวาคม พ.ศ. 2559 
 
 
ลงชื่อ.................................................... อาจารย4ผู)สอนรายวิชา        
     (ผูGชHวยศาสตราจารย�อภิวรรณ  ศิรินันทนา)  
         วันที่  22 เดือน ธันวาคม พ.ศ. 2559 
 
 
ลงชื่อ.................................................... อาจารย4ผู)สอนรายวิชา        
       (อาจารย�สันดุสิทธ์ิ บริวงษ�ตระกูล)  
      วันที่  22 เดือน ธันวาคม พ.ศ. 2559 
 

  
 


