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บทคัดยอ 
 

การศึกษานี้มีวัตถุประสงคเพ่ือวิเคราะหการสื่อสารทางการเมืองของพรรคเพ่ือไทยผานสื่อ

สังคมออนไลน ในชวงการหาเสียงกอนที่จะมีการเลือกตั้งทั่วไปในป 2562 ซึ่งพ้ืนที่ในโลกออนไลน          

มีการเคลื่อนไหวอยางมีนัยสําคัญ โดยเฉพาะการสื่อสารผานสื่อสังคมออนไลน 

ผลการศึกษาพบวา พรรคเพ่ือไทยบริหารจัดการโดยใชตนทุนเดิมที่พรรคมีอยูในรูปแบบของ
การสื่อสารแบบบูรณาการ ซึ่งมีประเด็นที่นาสนใจคือ มีการสื่อสารผานวิธีการอันหลากหลาย ไดแก 
การชวนเชื่อทางการเมืองของพรรคเพ่ือไทยผานสื่อสังคมออนไลน การใชสัญญะทางการเมืองของ
พรรคเพ่ือไทยอันปรากฏในสื่อสังคมออนไลน การใชภาพลักษณของพรรคเพ่ือไทยบนโลกออนไลน
และการสรางเนื้อหาใหอยูในกระแสทางการเมืองของพรรคเพ่ือไทย เพ่ือสื่อสารกับกลุมเปาหมาย 
 

คําสําคัญ : พรรคเพ่ือไทย, การสื่อสารทางการเมือง, สื่อสังคมออนไลน 
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Abstract 
 

The purpose of this research was to analyze political communication of       
Pheu Thai Party through social media during the campaign prior to the general 
election in 2019, in which there was a significant movement on the space in the online 
world especially the communication through social media. 
 The result found that Pheu Thai Party managed by using the party’s existing 
cost in the form of integrated communication, in which the interesting issue was that 
they communicated through several approaches including political persuasion of 
Pheu Thai Party through social media, the use of political symbols of Pheu Thai Party 
that appeared on social media, the use of image of Pheu Thai Party on the online 
world, and creating contents to be in the political trend of Pheu Thai Party in order 
to communicate with their target groups. 

 

Keywords : Pheu Thai Party, Political communication, Social Media 
 
 

บทนํา 
หลังจากวางเวนการเลือกตั้งของไทยรวมระยะเวลา 5 ป ภายใตการดําเนินงานของ                 

คณะรักษาความสงบแหงชาติ (คสช.) ตั้งแต พ.ศ. 2557 ตอจากยิ่งลักษณ ชินวัตร เปนนายกรัฐมนตรี 
เมื่อมีการจัดการเลือกตั้งอีกครั้งในป พ.ศ. 2562 นี้ พรรคเพ่ือไทยอันเปนพรรคการเมืองที่จัดตั้งขึ้น
อยางเปนทางการในป พ.ศ. 2550 (20 กันยายน พ.ศ. 2550) เปนพรรคซึ่งเปนสังกัดเดิมของ
นายกรัฐมนตรีคนกอน เปนพรรคที่ครองที่นั่งจํานวนมากในสภาผูแทนราษฎร และเปนพรรคที่        
ยังคงสถานะการเปนพรรคการเมืองที่ลงเลนในเกมการเมืองในครั้งนี้ จึงเปนที่นาจับตามอง                    
แมกลุมเปาหมายทางการสื่อสารทางการเมืองหลักอันเปนฐานเสียงของพรรคเพ่ือไทยนั้นจะมี
ภาพลักษณเปนประชาชนระดับฐานรากของประเทศ เม่ือพิจารณาจากพ้ืนที่ที่พรรคเคยไดคะแนน
เสียงและภาพตามสื่อตาง ๆ ที่พรรคนําเสนอ (พรรคเพ่ือไทย, 2562) 

ทวาในการเลือกตั้งครั้งนี้ที่หางเวนจากการเลือกตั้งมาถึง 5 ป หลายคนจึงตั้งตารอ รวมกับ
การไดออกไปใชสิทธิ์ครั้งแรกของประชาชนคนไทยที่มี เ พ่ิมขึ้นจํานวนมาก และผนวกกับมี
แพลตฟอรมออนไลนท่ีทรงประสิทธิภาพมากขึ้น รวมทั้งเปนสื่อที่เชื่อมโยงกับชีวิตประจําวันของคน
กลุมหนึ่งมากขึ้นดวย นอกจากเปนสื่อท่ีจะเชื่อมตอไปยังกลุมคนอีกจํานวนหนึ่งดังกลาวแลว             
ยังเชื่อมโยงไปถึงชองทางสื่อกระแสหลักได อันเปนสิ่งหอมหวานสําหรับพรรคการเมือง (iLaw, 2561) 

ดังนั้นการท่ีพรรคการเมืองเลือกจะใชสื่อสังคมออนไลนในการเคลื่อนไหวดวย ก็เปนอีก
ทางเลือก ซึ่งเปนโอกาสในการกระจายสารไดดียิ่งข้ึน รวมกับพลเมืองเน็ตสวนหนึ่งใหความสนใจท่ีจะ
มีสวนรวมทางการเมือง เม่ือมีสัดสวนที่นาใสใจลงมาชวงชิงพ้ืนที่ จึงไมแปลกที่พรรคเพ่ือไทยจะเขามา
ลองโลดแลนในพ้ืนที่ดังกลาว อันเปนเหตุแหงการปรากฏของการสื่อสารเพื่อการโนมนาวใจ ฉะนั้นจึง
เปนที่ใครรูวา การสื่อสารผานสื่อสังคมออนไลนดังกลาวมีประเด็นใดที่ควรตองพินิจพิเคราะหเพ่ือให
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เขาใจ และรูเทาทันตอสารท่ีพรรคการเมืองพยายามสื่อออกมา ดวยพรรคเพ่ือไทยมีการใชการสื่อสาร
ผานสื่อสังคมออนไลนเกือบครบทุกสื่อและมีฐานแฟนคลับทางการเมืองที่ใหการสนับสนุนพรรค 
 

วัตถุประสงคของการวิจยั  
เพ่ือวิเคราะหการสื่อสารทางการเมืองของพรรคเพ่ือไทยผานสื่อสังคมออนไลน 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
การศึกษานี้ใชเวลาในการเก็บรวบรวมและวิเคราะหตัวบทที่สืบคนไดจากสื่อสังคมออนไลน

ในชวงการหาเสียงเลือกตั้งจนกระทั่งถึงวันเลือกตั้ง 24 มีนาคม พ.ศ. 2562 ผูศึกษาทําการวิเคราะห
ขอมูลควบคูไปกับการเก็บขอมูล โดยยึดตามเนื้อหาที่สอดคลองกับวัตถุประสงค จากนั้นจึงนําไป
เปรียบเทียบกับแนวคิดและทฤษฎี เพ่ือดูวามีสวนใดของขอมูลที่ไดคนพบมีความเหมือนหรือความ
แตกตางกันอยางไร 

  

ผลการวิจัย 
จากการเก็บขอมูลเรื่องการสื่อสารทางการเมืองของพรรคเพ่ือไทยผานสื่อสังคมออนไลน 

ไดแก เว็บไซต เฟซบุก ทวิตเตอร ไลน และยูทูปนั้น พบวา การสื่อสารทางการเมืองผานสื่อสังคม
ออนไลนของพรรคเพื่อไทย ปรากฏการใชตนทุนเดิมในการสื่อสาร จุดเดนหลักของพรรคคือ การที่มี 
Corporate identity (CI) ที่ชัดเจน ซึ่งเปนแกนแกนหลักท่ีใชในการสื่อสารอยางบูรณาการและ
สามารถเชื่อมโยงไปถึงสื่อออฟไลนดวย อันเปนการเชื่อมตอความทรงจําของผูรับสาร พรรคเพ่ือไทย
ใชการสื่อสารแบบบูรณาการในทุกชองทาง มีการควบคุม Mood & Tone ของการออกแบบอยางดี 
ทั้งภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหว และสารท่ีสื่อออกไปอยางเปน One sight, one sound อันเปนกลยุทธ
หนึ่งท่ีสําคัญในการสื่อสารแบบบูรณาการ (Integrated marketing communication) และยึด 
“เพ่ือไทยหัวใจคือประชาชน” เปนสโลแกนหลัก สวนสโลแกนหาเสียงมีอยู 2 ขอความหลัก ประการ
แรกคือ เลือกนักบริหารมืออาชีพ และประการที่สองคือ เขาใจอนาคต เขาใจประชาชน เขาใจวิธีทํา 
รวมทั้งเนนชัดในจุดยืนที่อยูตรงขามกับฝาย “ลุง”  

สําหรับสื่อสังคมออนไลนที่พรรคเพ่ือไทยใชสื่อสารทางการเมืองอยางเปนทางการ ไดแก 
เว็บไซต เฟซบุก ทวิตเตอร ไลน ยูทูป พรรคเพื่อไทยพยายามทําการสื่อสารในหลากหลายรูปแบบ      
ที่จะสอดรับการเปดรับสื่อของผูรับสาร เนื่องดวยแตละคนมีสิทธิ์เปนหนึ่งในฐานเสียงที่จะผลักดันให
พรรคชนะการเลือกตั้งได ทั้งนี้พบการใชสื่อหนึ่ง ๆ ในหลายชองทางเพ่ือเปนการสื่อสารเนนย้ํา อาทิ 
การใชโฆษณาที่สื่ อสารดวยตัวอักษรเปนหลัก (Copy ad) ชิ้น เดียวกันกับทั้ งภาพนิ่ งและ
ภาพเคลื่อนไหวของพรรคในหลากหลายชองทางการสื่อสารออนไลน มีการขยายความหลากหลาย
ของสารใหสอดรับกับความตองการของกลุมเปาหมายที่มีความแตกตางกัน ตัวอยางเชนในเว็บไซต
ของพรรค จะมีทั้งเนื้อหาที่เปนขาวสําหรับผูอานทั่วไปที่ตองการทราบกิจกรรม ทราบความ
เคลื่อนไหวของพรรคในแบบที่ไมไดตองการรายละเอียดเชิงลึก รวมทั้งมีวาไรตี้ประจําสัปดาหสําหรับ
ผูอานที่ตองการเนื้อหาอีกรูปแบบหนึ่งที่มีการลงรายละเอียดมากขึ้น ซึ่งมีทั้งบทความและ               
บทสัมภาษณ มีกราฟกคําคมและนโยบายของพรรค มีการนําเสนอคลิป มีการใชเพลงประกอบ         
มิวสิกวิดีโอเพื่อสื่อสารจุดยืนและนโยบายตาง ๆ ที่พรรคจะกระทํา มีการใชลักษณะการถายทอดสด
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ผานทางเฟซบุก ที่จะมีการแจงเตือนไปยังแฟนเพจและเปนการสื่อสารที่ดึงใหประชาชนมีสวนรวม
แบบทันทีทันใดได (Real time)  

นอกจากนี้ยังพบวา พรรคเพ่ือไทยอาศัยพ้ืนท่ีสื่ออ่ืน ๆ ในการสื่อสารดวย กลาวคือ สื่อสาร
ผานกระทู พันทิป อินสตาแกรมของ tv24official เพจเฟซบุกทั้งของตัวบุคคลท่ีเปนผูสมัคร               
ชิงตําแหนงนายกรัฐมนตรีคนปจจุบัน และเพจอื่น รวมทั้งการเผยแพรสารและลงเลนในหลายกระแส
เพ่ือชวงชิงพื้นท่ีสื่อ มีการสื่อสารแบบทั้งที่เปนทางการและไมเปนทางการ เพ่ือใหครอบคลุม           
ทุกกลุมเปาหมาย อาทิ การเขาไปรวมงานฟุตบอลประเพณีธรรมศาสตร - จุฬา ครั้งที ่73 ของชัชชาติ 
สิทธิพันธุ หรือการพบปะประชาชนของคุณหญิงสุดารัตน เกยุราพันธุ ซึ่งนําลูกสาวที่ไมไดลงเลน
การเมืองไปลงพื้นที่ดวย หรือการไปพบปะนักศึกษาที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ศูนยรังสิต                   
อันเนื่องมาจากกรณี #savechiangrak รวมทั้งการเกิดแฮชแท็กตาง ๆ ที่เชื่อมโยงมายังพรรคเพ่ือไทย 
เชน #เพ่ือไทย #ถามหนอย และคําจําที่มาควบคูกับการบรรยายภาพ อยางเชน “แข็งแกรงที่สุดใน
ปฐพี” 

อยางไรก็ดหีนึ่งในประเด็นที่สังเกตไดคือ กอนการเลือกตั้งครั้งปจจุบัน การหาเสียงของพรรค
เพื่อไทย จะผนึกสนิทแนบแนนกับนายกคนที่ 23 ของไทย หรือทักษิณ ชินวัตร แตสําหรับการ
เลือกตั้งครั้งนี้พรรคพยายามลดบทบาทของบุคคลดังกลาว รวมทั้งนายกรัฐมนตรีที่เคยสังกัดพรรค    
คนกอน ๆ ลง ทั้งนี้พบเนื้อหาแตเพียงในเว็บไซตที่ยังคงภาพหลักบางสวนที่ปรากฏภาพของยิ่งลักษณ 
ชินวัตร ในทางการสื่อสาร จึงเทากับวาพรรคเพ่ือไทยปรับเปลี่ยนมาสนับสนุนและมอบพื้นที่ใหกับ
แคนดิเดตนายกรัฐมนตรี หรือคือผูสมัครชิงตําแหนงนายกรัฐมนตรีคนปจจุบัน นั่นคือคุณหญิง         
สุดารัตน เกยุราพันธุ และชัชชาติ สิทธิพันธุ เปนหลัก อยางไรก็ดี แมจะมีรายชื่อของชัยเกษม นิติสิริ 
รวมเปนผูสมัครชิงตําแหนงนายกรัฐมนตรีอีกหนึ่งราย แตพรรคเพ่ือไทยไดใหพื้นที่สื่อกับบุคคล
ดังกลาวไมเทียบเทาสองคนแรก มากไปกวานั้นการสื่อสารผานบุคคลของพรรคยังมีการใช                 
อวัจนภาษาในการสื่อสารรวมดวย อยางเชน การแตงกาย เมื่อเปนการนําเสนอการพูดถึงจุดยืนของ
พรรคก็จะมีการแตงกายที่ดูเปนทางการเพื่อความนาเชื่อถือ หากเปนการลงพ้ืนที่ก็จะแตงกายลําลอง
มากกวา เพ่ือเหมาะกับภาพที่ปรากฏและเหมาะกับการทํางาน หรือเม่ือไปรวมงานที่มีการขอความ
รวมมือเก่ียวกับการแตงกายก็จะใสไปตามที่งานนั้น ๆ ระบุเพื่อใหเหมาะกับกาลเทศะ 

 

อภิปรายผล  
เมื่อวิเคราะหพรรคเพ่ือไทยกับการสื่อสารผานสื่อสังคมออนไลนนั้น ปฏิเสธไมไดที่การ

สื่อสารของพรรคการเมืองจะเปนการโนมนาวใจดวยการชวนเชื่อผานสื่อดวยวิธีการอันหลากหลาย 
จึงปรากฏประเด็นนาสนใจหลายประการที่สามารถนํามาอภิปรายผลได ดังนี ้

1. การชวนเชื่อทางการเมืองของพรรคเพื่อไทยผานส่ือสังคมออนไลน  
สําหรับประเด็นการชวนเชื่อนี้ เปนสิ่งเชื่อมโยงแนบแนนกับการสื่อสารทางการเมือง           

มาตั้งแตอดีต ซึ่งการโฆษณาชวนเชื่อไดรับความสนใจในหมูนักทฤษฎีสื่อสารมวลชนในยุคแรก ๆ 
เนื่องจากมีการนํากลยุทธโฆษณาชวนเชื่อมาใชเพื่อลมลางรากฐานของระบบการเมืองอเมริกัน    
รวมทั้งรัฐบาลประชาธิปไตย (พยุรี ชาญณรงค, 2555, น. 102) และในกรณีของฮิตเลอร ทั้งนี้
เนื้อความ ภาพนิ่ง และภาพเคลื่อนไหวที่ปรากฏของพรรคเพ่ือไทย ลวนแลวแตเสมือนไดรับการ
สนับสนุนจากประชาชนเสมอ เนื่องดวยปรากฏภาพของกลุมคนที่ใหการตอนรับหรือรวมพูดคุย       
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กับทางพรรคเพื่อไทย จึงไดฉายใหผูรับสารตีความในทางหนึ่งไดวาเปนเสียงสวนใหญของคนทั้งประเทศ       
ราวกับวาใคร ๆ ก็เห็นดวยกับพรรคเพ่ือไทย ซึ่งเขากันกับการใชวิธีการสื่อสารแบบพวกมากลากไป 
(Bandwagon) นั่นเอง มากไปกวานั้นสารที่ออกมายังสะทอนความเปนฝูงชน มีการใชตัวเลข       
การอางอิงสถิติปญหา การชวนใหคิดตามเปนลําดับขั้นอยางเปนเหตุเปนผลถึงปญหาที่ประชาชน    
พบเจอในปจจุบัน ดวยการยอยสารใหงายตอการทําความเขาใจ และปรากฏการใชการอางวาเปน
พวกเดียวกัน (Plain folks) โดยสื่อสารวาทางพรรคนั้นเขาใจความทุกขรอนที่ประชาชนประสบ อาทิ 
เนื้อความทอนหนึ่งจากมิวสิกวิดีโอเพลงพรรคเพ่ือไทย หัวใจเพ่ือเธอ ที่ระบุวา “ผลิตผลของชาวสวน
ไรนา ไมมีราคาแถมยังไมมีที่ขาย เพ่ือไทยเฝามองก็เจ็บปวดหัวใจ จะทําอยางไร เพ่ือชวยพ่ีนองเราดี” 
แลวจึงตอดวย “เลือกตั้งคราวนี้ เลือกพรรคเพ่ือไทย” พรอมภาพประกอบในการลงพ้ืนที่ การพบปะ
เพ่ือเก็บรวบรวมปญหานํามาแกไข ซึ่งในสื่อสังคมออนไลนอ่ืนก็ปรากฏการสื่อสารลักษณะดังกลาว
และทําเปนวิดีโอสั้นและขอความโฆษณาจํานวนมากที่ชวยกันสื่อสารเพ่ือวัตถุประสงคเดียวกันคือ     
หาแนวรวมแหงความคิด อันสงตอไปยังการมอบคะแนนเสียงการเลือกตั้งใหกับพรรคในที่สุด             
ซึ่งในสวนนี้ก็มิไดแตกตางจากการโฆษณาชวนเชื่อเลย หากพิจารณจากนิยามในสวนที่บอกวา         
การโฆษณาชวนเชื่อนั้น หมายถึง “การใชการสื่อสารทุกรูปแบบเพ่ือโฆษณาความเชื่อและความ
คาดหวังที่เฉพาะเจาะจงเปาหมายของนักโฆษณาชวนเชื่อคือการเปลี่ยนพฤติกรรมของผูคน”                      
(พยุร ีชาญณรงค, 2555, น. 103) ทั้งนี้การสื่อสารของพรรคเพ่ือไทยนั้นจะตองมีการวางแผนทางการ
สื่อสารอยางตอเนื่องเพื่อใหเกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผล ซึ่งนอกจากจะมีการทําเรื่องซับซอน                     
มาใชภาษาใหเขาใจงาย (Simplification) อาทิ การยอยขอมูลเชิงตัวเลขตาง ๆ การวิเคราะหปญหา 
การทํามิวสิกวิดีโอของพรรค แลวจึงสื่อสารซ้ํา ๆ (Repetition) เพ่ือเปนการตอกย้ํา มากไปกวานั้น 
แมวาจะเปนการสื่อสารโดยออม หรือสื่อสารดวยสัญญะอันมีสวนชวยลดทอนความนาเชื่อถือของ
คูแขงก็เกิดขึ้น ในประเด็นนี้เห็นไดวาสอดคลองกับสิ่งที่ฟริช ฮิปเปอร (อางถึงใน พยุรี ชาญณรงค, 
2555, น. 104) ผูเปนหัวหนาแผนกภาพยนตรโฆษณาชวนเชื่อของประเทศเยอรมัน ไดกลาวถึง         
เคล็ดลับในการโฆษณาชวนเชื่อใหไดผลเอาไว ผนวกกับการโยกยายพ้ืนที่จากเดิมที่เคยทําการสื่อสาร
ทางการเมืองเพียงแตในพ้ืนที่ออฟไลน เม่ือเปลี่ยนมาสื่อสารในพ้ืนที่ออนไลน จึงยังผลใหการชวนเชื่อ
นี้แผแพรกระจายสารไปไดในวงกวางและรวดเร็วตามพลังของสื่อสังคมออนไลน ซึ่งผลตอการรับสาร
ของกลุมเปาหมายก็ปรากฏใหเห็นเปนประจักษ อาทิ การมีปฏิสัมพันธกับสารนั้น ๆ ที่ทางพรรค           
เพ่ือไทยไดเผยแพรไป 

2. การใชสัญญะทางการเมืองของพรรคเพื่อไทยอันปรากฏในสื่อสังคมออนไลน 
การชวนเชื่อท่ีกลาวมานั้น ยังมีสวนที่เชื่อมโยงกับอีกประเด็นที่นาสนใจนํามาพิจารณา         

นั่นคือ การใชสัญญะ เนื่องดวยสัญญัติศาสตรอยูในหลักการของวิชาที่ศึกษาถึงสรรพสิ่งซึ่งสามารถ         
ถูกใชเพ่ือการชวนเชื่อหรือการหลอกลวง (สุรพงษ โสธนะเสถียร, 2561, น. 77) โดยสัญญะที่พบ
เดนชัดในการสื่อสารของพรรคเพ่ือไทยนั้น นอกจากวิธีการใชคําในการหาเสียงซึ่งเลือกใชตามแตละ
สถานการณเพื่อใหเกิดความเหมาะสมแลว สัญญะที่เห็นไดชัดเจนที่สุดปรากฏอยูที่ CI ของพรรค     
เพ่ือไทย ที่อธิบายความหมายของชื่อพรรค การกําหนดอักษรยอ การใชสีตาง ๆ ทัง้ในสวนที่เปนโลโก
และการกําหนดใหสื่อทุกสื่อใชรณรงคใหตรงกัน เพื่อเปนแนวทางการสื่อสาร เชน ใชสีคุมโทน             
ไปในทิศทางเดียวกัน ใชรูปแบบตัวอักษรแบบเดียวกัน เพื่อสรางความชัดเจน อันเชื่อมโยงไปสูพรรค
ไดงาย เพราะหากไมมีการกําหนดใหชัดเจน มีการเปลี่ยนแปลงอยูบอยครั้งในหลากหลายสื่อ            
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จะทําใหผูรับสารสับสนวาการสื่อสารครั้งนั้น ๆ ที่ตนไดรับเปนของพรรคเพ่ือไทยหรือไม ท้ังยังสะทอน
ความไมเปนมืออาชีพในการออกแบบสารอีกดวย ในสวนของอวัจนภาษาผานการปรากฏตัวของ
ผูส มัครชิงตําแหนงนายกรัฐมนตรี ก็เชนกัน จะมีการเลือกสรรใหแตละครั้ งดู เปนทางการ                                                
เปนมืออาชีพ หรือแบบเปนกันเอง เขาถึงประชาชน ก็ดวยภาษากาย การแตงกาย ซึ่งผันไปตาม
เหตุการณ 

อนึ่ง ดวยสารหลักท่ีใชบอยครั้งกับการสื่อสารทางการเมืองครั้งนี้ และใชในทุกชองทาง        
การสื่อสารคือ ประกาศจุดยืนชัดเจนวาตาน “ลุง” ซึ่งหากกลาวถึงความเขาใจโดยทั่วไปในบริบท
การเมืองของไทย ณ ปจจุบัน ลุงจึงมิใชพ่ีชายของพอหรือแม แตหมายถึงพลเอกประยุทธ จันทรโอชา 
นายกรัฐมนตรีคนปจจุบันท่ีสื่อมวลชนมอบคาํเรียกแทนวา “ลุงตู” ซึ่งความชาญฉลาดในการกลาวถึง
ลุงโดยใหนิยามใหมแกคําดังกลาวโดยพรรคเพ่ือไทยก็เปนการใชสัญญะที่นาสนใจ เนื่องดวยเพราะ 
การเขาใจสรรพสิ่งในโลกวัตถุหรือโลกสังคมอาจตองใชคําบรรยายอยางยืดยาวจึงพรรณนาได
ครบถวน แตการกําหนดชื่อทําใหเราสามารถเรียกชื่อแทนถอยความทั้งหมดของสรรพสิ่งโดยการรับรู
ระหวางกันของมนุษย (สุรพงษ โสธนะเสถียร, 2561, น. 73) นั่นเอง ดวยปฏิเสธไมไดวาเรื่องความ
ลื่นไหลของภาษาท่ีไมมีที่สิ้นสุดและขยับขยายมาเลนในพ้ืนที่แหงการเมือง เพราะนอกจาก             
เฟอรดินานด เดอ โซซูร ผูทําใหเราเขาใจองคประกอบของสัญญะแลว สิ่งที่โรล็องด บารธส ชี้ใหเห็น
วา ความหมายของสัญญะหนึ่ง ๆ นั้น หาไดมีเพียงความหมายโดยตรงอยางเดียวไม แตยังเสนอใหเรา
ตองพิจารณาความหมายโดยนัย อันเปนความหมายที่ถูกสรางขึ้น เปนความหมายโดยบริบท ไมได
แปลตรงตัวตามพจนานุกรมในการสื่อสารดวย (กาญจนา แกวเทพ, 2554, น. 305) ทั้งนี้ มีการ           
บิดความหมาย เพ่ือ แสดง ใหผูรับสารเห็นวา แมจะเหมือนเปนการชี้นําใหเขาใจวา ลุง = ความคิด
และสิ่งเกาที่สิ้นหวัง ดวยการมีดอกจันปรากฏเพ่ือการหมายเหตุแจงความหมายที่ตองการสื่อสาร 
เปนการพยายามจะสื่อสารวาพรรคตองการบอกเพียงแคความเช่ือมโยงกับคําวาลุงท่ีกําหนดข้ึนใหมนี้
เทานั้น แตอยางไรก็ดี แมผูคนจะรับรูความหมายของลุงเปนเชนไร พรรคเพื่อไทยก็จะยังคงได
ประโยชนในทุกทาง ทางแรกหากตีความวาลุงคือความคิดและสิ่งเกาที่สิ้นหวัง ก็จะทําใหมองเห็นวา
พรรคเพื่อไทยจะไมใชสิ่งนั้น ซึ่งทําใหเห็นภาพของพรรคชัดขึ้น และ/หรือหากประชาชนตีความวาลุง
คือ พลเอกประยุทธ จันทรโอชา ก็นับเปนการกลาวโจมตีบุคคลดังกลาวไดอยางมีนัยสําคัญ โดยพรรค
เพ่ือไทยสามารถยืนกรานไดวาทางพรรคมิไดมีเจตนาหมิ่นประมาทบุคคลและ/หรือการทํางานของ
รัฐบาลปจจุบัน มากไปกวานั้นยังพบวา พรรคเพ่ือไทยพยายามระบุนิยามความหมายคําวาลุงตาม
พจนานุกรมของพรรคกํากับไวดวยทุกครั้งที่สื่อสาร ทวามิใชทุกครั้ง อาทิ ขอความท่ีปรากฏใน          
แอปพลิเคชันไลน ดังภาพที่ 1  
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ภาพที่ 1 การใชคําวาลุงในการสื่อสารของพรรคเพ่ือไทย  

จาก แอปพลิเคชันไลน @pheuthaiparty (11 มีนาคม 2562) 

 
จากตัวอยางดังกลาวอาจคิดไดวาการตรวจสอบชิ้นงานไมรัดกุมเพียงพอ จึงเกิดการจัดวาง       

ที่แมจะมีการใสดอกจันไวตรงคําวาลุง แตไมพบการระบุความหมายของคําดังกลาวเพ่ิมเติมวา       
เปนเชนไร ฉะนั้นหากมีผูรับสารบางรายตีความในอีกแงหนึ่งวาทางพรรคจงใจไมใสความหมายท่ี     
ดอกจันไวนี้ก็ยอมได มากไปกวานั้น การย้ําคําในเครื่องหมายคําพูด ยังสามารถชวยเสริมใหผูรับสาร
คิดเชื่อมโยงไดถึงสิ่งที่พรรคเพื่อไทยตองการจะสื่อสารกับคําวาลุงที่อาจไมไดเปนไปตามนิยามของ
พรรค แตหมายถึงพลเอกประยุทธ จันทรโอชาก็มีความเปนไปได 

มากไปกวานั้น การสื่อสารของพรรคเพื่อไทยครั้งนี้ ยังผูกรอยกับวิธีคิดแบบคูตรงขาม  
(Binary opposition) ดวย เลวี สโทรส ชี้ใหเห็นวา ความคิดในเชิงเปรียบเทียบความแตกตางภายใน
วัฒนธรรมนําไปสูคูคําตรงขามบางคูซึ่งรับรูไดถึงสิ่งที่คลายคลึงกันในเชิงอุปมากับวัฒนธรรมอ่ืน         
ซึ่งเปนความแตกตางที่คลายคลึงกันของคูตรงขาม เชน ประชาธิปไตย-เผด็จการ (สุรพงษ             
โสธนะเสถียร, 2561, น. 157) เมื่อกลาวถึงสองฝายนี้ จะเห็นไดวาพรรคเพ่ือไทยพยายามสื่อสารวา
พรรคของตนเปนฝายประชาธิปไตย ดังนั้นคูแขงสําคัญจึงถูกมอบใหเปนฝายสืบทอดอํานาจ/          
เผด็จการไดโดยปริยาย 

สําหรับการนําไปใชในสวนอ่ืนนั้น ก็ยึดหลักการของวิธีคิดแบบคูตรงขาม โดยสรางสิ่งท่ี        
แยกขาดจากกันอยูคนละฟากฝงชัดเจนเชนกัน เนื่องดวยสิ่งที่ตรงขามกันประกอบดวย 2 ลักษณะ 
คือ สิ่งที่ขัดแยงกัน (Contradiction) และสิ่งที่ตรงขามกัน (Contrariety) (สุรพงษ โสธนะเสถียร, 
2561, น. 161) แนนอนวา เมื่อ “ลุง” หมายถึงความคิดและสิ่งเกาที่สิ้นหวัง ฉะนั้นการที่พรรค          
เพ่ือไทยเปนคําตรงขาม ซึ่งนั่นหมายความวา พรรคเพื่อไทยเปนตัวแทนของความคิดและสิ่งใหม         
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อันเปนความหวัง โดยความหวังท่ีวานี้ก็คาดวาคือ ความหวังของประชาชน ดวยพิจารณาใหเปนไป
ตามคําขวัญของพรรคท่ีระบุไววา หัวใจของพรรคน้ันคอืประชาชน  

การใชคําวาลุง ยังนับเปนการตั้งชื่อ/ฉายา (Name calling) โดยมุงหมายเปรียบเทียบคูแขง
ใหเปนไปในเชิงลบ และมิใชแตเพียงคําเรียกวาลุงที่สื่อสารซ้ํา ๆ ในทุกชองทางเทานั้น ทางตรงกัน
ขามพรรคเพื่อไทยยังใชการสรางความแพรวพราว (Glittering generality) เสริมขอดีใหกับพวกตน 
ดวยการนําเสนอสโลแกน อาทิ การเปนนักบริหารมืออาชีพ ซึ่งขอดีดังกลาวก็เปรียบดังการกลาวถึง
ขอเสียของคูแขงโดยตรงอยางพรรคพลังประชารัฐที่ยังไมมีประสบการณทางการเมืองเทียบเทาและ
คูแขงหนาใหมที่เขามาในสนามการเมือง 

ทั้งนี้ยังปรากฏสัญญะอ่ืนดวย อาทิ ไดโนเสาร ซึ่งทางตัวแทนพรรคเพื่อไทย ท่ีมีการระบุ
ชัดเจนวา เปนความหมายโดยนัยสื่อถึงความลาหลังเชนกัน เมื่อครั้งที่ชัชชาติ สิทธิพันธุ ไปกิน
ปาทองโกที่มีลักษณะเปนรูปตัวไดโนเสารระหวางการลงพื้นที่หาเสียงในจังหวัดเชียงใหม และเกิด       
#กําจัดไดโนเสาร มีการเผยแพรคลิปในสื่อสังคมออนไลนจากท้ังทางพรรคเพ่ือไทย รวมทั้งพ้ืนที่ขาว
ของสื่ออ่ืนอีกหลากหลายชองทางดวย 

การสรางการแบงข้ัวดังกลาว ทําใหผูรับสารจินตนาการและเห็นภาพการเปรียบเทียบ
กระจางข้ึน ทั้งยังทําใหเกิดความเกลียดชังตอคูตรงขามไดไมยาก การผนึกติดความคิดดังกลาวแบบ
ตายตัว ไมยอมยืดหยุน อาจทําใหผูรับสารหลายคนพิจารณาพลาดในเนื้อสารท่ีพรรคการเมืองสื่อสาร
ได ดวยใจไมเปนกลางและติดยึดในการแบงข้ัวแบบเหมารวมผานสัญญะที่พรรคเพ่ือไทยใช  

 อยางไรก็ดี การสื่อสารทางการเมืองของพรรคเพ่ือไทยนั้น ยอมมีการวางแผนและสื่อสาร 
ในหลากหลายรูปแบบ แตเปนไปเพ่ือวัตถุประสงคหลักของพรรคท้ังสิ้น เพราะ “โฆษณาชวนเชื่อ       
ตองใชกลยุทธการรณรงคระยะยาวที่มีการวางแผนไวอยางดี เพ่ือเสนอแนะและปลูกฝงความคิดและ
ภาพลักษณใหม ๆ ดังนั้นจึงตองมีการสรางสัญลักษณขึ้นมา จากนั้นจึงคอย ๆ สอนใหประชาชน
เชื่อมโยงอารมณความรูสึกบางอยางเทากับสัญลักษณที่สรางข้ึนมา” (พยุรี ชาญณรงค, 2555,           
น. 110) เมื่อสรางและผูกสัญญะเปนเชนนี้แลวก็จะทําใหการสื่อสารเปนไปตามความตองการของ
พรรคไดงายข้ึน 

3. การใชภาพลักษณของพรรคเพื่อไทยบนโลกออนไลน 
พรรคเพ่ือไทยนับเปนแบรนด (Brand) หนึ่งที่ตองอาศัยภาพลักษณเพื่อใหไดรับความนิยม  

ซึ่งภาพลักษณของตราสินคา “เปนภาพในหวงความคิดหรือแนวคิดเก่ียวกับแบรนด” (Moriarty, S., 
Mitchell, N. D., Wood, C., & Wells, W. D., 2019, P. 78) ผูเขียนพบการชูนโยบาย 30 บาท
รักษาทุกโรคเพียงนโยบายเดียวท่ีดานบนของเว็บไซตพรรคเพ่ือไทย โดยไมปรากฏนโยบายอื่นเลย 
หากพิจารณาจะพบวานโยบายดังกลาวเปนนโยบายของพรรคที่ปฏิบัติแลวประสบความสําเร็จและ
เปนสิ่งที่คนหมูมากยังจดจําได ซึ่งเปนปกติที่เมื่อตองการสื่อสารภาพลักษณที่ดี นโยบายและการ
ทํางานเรื่องอ่ืนของพรรคที่ไมประสบความสําเร็จก็พึงตองเลี่ยง อาทิ การจํานําขาว รวมทั้งการสื่อสาร
ทางการเมืองคราวนี้ไมไดมีการเอยถึงนายกรัฐมนตรีคนกอน ๆ ของพรรคอยางชัดเจนเทาการสื่อสาร
ครั้งกอนเทาใดนัก ซึ่งผูเขียนเห็นวาเปนไปเพื่อจัดการเน้ือหาสารของเสียใหมและปองกันการเกิดอคติ
แบบฟงกันมาที่สามารถสงผลเชื่อมโยงพรรคกับตัวบุคคลเดิมได 

ในสวนของการใชความนาเชื่อถือของสื่อบุคคล นับวาพรรคเพ่ือไทยนํามาเสริมการสื่อสาร
ของพรรคไดอยางโดดเดน ซึ่งสอดรับกับสโลแกนของพรรค เพราะทั้งคุณหญิงสุดารัตน เกยุราพันธุ
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และชัชชาติ สิทธิพันธุ ก็มีภาพของการเปนนักบริหารมืออาชีพผูมีประสบการณ มากไปกวานั้น        
ภาพการลงพ้ืนที่เพื่อไปรับฟงปญหาและหาเสียงนั้นก็มีสวนสงเสริมภาพลักษณที่ดีและเขากันกับ
สโลแกนอีกประการนั่นคือ เขาใจอนาคต เขาใจประชาชน เขาใจวิธีทํา เพราะความนาเชื่อถือและ
ความนาเลื่อมใสของผูสงสารในสายตาของผูรับสาร (Source credibility) เปนสวนสําคัญที่จะทําให
การสื่อสารมีประสิทธิภาพ โดยแมคครอสก้ี (McCroskey, 1987, p. 28 อางถึงในกิติมา สุรสนธิ                    
ศุภกิจ แดงขาว และอนงคลักษณ สมแพง, 2557, น. 18) ไดกลาวถึงหนึ่งในปจจัยที่จะสรางความ
นาเชื่อถือใหแกผูสงสารนั่นคือ คุณลักษณะหรือบุคลิกลักษณะของผูสงสารที่จะตองแสดงถึงความ
เฉลียวฉลาด การเปนผูที่มีไหวพริบที่ดีสามารถตัดสินใจกระทําในสิ่งตาง ๆ ไดอยางถูกตองเหมาะสม 
ตนทุนที่ดีของผูสงสารจึงชวยในประเด็นของภาพลักษณของพรรคไดเปนอยางด ี

ประเด็นถัดมา เรื่องการอนุญาตลิขสิทธิ์ ถือวาทางพรรคเพื่อไทยไดรับผลทางออมใน          
ทิศทางบวกจากภาพลักษณที่ดีของบุคคลของพรรคเชนกัน ยกตัวอยางกรณีสติกเกอรไลนอยางไม
เปนทางการของชัชชาติ สิทธิพันธุ ซึ่งเกิดข้ึนจากการที่มีบุคคลมาขออนุญาตนําคาแรคเตอร 
(Character) ไปทําสติกเกอรไลน โดยชัชชาติ สิทธิพันธุ ไมไดคิดคาลิขสิทธิ์บุคคล แตขอใหผูจัดทํา
แบงสรรนํารายไดไปทําบุญ หรือการทําหุนจําลองตัวบุคคลของชัชชาติ สิทธิพันธุ ทีน่ํารายไดจากการ
จัดจําหนายสวนหนึ่งนําไปบริจาคใหมูลนิธิสุนัขและแมวจรจัด ในสวนนี้จึงเปนการเสริมย้ําภาพลักษณ
ที่ดีของตัวบุคคล โดยไมตองออกมาปาวประกาศวาตนเองเปนคนจิตใจเมตตาและมีใจเปดกวาง        
แตเปนการไดประโยชนจากผลสะทอนกลับจากการกระทําโดยใชผูอ่ืนเปนผูสงสาร รวมทั้งไดพ้ืนท่ี
ขาวจากสื่ออ่ืนที่มิใชของพรรคเพ่ือไทยเองดวย 

นอกจากนี้ การสื่อสารผานภาพลักษณที่ดีดังกลาวยังปรากฏการขยายระดับความเขมขน       
ในการชื่นชอบและการขยายอาณาจักรแฟน (Fandom) ของชัชชาติ สิทธิพันธุ ไดโดยไมยาก            
ซึ่งประเด็นนี้นาสนใจอยางมาก ดังท่ีกิตติ กันภัย (2556, หนา 88) กลาวไววา ความเปนแฟนที่เหนียว
แนนที่สุดคือการแสดงอารมณในระดับสูง รวมถึงกิจกรรมที่มีศูนยรวมอยูที่บุคคลในสื่อ เมื่อมีตนทุน
ในระดับของการเปนแฟนแลว การสื่อสารในเรื่องถัด ๆ ไปก็จะเสริมความชื่นชอบในตัวบุคคลได       
ไมยาก มากไปกวานั้นยังสามารถชวยใหเกิดการสรางเนื้อหาโดยแฟนของชัชชาติ สิทธิพันธุ ที่มีพลัง
ในการสื่อสารสูง และมากจนกระท่ังไดเขาไปในพ้ืนที่ของผูสมัครชิงตําแหนงนายกรัฐมนตรีจาก        
พรรคอ่ืน ตัวอยางเชน กรณีการคอมเมนตที่เกิดขึ้นในเพจของธนากร จึงรุงเรืองกิจ จากแฟนคลับ       
ของชัชชาติ สิทธิพันธุ ทั้งตัวจริงและผูที่ตองการรวมสนุกในพื้นที่ออนไลนที่มีฐานหวงความคิด
เก่ียวกับชัชชาติ สิทธิพันธุวา “เปนผูแข็งแกรงท่ีสุดในปฐพี” ดังภาพที่ 2 
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ภาพที่ 2 ชัชชาติ สิทธิพันธุ ผูแข็งแกรงท่ีสุดในปฐพี 

จาก เฟซบุก Thanathorn Juangroongruangkit - ธนาธร จึงรุงเรืองกิจ (1 มีนาคม 2562) 

 

 4. การสรางเนื้อหาใหอยูในกระแสทางการเมืองของพรรคเพื่อไทย  
ในการสื่อสารทางการเมืองของพรรคเพ่ือไทย การที่พรรคอยูในกระแสและมีพ้ืนที่สื่อนั้น     

เปนหนึ่งในเหตุปจจัยที่ทําใหมีโอกาสเขาไปอยูในความทรงจําและในใจของผูที่มีสิทธิ์ลงคะแนนเสียง 
ฉะนั้นการชวงชิงพ้ืนที่สื่อและพลิกวิกฤติใหเปนโอกาสจึงเปนเรื่องที่พรรคจะไมยอมปลอยผานโดยงาย 
อยางกรณีที่พรรคเพ่ือไทยเจอเหตุการณบุคลากรของพรรคไปแสดงความคิดเห็นที่ไมเหมาะสม
เก่ียวกับปมความขัดแยงระหวางคนในชุมชนที่จัดงานบวชกับนักศึกษามหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
ศูนยรังสิต เรื่องการสงเสียงรบกวนนักศึกษาที่อานหนังสือเตรียมตัวในชวงการสอบ จนกลายเปนที่
วิพากษกันในสังคมท้ังออนไลนและออฟไลน ซึ่งชัชชาติ สิทธิพันธุ ผูสมัครชิงตําแหนงนายกรัฐมนตรี
ในบัญชีของพรรคเพ่ือไทย พรอมดวย ศุภชัย นพขํา ผูสมัครสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (ส.ส.) ปทุมธานี 
เขต 2 จึงไดลงพ้ืนที่เพื่อขอโทษ พูดคุยกับนักศึกษา และถายภาพอยางเปนกันเอง อาทิ ทําทาทาง
ตาม ท่ีนั กศึ กษากลุ มที่ ม าถ า ยภาพด วยร องขอ ซึ่ ง สิ่ ง ที่ ไ ด คื อ พ้ืนที่ สื่ อและภาพลั กษณ                                                
ที่ดีสูสาธารณะ ทั้งยังเปนการเขาพบปะกับนักศึกษาโดยตรง อันเปนฐานเสียงอีกทางหนึ่งของการ
เลือกตั้ง หรือการท่ีชัชชาติ สิทธิพันธุ สวมเสื้อฟุตบอลของจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยเขารวมงาน
ฟุตบอลประเพณีธรรมศาสตร - จุฬา ครั้งที่ 73 ที่สามารถมองวาเปนการใชกลวิธีการอางวาเปน              
พวกเดียวกัน (Plain folks) ตามการชวนเชื่อ ในงานกิจกรรมท่ีมีสื่อใหความสนใจมอบพ้ืนที่ทางการ
สื่อสารให หรือการเกิดแฮชแท็กที่ใชกัน เชน #ถามหนอย และ #แมยาย ซึ่งเปนสิ่งที่ทางพรรคและ
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ผูสนับสนุนพรรคเปนผูสรางข้ึนมาใชสื่อสาร โดยการใชแฮชแท็กนี้เปนกระแสนิยมประการหนึ่งในการ
โพสตเพ่ือการสื่อสารของพลเมืองเน็ต อันสงผลใหสารเก่ียวกับพรรคไหลเวียนอยูในกระแสสังคมและ
สืบคนไดงาย  

อีกสิ่งที่เห็นไดชัดคือ การเห็นโอกาสของสิทธิ์เสียงของคนรุนใหม แตท้ังนี้พรรคเพ่ือไทยไมไดนํา      
ผูที่เปนคนรุนใหมเขามามีสวนรวมโดยตรงในการณรงคหาเสียง ทวามีการใชสื่อบุคคลรุนใหมในทางออม 
อันสามารถชวงชิงพื้นทีข่าวในโลกออนไลนไดไมนอย เชน กรณขีองจินนี ่ยศสุดา ลีลาปญญาเลิศ วัยรุนที่มี
สิทธิ์ลงคะแนนเสียงผูมีรูปรางหนาตาอยูในเกณฑดี ลูกสาวของคุณหญิงสุดารัตน เกยุราพันธุ ซึ่งลงพื้นที่      
หาเสียงกับผูเปนแมจนเกิดกระแส “พรรคเพ่ือเธอ” และ #แมยาย 

จาก 4 ประเด็นนาสนใจขางตนที่นํามาอภิปรายผลนี้ เปนสิ่งที่เกิดข้ึนในการสื่อสาร ทางการเมือง
ผานสื่อสังคมออนไลนของพรรคเพ่ือไทย ทั้งการสื่อสารกับกลุมเปาหมายเดิม การเปดกลุมเปาหมายใหม 
(New target) เพ่ิมเติม ซึ่งหลายพรรคการเมืองก็กระโจนเขามา เพ่ือถือครองพ้ืนที่ทางการสื่อสาร            
จากการแบงสวน (Segmentation) ที่มีอยู และยังพบการใช CI เดิมในทุกการสื่อสาร ใชสารหลัก             
ชุดเดียวกันในการสื่อสาร ทวาเปลี่ยนวิธีการสื่อสารออกไป ใชการผสมผสานการสื่อสารใหสอดคลองกัน 
ใชจุดแข็งเสริมจุดออนระหวางสื่อ เมื่อผนวกกับขอดีของสื่อสังคมออนไลนท่ีมีคาใชจายต่ํา เผยแพรไปได
อยางรวดเร็ว และใชรวมกันกับสื่อออฟไลนได ฉะนั้นจึงนับเปนความคุมคาที่พรรคเพ่ือไทยจะใชสื่อ
ดังกลาวในการสื่อสารเพื่อพรรคในครั้งนี้  
 

ขอเสนอแนะ 
 ขอเสนอแนะจากผลการวิจัย 

1. การคงไวซึ่ง CI ของพรรคเมื่ออยูในโลกออนไลนนั้นเปนเรื่องสําคัญที่ทําใหผูรับสาร
เช่ือมโยงการสื่อสารอ่ืน ๆ ของพรรคซึ่งพบเจอในโลกจริงได  

2. แมการสรางและย้ําสัญญะจะชวยใหการสื่อสารทางการเมืองมีลูกเลนมากยิ่งข้ึน แตดวย
ปจจุบันผูรับสารกลายเปน Prosumer (ผูผลิต + ผูบริโภค) ฉะนั้น การที่พรรคการเมืองใชประเด็นใด
ในการสื่อสารตองระมัดระวังมากขึ้นวาจะเกิดผลกระทบในเชิงลบตอพรรคหรือไม อยางไร  

3. การแทรกซึมการหาเสียงเขาไปในประเด็นการสื่อสารอ่ืน ๆ ที่มีพ้ืนที่อยูในสื่อเปนสิ่งท่ี
นาสนใจ ดังนั้นตองชวงชิงอยางวองไว เพราะหากไดพ้ืนที่ของสื่อสังคมออนไลนก็อาจมีโอกาสไดพื้นที่
ของสื่อกระแสหลักอ่ืนดวย อาทิ สื่อวิทยุโทรทัศน สื่อหนังสือพิมพ 

4. พลเมืองเน็ตตองรูเทาทันการสื่อสารของพรรคการเมืองดวยเขาใจในบริบทของกาล
ปจจุบัน ซึ่งสามารถรูเทาทันไดโดยพินิจพิเคราะหการสื่อสารอยางงายตามการแบงหมวดหมูขางตน 
อันหมายรวมทั้งการชวนเชื่อทางการเมือง การใชสัญญะทางการเมือง การใชภาพลักษณของพรรค 
และการสรางเนื้อหาใหอยูในกระแสทางการเมืองใหถวนถี่ หรือสามารถพิจารณาโดยยึดหลัก                                 
กาลามสูตรของพระพุทธเจาก็ไดเชนเดียวกัน 
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ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยครั้งตอไป 
1. ควรศึกษาเปรียบเทียบการสื่อสารผานสื่อสังคมออนไลนกับพรรคอื่น ๆ เพื่อใหเห็น           

กลยุทธและกลวิธีในการใชสื่อที่หลากหลาย เพราะในการสื่อสารประเด็นเดียวกับตางพรรคการเมือง
จะมีวิธีการใชประเด็นนั้น ๆ แตกตางกันออกไปและมีเหตุผลในการใชที่ไมเหมือนกัน 

2. ผูวิจัยสามารถเก็บรวบรวมขอมูลจากผูท่ีมีสวนไดเสีย (Stakeholder) เพ่ิมเติม เพ่ือใหได
ขอมูลที่รอบดานมากข้ึน อาทิ การสัมภาษณผูเชี่ยวชาญทางดานการสื่อสารทางการเมือง หรือผูใช     
สื่อสังคมออนไลนท่ีมีสิทธิ์และไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง 
 
 

………………………. 
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