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 รายละเอียดของรายวิชา(มคอ.3) 
 

ชื่อสถาบันอุดมศึกษา  มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณ ี

วิทยาเขต/คณะ/ภาควิชา คณะนิเทศศาสตร?    

หมวดที่ 1 ขIอมูลทั่วไป 

1.  รหัสและช่ือรายวิชา 

รหัสวิชา 8001005 ช่ือรายวิชาหลักส่ือสารการตลาด (Principles of Marketing Communication) 

2. จำนวนหนQวยกิต  3(3-0-6)  

3. หลักสูตร และประเภทรายวิชา  

หลักสูตร : นิเทศศาสตรบัณฑิต   

ประเภทรายวิชา : วิชาแกน  

4. อาจารยTผูIรับผิดชอบรายวิชาและอาจารยTผูIสอน   

4.1 ผูIรับผิดชอบรายวิชา :   

     ผูdชeวยศาสตราจารย? ดร.จำเริญ  คังคะศรี 

4.2 อาจารยTผูIสอน :          

     ผูdชeวยศาสตราจารย?อภิวรรณ ศิรินันทนา   

     อาจารย?สันดุสิทธ์ิ บริวงษ?ตระกูล 

4.3 กลุQมเรียนท่ี 1 จำนวน 26 คน  

      กลุQมเรียนท่ี 3 จำนวน 38 คน    

      กลุQมเรียนท่ี 2 จำนวน 28 คน   

      กลุQมเรียนท่ี 4 จำนวน 14 คน   

      กลุQมเรียนท่ี 5 จำนวน 16 คน   

5. ภาคการศึกษา/ช้ันปXท่ีเรียน 

ภาคการศึกษาท่ี 2 ปqการศึกษา 2562 ช้ันปqท่ี 1 เขdา 62 

6. รายวิชาท่ีตIองเรียนมากQอน (Pre-requisite) ไมeมี   

7. รายวิชาท่ีตIองเรียนพรIอมกัน (Co-requisites) ไมeมี   

8. สถานท่ีเรียน  1132 คณะนิเทศศาสตร? มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี  
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9. วันท่ีจัดทำรายละเอียดของรายวิชา หรือวันท่ีมีการปรับปรุงคร้ังลQาสุด   

    วันท่ี 1 เดือนธันวาคม พ.ศ. 2562  
 

 

หมวดที่ 2 จุดมุQงหมายและวัตถุประสงคT 
 

1. จุดมุQงหมายของรายวิชา   

1.1 นักศึกษามีความรูdความเขdาใจในหลักการ และแนวคิดการทำธุรกิจสมัยใหมe รวมถึงการศึกษาสeวนผสมทาง

การตลาดในยุคปvจจุบันและอนาคตไดd 

1.2 นักศึกษาเขdาใจถึงแนวคิดการส่ือสารการตลาดท่ีสนับสนุนใหdผูdประกอบการสามารถส่ือสารไปยังผูdบริโภค

เปxาหมายไดdอยeางมีประสิทธิภาพ    

    1.3 นักศึกษาเกิดความรูdความเขdาใจและสามารถอธิบายการวางแผนการส่ือสารการตลาดตeอการส่ือสารไปยัง

ผูdบริโภคเปxาหมายดdวยรูปแบบหรือวิธีการท่ีหลากหลาย                                

2. วัตถุประสงคTในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา   

    2.1 นักศึกษาสามารถประยุกต?ใชdและนำหลักการ แนวคิดการใชdสeวนผสมทางการตลาดประกอบการอธิบาย

สถานการณ?การดำเนินงานของธุรกิจสมัยใหมeไดd  

    2.2 นักศึกษาอธิบายและยกตัวอยeางแนวคิดการส่ือสารการตลาดท่ีสนับสนุนใหdผูdประกอบการสามารถส่ือสารไป

ยังผูdบริโภคเปxาหมายไดdอยeางมีประสิทธิภาพ  

    2.3 นักศึกษาวางแผนกิจกรรมการส่ือสารการตลาดท่ีมีความสอดคลdองกับพฤติกรรมของผูdบริโภค                      

จากสถานการณ?จริง โดยอาศัยการนำความรูd หลักการการวางแผนการส่ือสารการตลาดไปประยุกต?ใชdไดdอยeาง

เหมาะสม    

 

หมวดที่ 3  สQวนประกอบของรายวิชา 

 

1. คำอธิบายรายวิชา : ช่ือวิชา หลักการส่ือสารการตลาด (Principles of Marketing Communication) 

   หลักการและแนวคิดการทำธุรกิจสมัยใหมe ศึกษาถึงสeวนผสมทางการตลาด และการส่ือสารการตลาดเพ่ือถeายทอด

แนวความคิดจากผูdประกอบการไปยังผูdบริโภคเปxาหมาย และแนวทางในการวางแผนส่ือสารการตลาด เพ่ือส่ือสารกับ

ผูdบริโภคหลากหลายรูปแบบ ประกอบดdวยการโฆษณา การประชาสัมพันธ? การสeงเสริมการขาย การตลาดทางตรง 

และทางอdอม และกิจกรรมพิเศษ  
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2. จำนวนช่ัวโมงท่ีใชIตQอภาคการศึกษา 

ใน 1 ภาคการศึกษามีการเรียนการสอน 15 สัปดาห? สัปดาห?ท่ี 16 สอบปลายภาค โดยแบeงดังน้ี 
 

จำนวนคาบ 

สอนเสริม 

การฝnกปฏิบัติ/งาน

ภาคสนาม/การ

ฝnกงาน 

จำนวนคาบ 

การศึกษาดIวยตนเอง บรรยาย ปฏิบัติ 

45 -� สอนเสริมตามความตdองการของ

นักศึกษาเฉพาะราย 

ไมeมี 6 ช่ัวโมง/สัปดาหT 

 
 

3. จำนวนช่ัวโมงตQอสัปดาหTท่ีอาจารยTจะใหIคำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแกQนักศึกษาเปpนรายบุคคล 

 หากนักศึกษามีขdอสงสัยหรือตdองการใหdอธิบายเพ่ิมเติมเก่ียวกับการรายวิชาหลักการส่ือสารการตลาดสามารถ

เขdาพบไดdในวันพุธ เวลา 13:00 น. - 16:00 น. ณ หdองพักอาจารย? สำนักวิทยบริการช้ัน 4 คณะนิเทศศาสตร?      

 

หมวดที่ 4 การพัฒนาการเรียนรูIของนักศึกษา 

 (• ความรับผิดชอบหลัก)   (০ความรับผิดชอบรอง) 
วิชาหลักการส่ือสารการตลาดมีการกำหนดมาตรฐานการเรียนรูdตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ 5 ดdาน ดังน้ี 

 

1. ดIานคุณธรรม จริยธรรม 

 1.1 ผลการเรียนรูIดIานคุณธรรม จริยธรรม 

  (1) มีความรูd ความเขdาใจในหลักจรรยาบรรณวิชาชีพ (•) 

  (2) ปฏิบัติตามจรรยาบรรณวิชาชีพ (০) 

  (3) มีวินัย ตรงตeอเวลา ซ่ือสัตย? และรับผิดชอบตeอตนเองวิชาชีพและสังคม (০) 

  (4) เคารพสิทธิมนุษยชนและยอมรับฟvงความคิดเห็นของผูdอ่ืน (•) 

  (5) ยึดฐานความคิดทางศีลธรรมท้ังในเร่ืองสeวนตัวและสังคม มีจิตสาธารณะ (০) 

  (6) เคารพกฎระเบียบ และขdอบังคับตeางๆ ขององค?กรและสังคม (০) 

 1.2 กลยุทธTการสอนท่ีใชIพัฒนาการเรียนรูIดIานคุณธรรม จริยธรรม 

  (1) อาจารย?ผูdสอนสอดแทรกคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณวิชาชีพในช้ันเรียน 

  (2) ใหdความสำคัญของการมีวินัย การตรงตeอเวลา การสeงงานตามกำหนดและความซ่ือสัตย? 

ในการทำกิจกรรมหรืองานท่ีมอบหมาย 

  (3) อาจารย?ผูdสอนจัดกิจกรรมใหdนักศึกษาทำงานรeวมกัน 
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  (4) อาจารย?ประพฤติตนเป�นแบบอยeางท่ีดีแกeนักศึกษา 

 1.3 กลยุทธTการประเมินผลการเรียนรูIดIานคุณธรรม จริยธรรม 

  (1) ประเมินจากความมีวินัยและพรdอมเพรียงของนักศึกษาในการเขdารeวมกิจกรรมในรายวิชาเรียน  

  (2) สามารถบูรณาการความรูdในสาขาวิชานิเทศศาสตร?กับความรูdในศาสตร?อ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขdอง 

  (3) ประเมินจากพฤติกรรมของนักศึกษาดdานคุณธรรม จริยธรรม 

2 ดIานความรูI 

2.1 ผลการเรียนรูIดIานความรูI 

  (1) มีความรูdและความเขdาใจเก่ียวกับแนวคิดและทฤษฎีท่ีสำคัญในเน้ือหาสาขานิเทศศาสตร? (•) 

  (2) สามารถบูรณาการความรูdในสาขานิเทศศาสตร?กับความรูdในศาสตร?อ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขdอง (০) 

  (3) สามารถใชdความรูdและทักษะในสาขาวิชาชีพนิเทศศาสตร?มาประยุกต?แกdไขปvญหา                            

ในงานจริงไดd (০) 

  (4) มีความรูdและทักษะของการวิจัยทางดdานนิเทศศาสตร? (০) 

  (5) มีประสบการณ?ทางดdานการฝ�กปฏิบัติงานทางดdานนิเทศศาสตร? (০) 

2.2 กลยุทธTการสอนท่ีใชIพัฒนาการเรียนรูIดIานความรูI 

  (1) จัดการเรียนการสอนใหdครบถdวนตามคำอธิบายรายวิชาโดยเนdนใหdมีการบูรณาการความรูdและ

ทักษะทางวิชาชีพ 

  (2) จัดใหdมีการเรียนรูdโดยใชdเหตุการณ?จริงมาประยุกต?ใชdกับภาคทฤษฎี  

  (3) จัดบรรยายพิเศษโดยวิทยากรภายนอกท่ีมีความเช่ียวชาญหรือมีประสบการณ?ตรง 

  (4) จัดใหdมีรายวิชาโครงงาน/การฝ�กปฏิบัติในสถานประกอบการ  

2.3 กลยุทธTการประเมินผลการเรียนรูIดIานความรูI ประเมินจากผลสัมฤทธ์ิแทนการเรียนและการปฏิบัติงาน 

ของนักศึกษาในดdานตeาง ๆ คือ 

  (1) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 

  (2) การรายงาน และการนำเสนองาน 

  (3) ประเมินจากพฤติกรรมการเขdารeวมกิจกรรมศึกษาดูงาน 

     

3 ดIานทักษะทางปqญญา 

3.1 ผลการเรียนรูIดIานทักษะทางปqญญา 

  (1) สามารถคิดวิเคราะห?อยeางเป�นระบบ โดยการใชdองค?ความรูdทางวิชาชีพนิเทศศาสตร?และวิชาชีพ 

ท่ีเก่ียวขdองโดยใชdประสบการณ?เป�นฐานเพ่ือใหdเกิดประสิทธิภาพทางดdานงานนิเทศศาสตร? (০) 

  (2) ใชdปvญญาสรdางสรรค?องค?ความรูdดdานส่ือสารท่ีเป�นประโยชน?ตeอการพัฒนาตนเอง  
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สังคมและสeวนรeวม (•) 

  (3) สามารถเสนอแนวทางการแกdไขปvญหาไดdอยeางสรdางสรรค? โดยคำนึงถึงความรูdทางทฤษฎี 

ท่ีเก่ียวขdองและประสบการณ?ในภาคปฏิบัติจริง (০) 

3.2 กลยุทธTการสอนท่ีใชIในการพัฒนาการเรียนรูIดIานทักษะทางปqญญา 

  (1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนใหdฝ�กทักษะดdานการใชdความคิดและเทคโนโลยีสมัยใหมe  

  (2) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนท่ีเนdนการเรียนรูdจากประสบการณ?จริง  

 (3) จัดกระบวนการเรียนการสอนท่ีฝ�กทักษะการคิดท้ังในระดับบุคคลและกลุeม เชeน  

การจัดทำโครงการ    

 

3.3 กลยุทธTการประเมินผลการเรียนรูIดIานทักษะทางปqญญา 

  (1) ประเมินตามสภาพจริงจากผลงาน และการปฏิบัติของนักศึกษา  

                     (2) สังเกตการใชdความคิดสรdางสรรค? การนำเสนองานโดยการใชdเทคโนโลยีส่ือสารสมัยใหมe 

                     (3) การซักถาม เพ่ือรับรูdถึงการแกdไขปvญหาอยeางสรdางสรรค?และเป�นระบบของนักศึกษา 

4 ดIานทักษะความสัมพันธTระหวQางบุคคลและความรับผิดชอบ 

 4.1 ผลการเรียนรูIดIานทักษะความสัมพันธTระหวQางบุคคลและความรับผิดชอบ 

  (1) สามารถส่ือสารระหวeางบุคคลและกลุeมไดdอยeางมีประสิทธิภาพ(০) 

  (2) มีความรับผิดชอบในงานท่ีไดdรับมอบหมาย ท้ังรายงานรายบุคคลและงานกลุeม (•) 

  (3) มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรูdท้ังของตนเองและทางวิชาชีพอยeางตeอเน่ือง(০) 

  (4) สามารถปรับตัวและทำงานรeวมกับผูdอ่ืนท้ังในฐานะผูdนำและสมาชิกกลุeมไดdอยeางมีประสิทธิภาพ(০) 

  (5) สามารถใชdความรูdในศาสตร?มาช้ีนำสังคมในประเด็นท่ีเหมาะสม(০) 

  (6) วางตัวและแสดงความคิดเห็นไดdอยeางเหมาะสมกับบทบาท หนdาท่ี และสำนึกความรับผิดชอบ(০) 

 4.2 กลยุทธTการสอนท่ีใชIในการพัฒนาการเรียนรูIดIานทักษะความสัมพันธTระหวQางบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

  (1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนท่ีเนdนการทำงานเป�นกลุeมและงานท่ีตdองมีการส่ือสารและ

ปฏิสัมพันธ?ระหวeางบุคคล   

  (2) สอดแทรกเร่ืองความรับผิดชอบ การมีมนุษยสัมพันธ? การเขdาใจวัฒนธรรมขององค?กร 

ในรายวิชาตeางๆ  

 4.3 กลยุทธTการประเมินผลการเรียนรูIดIานทักษะความสัมพันธTระหวQางบุคคลและความรับผิดชอบ 

  (1) ประเมินโดยการสังเกตพฤติกรรมและการแสดงออกของนักศึกษาขณะทำกิจกรรมกลุeม 

  (2) ประเมินจากการนำเสนอผลงานรายบุคคลและรายกลุeม 
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  (3) ประเมินความสม่ำเสมอการเขdารeวมกิจกรรมกลุeม 

  (4) ประเมินความรับผิดชอบในหนdาท่ีท่ีไดdรับมอบหมาย 

5 ดIานทักษะการวิเคราะหTเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชIเทคโนโลยีสารสนเทศ 

 5.1 ผลการเรียนรูIดIานทักษะการวิเคราะหTเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชIเทคโนโลยีสารสนเทศ 

  (1) สามารถส่ือสารไดdอยeางมีประสิทธิภาพท้ังทางวาจาและการเขียน พรdอมท้ังเลือกใชdรูปแบบ 

     ของส่ือการนำเสนอไดdอยeางเหมาะสม(০) 

  (2) สามารถใชdเทคโนโลยีสารสนเทศไดdอยeางเหมาะสมกับงานนิเทศศาสตร? (•) 

  (3) เลือกใชdสถิติพ้ืนฐานเพ่ือการวิเคราะห?และตัดสินใจ วางแผนการวิจัยส่ือสารอยeางเป�นระบบ(০) 

  (4) แนะนำประเด็นการแกdไขปvญหาโดยใชdเทคโนโลยีสารสนเทศทางนิเทศศาสตร?ตeอปvญหาท่ี

เก่ียวขdองอยeางสรdางสรรค? (০) 

 

 

 

 5.2 กลยุทธTการสอนท่ีใชIการพัฒนาจากการเรียนรูIดIานทักษะการวิเคราะหTเชิงตัวเลข การส่ือสาร และ

การใชIเทคโนโลยีสารสนเทศ 

  (1) จัดการเรียนการสอนท่ีเนdนการฝ�กทักษะเทคนิคทางสถิติเพ่ือคณิตศาสตร?และการใชdเทคโนโลยี

สารสนเทศ  

  (2) จัดประสบการณ?ใหdผูdเรียนนำเสนอผลงานโดยใชdเทคโนโลยีสารสนเทศทางคณิตศาสตร?และสถิติ    

 5.3 กลยุทธTการประเมินผลการเรียนรูIดIานทักษะการวิเคราะหTเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชI

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

  (1) การสังเกตการณ?ใชdวาจาและการเขียน และการใชdรูปแบบส่ือในการเรียนรูdในรายวิชาไดdอยeาง

เหมาะสมและสอดคลdองกับเน้ือหาของการเรียน 

                     (2) ประเมินจากความสามารถในการใชdเทคโนโลยีสารสนเทศท้ังงานกลุeมและงานบุคคล  

                     (3) ประเมินจากการนำเสนอท่ีบeงช้ีถึงวิธีการคิดอยeางเป�นระบบตeอการเลือกใชdสถิติพ้ืนฐานและ         

การแกdไขปvญหาหากนักศึกษาพบขdอผิดพลาดในการปฏิบัติ 
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หมวดที่ 5  แผนการสอนและการประเมินผล 

1. แผนการสอน 

สัปดาหT

ท่ี 

หัวขIอ/รายละเอียด จำนวน

ช่ัวโมง 

กิจกรรมการเรียน การสอน 

ส่ือท่ีใชI (ถIามี)  

ผูIสอน 

1 ปฐมนิเทศเกี่ยวกับดdานการเรียนการสอน

รายวิชาหลักการสื่อสารการตลาด 

บทที่ 1ความรูIเบื้องตIนเกี่ยวกับ 

การสื่อสารและการตลาด 

- การสื่อสาร     

- ความหมายของการสื่อสาร 

- กระบวนการและองค?ประกอบของ               

  การสื่อสาร 

- ประเภทและวัตถุประสงค?ของการสื่อสาร 

- การติดตeอสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ 

- ความหมายของการตลาด 

- ลักษณะทั่วไปของการตลาด 

- ความสำคัญของการตลาด  

- สeวนประสมการตลาด 

- การตลาดยุคปvจจุบัน 

- สรุปบทเรียน  

3 กิจกรรม : การอธิบายกฎระเบียบ

และเงื่อนไขการเรยีนการสอนใน

รายวิชา พรdอมดdวยบริบทของ

รายวิชาจาก มคอ.3 สรdาง Line 

กลุeมรายวิชา เพื่อแชร?ขdอมูลและ

ขอรับการปรึกษา                                 

การบรรยาย PPT เขdาสูeบทที่ 1 

ความรูdเบื้องตdนเกี่ยวกับการสื่อสาร

และการตลาด ซักถามพรdอม

ยกตัวอยeางประกอบการบรรยาย

ประเด็นการสื่อสาร องค?ประกอบ

การสื่อสาร ความหมายการตลาด 

ลักษณะความสำคัญ สeวนประสม

การตลาดและการตลาดในยุค

ปvจจุบัน โดยใหd   นศ.มีสeวนรeวมใน

การแสดงความคิดเห็นกับการเรียน

การสอน แนะนำสื่อทบทวนการ

เรียนรูdจากคลิป การสอนรายวิชา 

โดย ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา   

ผูdสอนสรุปบทเรยีน   
สื่อที่ใชI : PowerPoint (PPT) 

Internet  Notebook  Projector

เอกสารประกอบการสอนรายวิชา

หลักการสื่อสารการตลาด  

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 

อ.สันดุสิทธิ์ บริวงษ?ตระกูล                         

2 บทที่ 2 การสื่อสารการตลาด 

- ความหมายของการสื่อสารการตลาด 

- รูปแบบการสื่อสารการตลาด 

- เปxาหมายการสื่อสารการตลาด 

- ขั้นตอนการสื่อสารการตลาด 

- กระบวนการสื่อสารการตลาด 

- การวิเคราะห?โอกาสทางการตลาด 

- ผูdรับสารกลุeมเปxาหมายการสื่อสาร 

  การตลาด 

3 กิจกรรม : นศ.นำเสนอความรูdหนdา

ชั้นเรียนจากการอeานทบทวน บทที่  

2 การสื่อสารการตลาด ผูdสอนยก             

ตัวอยeางกรณีศึกษากระบวนการ

สื่อสารการตลาด การวิเคราะห?

กลุeมเปxาหมาย การสรdางสาร                

การเลือกใชdเครื่องมือสื่อสาร

การตลาดเพื่อสรdางความสำเร็จตeอ

การสื่อสารการตลาด วีดิโอจาก 

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 

อ.สันดุสิทธิ์ บริวงษ?ตระกูล                         
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- วัตถุประสงค?ของการสื่อสารการตลาด 

- การสรdางสารเพื่อการสื่อสารการตลาด 

- การเลือกเครื่องมือการสื่อสารการตลาด 

- การประเมินผลการสื่อสารการตลาด 

- กลยุทธ?การสื่อสารการตลาด 

- สรุปบทเรียน 

YouTube พรdอมการบรรยายจาก 

PPT  ผูdสอนสรุปบทเรียน   
สื่อที่ใชI : PowerPoint (PPT) 

Internet  Notebook  Projector 

YouTube เอกสารประกอบการสอน

รายวิชาหลักการสื่อสารการตลาด 

สัปดาหT

ท่ี 

หัวขIอ/รายละเอียด จำนวน

ช่ัวโมง 

กิจกรรมการเรียน การสอน 

ส่ือท่ีใชI (ถIามี)  

ผูIสอน 

3 บทที่ 3 การสื่อสารการตลาดแบบครบ

วงจร 

- วิวัฒนาการ  

- ความหมาย  

- องค?ประกอบ  

- ทฤษฎีที่เกี่ยวขdอง  

- ความสำคัญ  

- การวัดประสิทธิภาพ  

- ขั้นตอนการวางแผน   

- เครื่องมือ  

- หลักเกณฑ?การผสมผสานเครื่องมือ  

- การเลือกใชdเครื่องมือ  

- สรุปบทเรียน 

3 กิจกรรม : บรรยายจาก PPT  

ชี้แจdงกิจกรรมงานกลุeมการสื่อสาร

การตลาดแบบครบวงจรบูรณาการ

การทeองเที่ยววังสวนบdานแกdวและ

ศิลปวัฒนธรรม พรdอมทั้งการนำ

หลักการ แนวคิดจากบทที่ 3 

ประกอบการจัดทำ PPT ในการ

นำเสนอชeวงปลายภาคกeอนสอบ 1 

อาทิตย? โดยผูdสอนพิจารณาจาก

ทฤษฎี การวัด การผสมผสานเครื่อง

การมือในการดำเนินงานกิจกรรรม

นั้นๆ  ตัวอยeางประกอบการอธิบาย

การจัดกรรมการสื่อสารการตลาด

แบบครบวงจร www.google.com 

ผูdสอนสรุปบทเรียน   

สื่อที่ใชI : PowerPoint (PPT) 

Internet  Notebook  Projector 

YouTube www.google.com  

เอกสารประกอบการสอนรายวิชา

หลักการสื่อสารการตลาด 

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 

อ.สันดุสิทธิ์ บริวงษ?ตระกูล                         

4 บทที่ บทที่ 4 พฤติกรรมผูIบริโภคกับ            

การสื่อสารการตลาด   

- ภาพรวมพฤติกรรมผูdบริโภคในยุคปvจจุบัน 

- ความหมายของพฤติกรรมผูdบริโภค 

- ศาสตร?พื้นฐานของพฤติกรรมผูdบริโภค  

- ความสำคญัของการศึกษาพฤติกรรม 

  ผูdบริโภค 

- การประยุกต?ใชdความรูdเกี่ยวกับพฤติกรรม 

  ผูdบริโภค 

3 กิจกรรม : การบรรยาย PPT พรdอม

ยกตัวอยeางการศึกษาพฤติกรรม

ผูdบริโภคจากฐานการสำรวจความ

ตdองการ www.etda.or.และ 

www.nso.go.th ตัวอยeางงานวิจัย

นิเทศศาสตร?ตeอการศกึษาปvจจัย 

รูปแบบ กระบวนการการตัดสินใจ

ของผูdบริโภค การอภิปรายรeวมกัน

ระหวeางผูdสอนและนศ. พรdอม

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 

อ.สันดุสิทธิ์ บริวงษ?ตระกูล                         
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- ตัวแบบพฤติกรรมผูdบริโภค 

- รูปแบบพฤติกรรมการซื้อของผูdบริโภค 

- กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูdบริโภค 

- ปvจจัยดdานจิตวิทยาที่มีอิทธิผลตeอการ 

  ตัดสินใจของผูdบริโภค 

- ปvจจัยดdานสังคมที่มีอิทธิผลตeอพฤติกรรม 

  การซื้อ  

- สรุปบทเรียน 

 

 

 

เชื่อมโยงมายังเนื้อหาบทที่ 4 กับ 

การพิจารณาถึงพฤติกรรมผูdบริโภค

กับการสื่อสารการตลาดจากปqที่

ผูdวิจัยศึกษาเมื่อเปรียบเทียบกับ

สถานการณ?ปvจจุบันนี้                      

ผูdสอนสรุปบทเรียน    

สื่อที่ใชI : PowerPoint (PPT) 

Internet Notebook Projector 

YouTube www.etda.or. 

www.nso.go.th  

เอกสารประกอบการสอนรายวิชา

หลักการสื่อสารการตลาด              

สัปดาหT

ท่ี 

หัวขIอ/รายละเอียด จำนวน

ช่ัวโมง 

กิจกรรมการเรียน การสอน 

ส่ือท่ีใชI (ถIามี)  

ผูIสอน 

5 บทที่ 5 การโฆษณา  

- ความหมายของการโฆษณา 

- วัตถุประสงค?ของการโฆษณา 

- ลักษณะเฉพาะของการโฆษณา 

- บทบาทหนdาที่ของการโฆษณา 

- ประเภทของการโฆษณา 

- วัฎจักรโฆษณา 

- การสรdางสรรค?งานโฆษณา 

- บริษัทตัวแทนโฆษณา 

- การวางแผนรณรงค?การโฆษณา 

- ขdอดีและขdอเสียของการโฆษณา 

- สรุปบทเรียน 

3 กิจกรรม : ชมกรณีศึกษาจากคลิป

วีดิโอการโฆษณาของประเทศ AEC  

นศ.วิเคราะห?วัตถุประสงค? บทบาท

หนdาที่ ประเภทการโฆษณาจาก

ตัวอยeางประเทศในคลิป ผูdสอน

บรรยาย PPT เพิ่มเติมประกอบ 

ความเขdาใจตeอการสรdางสรรค?การ

โฆษณา การศึกษาโครงสรdางตัวอยeาง

บริษัทตัวแทนโฆษณาและ                 

การวางแผนรณรงค?การโฆษณา 

www.sim&son communication 

ผูdสอนสรุปบทเรียน                   

สื่อที่ใชI : PowerPoint (PPT) 

Internet Notebook Projector 

video clip www.sim&son 

communication                         

เอกสารประกอบการสอนรายวิชา

หลักการสื่อสารการตลาด               

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 

อ.สันดุสิทธิ์ บริวงษ?ตระกูล                         

6 

 

7 

บทที่ 6 การสQงเสริมการขาย    

- ความหมายของการสeงเสริมการขาย 

- วัตถุประสงค?ของการสeงเสริมการขาย 

- ประเภทของการสeงเสริมการขาย 

- การวางแผนการสeงเสริมการขาย 

3 

 

3 

กิจกรรม : นศ.นำเสนอการสeงเสริม

การขายตeอผูdทรงคุณวุฒิ รายบุคคล 

พรdอมแนะนำเพื่อการพัฒนา โดยมี

เกณฑ?การพิจารณา คือ ทักษะการ

สื่อสาร และการสรdางสรรค? ผูdสอน

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 

อ.สันดุสิทธิ์ บริวงษ?ตระกูล                         
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- เทคนิคและเครื่องมือการสeงเสริมการขาย 

- การประเมินผลการสeงเสริมการขาย    

- อุปสรรคการใชdการสeงเสริมการขาย 

- ขdอดีและขdอเสียของการสeงเสริมการขาย  

- สรุปบทเรียน 

บรรยายเพิ่มเติม PPT เนื้อหา             

การสeงเสริมการขาย เทคนิควิธีการ             

การประเมิน ปvญหาอุปสรรคการ

สeงเสริมการขาย ยกตัวอยeางขeาว

การตลาดการสeงเสริมการขายสินคdา

และการบริการ ผูdสอนสรุปบทเรียน       

สื่อที่ใชI : สื่อบุคคลผูdทรงคุณวุฒ ิ

PowerPoint (PPT) Notebook 

Projector เว็บไซต?ขeาวออนไลน?  

เอกสารประกอบการสอนรายวิชา

หลักการสื่อสารการตลาด               

8 

 

9  

 

 

บทที่ 7 การประชาสัมพันธT    

- ความหมายของการประชาสัมพันธ? 

- วัตถุประสงค?ของการประชาสัมพันธ? 

- ลักษณะของการประชาสัมพันธ? 

- ความสำคัญของการประชาสัมพันธ? 

- การประชาสัมพันธ?เพื่อการสรdาง  

  ภาพลักษณ?ขององค?กร 

3 

 

3  

กิจกรรม : นศ.เขdารeวมและนำความรูd

จากบทที่ 7 การประชาสัมพันธ? 

ประกอบการบูรณาการกิจกรรมรับ

นักทeองเที่ยวสูeวังสวนบdานแกdว     

และรeวมงานศิลปวัฒนธรรมกับชุมชน  

ในการสรdางภาพลักษณ?การ

ประชาสัมพันธ?สำหรับการสื่อสาร 

 

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 

อ.สันดุสิทธิ์ บริวงษ?ตระกูล                         

สัปดาหT

ท่ี 

หัวขIอ/รายละเอียด จำนวน

ช่ัวโมง 

กิจกรรมการเรียน การสอน 

ส่ือท่ีใชI (ถIามี) 

  

ผูIสอน 

 - เครื่องมือการประชาสัมพันธ?เพื่อการ 

  สื่อสารการตลาด 

- การประชาสัมพันธ?เพื่อการสื่อสาร 

  การตลาด 

- กระบวนการดำเนินงานการ 

  การประชาสัมพันธ? 

- ขdอดีและขdอเสียของการประชาสัมพันธ?  

- สรุปบทเรียน 

 

 การตลาดสถาบัน ผูdสอนบรรยาย 

PPT เนื้อหาและชี้มุมมองกรณีศกึษา

การประชาสัมพันธ?และ                     

การดำเนินงาน ขdอดีขdอเสียใน              

การประยุกต?ในสถานการณ?จริง    

ผูdสอนสรุปบทเรียน       

สื่อที่ใชI : สถานที่จริง PowerPoint 

(PPT) Notebook Projector  

เอกสารการบรรยาย เอกสาร

ประกอบการสอนรายวิชาหลัก              

การสื่อสารการตลาด   

 

10 

 

11 

บทที่ 8 การขายโดยบุคคล 

- ความหมายการขายโดยบุคคล 

- บทบาทของการขายโดยบุคคล 

- หนdาที่การขายโดยบุคคล 

3 

 

3 

กิจกรรม : บรรยาย PPT ยกตัวอยeาง

พรdอมดdวยกรณีศึกษาการขายโดย

บุคคลของสินคdาและการบริการ นศ.

แสดงบทบาทสมมุติฐานการขาย           

ผศ.อภิวรรณ ศิรนิันทนา 

อ.สันดุสิทธิ์ บริวงษ?ตระกูล                         
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- ประเภทของการขาย 

- คุณสมบัติการขายโดยบุคคลที่ดี  

- กระบวนการขายโดยบุคคล 

- การจัดการหนeวยการขาย 

- ความจำเป�นในการใชdการขายโดยบคุคล 

- การขายใหdประสบความสำเร็จ 

- ขdอดีและขdอเสียของการขายโดยบุคคล  

- สรุปบทเรียน 

โดยบุคคล ผูdสอนอธิบายหนdาที่ 

บทบาท ประเภท กระบวนการขาย

โดยบุคคลที่ประสบความสำเร็จ 

บุคคลตัวอยeางนักขายระดับโลก   

Frank Bettger ผูdสอนสรุปบทเรียน       

สื่อที่ใชI : PowerPoint (PPT) 

Notebook Projector Internet 

บทความการขาย เอกสาร

ประกอบการสอนรายวิชาหลัก              

การสื่อสารการตลาด       

 12 

 

13 

บทที่ 9 การตลาดทางตรง    

- ความหมายของการตลาดทางตรง 

- ความสำคัญของการตลาดทางตรง 

- ปvจจัยที่ทำใหdการตลาดทางตรงเติบโต 

- ฐานขdอมูลสำหรับการตลาดทางตรง 

- เครื่องมือการตลาดทางตรง  

- การวางแผนการตลาดทางตรง 

- กลยุทธ?การสรdางสรรค?การตลาดทางตรง 

- ขdอดีและขdอเสียของการตลาดทางตรง 

- สรุปบทเรียน  

 

 

 

 

 

3 

 

3 

กิจกรรม : นศ.ฟvงการบรรยายและ

ประสบการณ?ตรงจากวิทยากรกับ             

การสื่อสารตลาดทางตรงสูeผูdบริโภค 

บริษัทโอลั้นลา ทัวร? จันทบุรี  

ผูdสอนบรรยาย PPT เพิ่มเติม          

พรdอมชมคลิปวีดิโอการใชdเครื่องมือ

การตลาดทางตรงผeาน www. 

facebook.com      

ผูdสอนสรุปบทเรียน 

  

       

 

 

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 

อ.สันดุสิทธิ์ บริวงษ?ตระกูล                         

สัปดาหT

ท่ี 

หัวขIอ/รายละเอียด จำนวน

ช่ัวโมง 

กิจกรรมการเรียน การสอน 

ส่ือท่ีใชI (ถIามี)  

ผูIสอน 

   สื่อที่ใชI : www. facebook.com 

PowerPoint (PPT) Notebook 

Projector  Internet  Line  

เอกสารประกอบการสอนรายวิชา

หลักการสื่อสารการตลาด         

 

 14 บทที่ 10 การจัดกิจกรรมทางการตลาด 

- ความหมายของการจัดกิจกรรมทาง  

  การตลาด 

- แนวคิดเกี่ยวกับการจัดกิจกรรมทาง  

  การตลาด 

3 กิจกรรม : นศ.นำเสนอแนวคดิ 

ลักษณะ และจุดมุeงหมายการจัด

กิจกรรมทางการตลาดที่ตนเองสนใจ

เสนอหนdาชั้นเรียน การวิเคราะห?

ประเด็นทางการตลาด พรdอมดdวย 

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 

อ.สันดุสิทธิ์ บริวงษ?ตระกูล                         
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- ลักษณะของการจัดกิจกรรมทางการตลาด 

- จุดมุeงหมายของการจัดกิจกรรมทาง 

  การตลาด 

- หลักสำคัญในการจัดกิจกรรมทาง 

  การตลาด 

 - รูปแบบการจัดกิจกรรมทางการตลาด 

PPT ผูdสอนสอดแทรกหลักการและ

รูปแบบที่สeงผลใหdการจัดกิจกรรม

ทางการตลาดมีความนeาสนใจและ

เป�นที่ตdองการของผูdบริโภค   

ผูdสอนสรุปบทเรียน       

สื่อที่ใชI : PowerPoint (PPT) 

Notebook Projector                  

เอกสารประกอบการสอนรายวิชา

หลักการสื่อสารการตลาด            

 15  ศึกษาดูงานดdานการสื่อสารการตลาด 

ตลาดน้ำอโยธยา/เนชั่น/ชeอง 3    

 

�3 กิจกรรม : นศ.เขdารeวมศกึษาดูงาน

การสื่อสารการตลาด นศ.สรุป

สาระสำคัญจากการศึกษาดูงานและ 

นำความรูdที่ไดdรับจากบทเรียน

รายวิชาหลักการสื่อสารการตลาดมา

ประยุกต?ใชdกับการศึกษาดูงานตาม

ประเด็นดังนี้   

- ดdานคุณธรรม จริยธรรม 

- ดdานทักษะทางปvญญา 

- ดdานทักษะความสัมพันธ?ระหวeาง 

  บุคคลและความรบัผิดชอบ 

- ดdานทักษะการวิเคราะห?เชิงตัวเลข  

  การสื่อสาร และการใชdเทคโนโลย ี

  สารสนเทศ 

สื่อที่ใชI : สถานที่จริง    

ผศ.อภิวรรณ ศิรินันทนา 

อ.สันดุสิทธิ์ บริวงษ?ตระกูล                         

16  สอบปลายภาค 

 รวม 45  
 
 
 
 
 
 

2. แผนการประเมินผลการเรียนรูI 
ผลการเรียนรูI* กิจกรรมการประเมิน (เชQน การเขียนรายงาน 

โครงงาน การสอบยQอย การสอบกลางภาค 
การสอบปลายภาค) 

กำหนดการประเมิน 
(สัปดาหTท่ี) 

สัดสQวนของ             
การประเมินผล 

 

1.1(1),(4) การเขdาช้ันเรียน การมีสeวนรeวมในช้ันเรียนและ ตลอดภาคการศึกษา 10% 
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กิจกรรมนอกช้ันเรียน 

2.1(1)  
สอบกลางภาค 

สอบปลายภาค  

10 
16 

20% 
40% 

3.1(2)  
4.1(2) 

นศ.จัดกิจกรรมส่ือสารการตลาดบูรณาการการ

ทeองเท่ียววังสวนบdานแกdวและศิลปวัฒนธรรม

กับชุมชนทdองถ่ิน  

ศึกษาดูงานการส่ือสารการตลาด 

 
 

15 20% 

5.1(2) 
 

รายงานกลุeม และช้ินงานรายบุคคล  15  10% 
 

 

การประเมินผล 

    คะแนนระหวeาง       ระดับเกรดท่ีไดd 

                                             80 – 100                A 

75 – 79    B+   

                                             70 – 74      B 

 65 –69     C+ 

                                             60 – 64                 C 

 55 – 59     D+ 

50 – 54    D 

00 – 49    F 
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หมวดที่ 6 ทรัพยากรประกอบการเรียน 

1. เอกสารและตำราหลัก    

อภิวรรณ ศิรินันทนา. เอกสารประกอบการสอน รายวิชา หลักการส่ือสารการตลาด.             

คณะนิเทศศาสตร? มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี จังหวัดจันทบุรี,2555. 

อภิวรรณ ศิรินันทนา. ตำรา การโฆษณาและพฤติกรรมผูdบริโภค.             

คณะนิเทศศาสตร? มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี จังหวัดจันทบุรี,2559. 

2. เอกสารและขIอมูลสำคัญ 

กันต?ฐศิษฏ? เลิศไพรงาม. การวางตำแหนQงผลิตภัณฑT. กรุงเทพฯ : พิมพ?คร้ังท่ี 1 .พิมพ?ท่ี บริษัท           

ไอ เอ็ม บุ�คส? จำกัด ,2551. 

ดารา  ทีปะปาล.การส่ือสารการตลาด.กรุงเทพฯ : พิมพ?ท่ี อมรการพิมพ?,2551. 

ทรงวิทย?  เขมเศรษฐ? (แปล). การตลาดลูกผสม. กรุงเทพฯ : พิมพ?คร้ังท่ี 1.พิมพ?ท่ี                                

ฐานการพิมพ? จำกัด,2548. 

นิตยา จิตรักษ?ธรรม. การโฆษณาและการสQงเสริมการขาย . กรุงเทพฯ : พิมพ?คร้ังท่ี 1.พิมพ?ท่ี หจก.  

ภาพพิมพ? , 2550. 

ประวัติ เพียรเจริญ.กลยุทธTการตลาดลองเทล.กรุงเทพฯ : พิมพ?คร้ังท่ี 1. พิมพ?ท่ี สำนักพิมพ?  

สมาคมสeงเสริมเทคโนโลยี (ไทย-ญ่ีปุ น), 2551. 

 ภานุ ลิมมานนท?. กลยุทธTการบริหารลูกคIาสัมพันธT. กรุงเทพฯ : พิมพ?คร้ังท่ี 2.พิมพ?ท่ี                                             

บริษัท ภาริณาส จำกัด,2550. 

รณชัย คงสกนธ?. คูeมือวัดความพึงพอใจของลูกคdา. กรุงเทพฯ : พิมพ?คร้ังท่ี 1.พิมพ?ท่ี ธรรกมล            

การพิมพ? ,2549.                               

วิภาจรี นิธินากร (แปล). ทำแผนการตลาดแบบมืออาชีพ. กรุงเทพฯ : พิมพ?คร้ังท่ี 1.พิมพ?ท่ี          

บริษัทเก่ียวโด เนช่ัน พร้ินต้ิง เซอร?วิส จำกัด,2550. 

             American Marketing Associations .2004. Markerting definition. (Online) . Available  

http://www.marketingpower.com/mgdictionary.ppp?searchfor=marketingz&searched. 

 Direct Marketing Associations .2002. What is direct Marketing. (Online) . Available  

                           http://www.thedma.org. 

Pelsmaker, P. , Geunens, M., & Bergh, J. Van den. 2001 .Marketing communication. Harlow,   

              England : Pearson Education. 

 Peter, P.J., & Donnelly, J.H. 2001. Marketing management : Knowledge and Skills. 6 th ed.  

                            Singapore : McGraw-Hill. 

3. เอกสารและขIอมูลแนะนำ 



มคอ.3 มรรพ 

หลกัสูตรนิเทศศาสตรบณัฑิต   คณะนิเทศศาสตร์	  15	

    บทความวิจัยหรือบทความวิชาการ 

วารสารบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหมe วารสารบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร?  

วารสารวิชาการการตลาดและการจัดการ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

 

Website  รวมบทความการส่ือสารการตลาด               http://www.ajnarathip.wixsite.com   

  สำนักงานสถิติแหeงชาติ                   http://www.nso.go.th 

 การวางแผนและการจัดการการส่ือสารการตลาด        http://www.google.co.th 

                     สํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส?(องค?การมหาชน) http://www.etda.or. 

                     บริษัทตัวแทนการส่ือสารการตลาด                        http://www.sim&son communication   

                     ตัวอยeางคลิปวีดิโอ การทดลองการส่ือสาร                http://www. facebook.com      

                                                                                           http://www. Youture.com      

 

หมวดที่ 7 การประเมินรายวิชาและกระบวนการปรับปรุง 

 

1. กลยุทธTการประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

 1.1 นักศึกษาประเมินประสิทธิผลของรายวิชาฯ 

  (1) ดdานวิธีการสอนของอาจารย? 

  (2) ดdานการจัดกิจกรรมในหdองเรียนและนอกหdองเรียน 

  (3) ส่ิงสนับสนุนการเรียนการสอนท่ีสeงผลกระทบตeอการเรียนรูdและผลการเรียนรูI 5 ดIานท่ีไดdรับ 

  (4) ขdอเสนอแนะเพ่ือปรับปรุงรายวิชาดdวยระบบเครือขeายของมหาวิทยาลัยฯ 

 1.2 อาจารยTผูIสอนประเมินพฤติกรรมการเรียนของนักศึกษา 

  (1) การสังเกตจากสนทนากลุeมระหวeางอาจารย?ผูdสอนกับผูdเรียน 

  (2) การสังเกตการณ?จากพฤติกรรมของผูdเรียน 

 1.3 แบบประเมินผูIสอนและแบบประเมินรายวิชา 

  (1) แบบประเมินอาจารย?ผูdสอนและเอกสารรายงานท่ีสรุปผลการประเมิน 

  (2) แบบประเมินรายวิชา และเอกสารรายงานท่ีสรุปผลการประเมิน 

 1.4 ขIอเสนอแนะผQานเว็บ ท่ีอาจารยTผูIสอนไดIจัดทำเปpนชQองทางการส่ือสารกับนักศึกษา 

  หลักฐานท่ีจะใชdประเมินผลตาม มคอ.5  เชeน  ไลน?  เฟสบุ�ค  หdองพักอาจารย? E-mail REG ฯลฯ 

2. กลยุทธTการประเมินการสอน 

 2.1 การสอนเปpนไปในลักษณะท่ีเนIนผูIเรียนเปpนสำคัญ 
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  - มีการบรรยายถึงเน้ือหาหลักและแนะนำใหdผูdเรียนคdนควdาหรือทำความเขdาใจปลีกยeอยดdวย

ตนเอง และ/หรือมีการฝ�กปฏิบัติพรdอมท้ังแนะนำ 

 2.2 การสอนหลักการหรือทฤษฎีและกฎเกณฑTตQางๆ  

  - เพ่ือทดลองปฏิบัติจริงและใชdเคร่ืองมือดdวยตนเองโดยสอนสอดแทรกเน้ือหา/กิจกรรมท่ีสeงเสริม

ดdานคุณธรรม จริยธรรม เพ่ือทำใหdผูdเรียนเกิดทักษะในการเรียนรูd การนำเสนอ และการอภิปราย โดยใชdเทคโนโลยี

สารสนเทศในการส่ือสารกับผูdอ่ืน  

 2.3 การวัดและประเมินการสอน 

  - การกำหนดวิธีวัดผลการศึกษา โดยอิงมาตรฐานกลุeมหรืออิงเกณฑ? 

  - การสังเกตโดยอาจารย?ผูdสอนจากการท่ีนักศึกษามาขอคำปรึกษา  

3. การปรับปรุงการสอน 

 3.1 หลังจากผลการประเมินการสอนในขdอ 2 จึงมีการปรับปรุงการสอน โดยจัดกิจกรรมในการระดมสมอง 

และหาขdอมูลเพ่ิมเติมเพ่ือปรับปรุงการสอน ดังน้ี  

  - สาขาวิชาฯ กำหนดใหdผูdสอนทบทวนและปรับปรุงกลยุทธ?และวิธีการสอนจากผลการประเมิน

ประสิทธิผลรายวิชาแลdวจัดทำรายงานผลดำเนินการรายวิชา(มคอ.5) ตามท่ี สกอ.กำหนดใหdจัดทำ 

ทุกภาคการศึกษา(ภายใน 30 วัน/เทอม) 

  - สาขาวิชาฯ สeงเสริมใหdอาจารย?ประจำทุกคนไดdรับการพัฒนาทางวิชาการ และ/หรือวิชาชีพ 

อยeางนdอยปqละหน่ึงคร้ัง 

 

  - สาขาวิชาและคณะวิชาฯ จัดใหdมีการประชุม/สัมมนากับอาจารย?ผูdสอนเพ่ือปรึกษาหารือปvญหา

การเรียนรูdของนักศึกษาและวิธีการปรับปรุง/แกdไขหรือพัฒนาใหdดีย่ิงข้ึน 

4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

 ในระหวeางกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิในรายหัวขdอ ตามท่ีคาดหวังจากการเรียนรูd 

ในรายวิชา 5 ดdาน โดยสอบถามนักศึกษาหรือสุeมตรวจผลงานนักศึกษา รวมถึงผลการทดสอบยeอย ดังน้ี 

  4.1 การแตQงต้ังคณะกรรมการทวนสอบฯ เพ่ือตรวจสอบผลการประเมิน”ผลการเรียนรูI  

5 ดIาน”ของนักศึกษา โดยการตรวจสอบกระบวนการเรียน-การสอนรายวิชาน้ันๆ เชeน ตรวจ มคอ.3 เน้ือหาใน

รายวิชาและส่ือการสอน รวมท้ังเอกสารประกอบการสอน/เอกสารคำสอน/ตำราท่ีใชdประกอบการสอน (ท่ีระบุไวdใน

หมวดท่ี6 ขIอ1)  

  4.2 การตรวจสอบขIอสอบ ตรวจรายงาน (ช้ินงานตามจุดดำ) และวิธีการใหdคะแนนสอบ การใหd

คะแนนพฤติกรรม และการใหdคะแนน ตามขdอกำหนดการวัดและประเมินผลรายวิชาตามท่ีกำหนดไวd  รวมท้ัง

พิจารณาจากผลการทดสอบยeอยหรือกลางภาคเรียนและการใหdคำปรึกษาเก่ียวกับการเรียนรายวิชา 

  4.3 การทวนสอบผลการเรียนรายวิชา มีทวนสอบผลสัมฤทธ์ิการเรียนรูdรายวิชา(ท่ีสุeมมา25%) 
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ดังน้ี 

   (1) การทวนสอบการใหIคะแนน การสุeมตรวจผลงานของนักศึกษาโดยคณะกรรมการ

ทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิ 

   (2) การสอบถาม/สัมภาษณT นักศึกษาเพ่ือพิจารณาผลเรียนรูdในรายวิชา โดย

คณะกรรมการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิ เพ่ือตรวจสอบผลประเมิน”ผลการเรียนรูI 5ดIาน”และพฤติกรรม

นักศึกษา 

5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

  จากผลการประเมินและทวนสอบผลสัมฤทธ์ิประสิทธิผลรายวิชา โดยหลักสูตร/สาขาวิชาฯ ไดdมี

การวางแผน  การปรับปรุงกลยุทธ?การสอนและบูรณาการเน้ือหาสาระของรายวิชา(มคอ.3) เพ่ือใหdเกิดคุณภาพมาก

ข้ึน ดังน้ี 

   5.1 การปรับปรุงกลยุทธTการสอนและบูรณาการของรายวิชาทุกภาคการศึกษา/ปX 

หรือตามขdอเสนอแนะและผลการทวนสอบรายวิชาฯในมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิการเรียนรูdของนักศึกษาตาม ขIอ4 

 

 

   5.2 การเชิญวิทยากร/อาจารยTผูIสอนคนอ่ืนฯ เพ่ือเขdารeวมสอน เพ่ือใหdนักศึกษาไดdรับ

ความรูdเพ่ิมหรือมีมุมมองในเร่ืองประสบการณ?หรือการประยุกต?ความรูdกับปvญหาท่ีมาจากผลงานวิจัย/ประสบการณ?

วิทยากรฯ 
 

 

 

 

ลงช่ือ.................................................... อาจารยTผูIรับผิดชอบรายวิชา        

      (ผูdชeวยศาสตราจารย? ดร. จำเริญ  คังคะศรี) 

      วันท่ี  1 เดือน ธันวาคม พ.ศ. 2562 

 

 

ลงช่ือ.................................................... อาจารยTผูIสอนรายวิชา        

     (ผูdชeวยศาสตราจารย?อภิวรรณ  ศิรินันทนา)  

         วันท่ี  1 เดือน ธันวาคม พ.ศ. 2562 

 

 

ลงช่ือ.................................................... อาจารยTผูIสอนรายวิชา        



มคอ.3 มรรพ 

หลกัสูตรนิเทศศาสตรบณัฑิต   คณะนิเทศศาสตร์	  18	

       (อาจารย?สันดุสิทธ์ิ บริวงษ?ตระกูล)  

      วันท่ี  1 เดือน ธันวาคม พ.ศ. 2562 
 

  

 


